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Scopul articolului respectiv este de a scoate in evidentd unele aspecte teoretice cu privire la propaganda vizuala, felul
cum aceasta este folosita in produsele media si cum in cele din urma aceasta a determinat o noua directie in stiintele uma-
niste — studiile cinema. in cele ce urmeaza intentionim si analizim, prin prisma lucrarilor de specialitate, de ce imaginea
influenteaza atat de mult perceptia umana si cum propaganda vizuala este utilizata in televiziune si film. Avand in vedere
amploarea acestui fenomen in era televiziunii, vom trece in revista si aparitia studiilor cinema, al caror obiect de studii
sunt produsele cinematografice, scopul cdrora nu este nimic altceva decat de a transmite un anumit mesaj si de a influenta
spectatorul lor.
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VISUAL PROPAGANDA AND THEORETICAL INCURSION IN CINEMATOGRAPHY STUDIES

The purpose of that article is to highlight some theoretical aspects regarding visual propaganda, how it is used in
media products and how it ultimately determined a new direction in the humanities — cinema studies. In what follows,
we intend, through the lens of specialized works, to analyze why the image influences human perception so much and
how visual propaganda is used in television and film. Considering the extent of this phenomenon in the age of television,
we will also review the emergence of cinema studies, the object of studies of which are cinematographic products, the
purpose of which is nothing other than to convey a certain message and to influence its viewer.
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»INon vidi, ergo non est™
(maxima latind)

Este cunoscut faptul ca fenomenul propagandei, sub diferite forme si aspecte, a existat intotdeauna si a
devenit un component indispensabil in societatile umane. Aceasta nu reprezinta nimic altceva decat nevoia
de a uni un grup de oameni in jurul unei idei, unui scop sau contra altui grup de oameni. Din punct de vedere
etimologic, termenul propagandd provine de la latinescul ,,propagare”, care ar insemna, la direct, raspandire
sau diseminare. in pofida speculatiilor din prezent, termenul ,,propaganda” este unul neutru si nu duce a priori
o conotatie negativa. Este de mentionat ca aceastd conotatie despre care vorbim este determinatd de catre
emitent si de scopurile pe care acesta le urmareste.

Avand in vedere ca notiunea de propaganda are o tipologie bogata, in articolul respectiv ne vom concentra
atentia asupra analizei unui tip anume — a propagandei vizuale. In cele ce urmeazi vom analiza felul in care
imaginea influenteaza perceptia umana, cum propaganda vizuala este utilizata in produsele media si cum aceasta a
determinat cercetatorii la formarea unei noi discipline in randul stiintelor umaniste, cea a studiilor cinema.

In prezent, a vedea este mult mai important decat a crede [1, p.3].

In contextul postmodernismului si al globalizarii vizualului, imaginea necesitd noi cdi de interpretare.
Postmodernismul, in sine, nu este doar o experientd vizuald; pur si simplu, n acest mod, aceastd cultura
complicata este mai usor de perceput. La fel cum secolul XIX este, in mod clasic, reprezentat de catre ziare si
romane, imaginea reprezintd o linie divizatorie intre trecut (modern) si prezent (postmodern) in care lumea-
text a fost inlocuita prin lumea-imagine [1, p.4-5].

Unul dintre primii care vine sa atraga atentia la acest primat al imaginii a fost filosoful german Martin
Heidegger, care in 1977 a supranumit-0 drept ,,ascendenta lumii imaginii”. Acesta puncta ca ,,0 lume a ima-
ginii... nu Inseamna doar o imagine a lumii, dar o lume conceputa si prinsd ca o imagine... Lumea imaginii
nu se schimba de la inceputurile Evului Mediu pana la vremurile noastre, insa faptul cd lumea devine imagine
este ceea ce distinge esenta lumii moderne” [1, p.6].

1 In traducere din latina: ,Nu vad, deci nu exista”.
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Cultura vizuala nu depinde de imagine, Ci de tendinta moderna de a vizualiza existenta prin imagine. Aceasta
forma de vizualizare face aceasta perioada una diferita de cea care a fost in antichitate ori, spre exemplu, in
Evul Mediu, in care lumea era inteleasa ca pe o carte [1, p.6].

Printre practicile propagandei, care au efect asupra constiintei, artele vizuale sunt cele mai eficiente. Arta
propagandista este deseori definita drept ,,artd ce contine un mesaj deschis, determinat de o aliantd politica
sau de nevoile de moment” si include o intreaga varietate de instrumente, cum ar fi sculptura, pictura, foto-
grafia, afisele, presa scrisd, filmul si, mai nou, ceea ce le imbina pe toate — televiziunea [2, p.2].

Réspunsul la intrebarea ,,de ce imaginea este atat de influentd?” 1l gasim in aspectul biologic al indivizilor.
Majoritatea oamenilor proceseaza lumea prin intermediul ochilor, care au legatura directa cu modul nostru de
a gandi. Structura ochiului si felul in care acesta reactioneazd la lumind sau miscare contine si procesul de
interpretare a imaginilor. Mai mult decat atit, oamenii proceseaza imaginea mai repede decat textele, ceea ce
face imaginile mai puternice din punct de vedere emotional [3, p.9].

Nimeni nu-si di seama, dar imaginea este coerenti si este, din start, inteleasd ca a fi credibild. In perspectiva,
ea pretinde sa fie cea mai precisa reprezentare a realitatii, In momentul in care filmul si fotografia au creat o
noua, directa legatura cu realitatea, pe care oamenii 0 si accepta [1, p.7].

Imaginea vizuala stie s capteze atentia. Cand cineva priveste un video, se face iluzia prezentei si conti-
nutul acestuia pare pentru spectator unul veridic, iar emotiile lui sunt mai puternice decét in cazurile cand
acesta citeste un text. Imaginea este una universald deoarece ea poate fi inteleasa atat de un copil, de un adult,
cat si de cel agramat [1, p.10].

Desigur, imaginea nu vine singura, dar e insotita de captiuni, poze, comentarii sau muzica de fundal care
vin sd intensifice, din punct de vedere emotional si perceptional, ideile transmise, iar studiile aratd ca in ca-
zurile cand imaginea este insotitd de asemenea suplemente, audienta retine mult mai bine informatia recep-
tionata [1, p.11].

Unul dintre punctele forte ale propagandei vizuale consta in abilitatea de a se adapta la aproape orice im-
prejurari pentru a comunica diverse idei sau ideologii, fie ele negative ori pozitive [2, p.5].

Odata cu aparitia televiziunii si a televizorului in fiecare casd, are loc un salt urias in ceea ce priveste
emanciparea metodelor de influenta psihologica. Puterea a obtinut o parghie, un agent de-al sdu care poate
vorbi si arata populatiei ceea ce trebuie de vorbit si aratat, cu intentia de a modela o societate binevoitoare
unui sau altui regim de conducere, cu alte cuvinte, dupa propriul plac. La fel cum in Evul Mediu icoanele
erau considerate drept Biblie pentru analfabeti, la fel si in ziua de azi imaginea este cea mai simpla si eficienta
cale de a transmite publicului un anumit mesaj.

Din punct de vedere etimologic, televiziunea inseamna ,,vedere de departe”?, cu alte cuvinte — aducerea in
fata unui public spectator a unor lucruri care pot fi vazute din orice loc al lumii si de la orice distanta.

in televiziune, vederea e precumpinitoare fata de vorbire, in sensul ci vocea de la fata locului sau cea a
unui vorbitor se afld pe planul doi si depinde de imagine — ea doar comenteazi imaginea. in consecinta, tele-
spectatorul este mai mult un ,,animal vazator” decat un ,,animal simbolic”. Pentru el, lucrurile infatisate prin
imagini inseamna si cantaresc mai mult decat lucrurile spuse prin cuvinte. Aceasta e o schimbare radicala de
directie, deoarece in timp ce capacitatea simbolica il indeparteaza pe homo sapiens de animal, vederea il
apropie de capacitatile sale primare, de genul din care homo sapiens face parte ca specie [4, p.20].

Dupi cum afirma renumitul actor si scenarist american Dennis Lee Hopper, ,,In revolutiile din prezent, e
mai usor sa lupti cu camera video decét cu pistolul, iar in unele cazuri pistoalele nici nu sunt necesare. Batélia
pentru mintile libere va fi castigata in cinematografe, nu in luptele de tancuri”.

Cuvantul este un simbol dizolvat in intregime in ceea ce semnifica. El face omul sa inteleaga mesajul
transmis numai daca acesta cunoaste limba careia ii apartine; de altfel, acesta este un set de litere moarte, un
semn sau un sunet oarecare. Imaginea, dimpotriva, e pur si simplu 0 reprezentare vizuala care este universala.
Imaginea se vede si aceasta este suficient, iar pentru a o vedea, ironic afirma cercetatorul Givoanni Sartori,
este de ajuns sd nu fim orbi. ,,Imaginea nu se vede in chineza, in arabd sau in engleza. Imaginea se vede si
gata” [4, p.25].

Difuzarea informatiei care se prezintd ca imagine propriu-zisa apare odata cu aparitia ziarului. Cuvantul
englez ,,newspaper” isi declara cu exactitate sensul: foaie sau pagina ,,de stiri”, iar italianul ,,giornale” (ziar)
subliniaza aspectul cotidianitatii, ceva ce apare zi de zi [4, p.62].

2 Tele — (gr. veche) departe.
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Mai nou, filmele sunt o modalitate excelentd de a raspandi ideile si opiniile. Propaganda din filme face ca
guvernarile si partidele politice sa disemineze rapid mesajele sale in grupuri largi de oameni, in dependenta
de nivelul lor de literare, crednd o valoroasa unealtd politica pentru a face unitate si pentru a primi sustinere
in perioade de conflict [2, p.68].

Filmele isi atrag audienta din toate categoriile si grupurile sociale, iar aceasta permite atat diviziunea, cat
si unificarea societatii in jurul unui concept sau al unei idei, propaganda care in maini pricepute poate servi la
unificarea unei natiuni intregi sau la dezvoltarea unei miscari nationale unice [5, p.3].

Cu ajutorul filmelor este posibil de adus la un standard unic deprinderele unei tari intregi. Din motiv ca
filmele sunt facute pentru satisfacerea cerintei pietei, ele reflectd, accentueaza si chiar preamaresc tendintele
populare, in acelasi timp, fard a crea altele noi. In filme veti gasi doar idei si fapte care acum sunt la moda. Cu
alte cuvinte, daca ziarele ne ofera noutati, atunci filmele — distractii [6, p.163].

In contextul in care vorbim despre influente ale maselor, trebuie si facem o remarca ca prin aceasta nu este
influentat insusi omul, ci doar anumite segmente ale sale care trebuie ,,corectate”. Avand in vedere faptul ca
acest procedeu este repetat cu fiecare individ 1n parte, o multidine de asemenea ,,segmente” vor forma unul
mare, unul comun, ceea ce numim astézi printr-un termen general — opinie publica.

Opinia publica inseamna, in primul rand, o situare, o plasare: este ansamblul unor opinii care se afla inlauntrul
unui public sau inlduntrul mai multora. Notiunea de opinie publica inseamna, de asemenea, niste opinii gene-
ralizate ale publicului, opinii endogene. Sd addugam ca o opinie publica e numita publica nu doar fiindca este
a publicului, dar si pentru cd imbratiseaza res publica, treburile publice, adica subiectele de naturd publica:
interesul general, binele comun, problemele colective [5, p.52].

Acestea fiind spuse, ajungem la ideea existentei binomului propaganda — opinie publica, care este unit
printr-o multitudine de mijloace, cum ar fi textul, imaginea si chiar sunetul. Acest binom nu este unul unila-
teral, dat fiind faptul ca si publicul, prin ajutorul unor lideri din interior, poate genera idei care au capacitatea
de a deveni virale si de a deveni, la randul lor, propaganda. Daca ar fi sd ne imagindm acest proces in forma
vizuala, vom contura doua vase comunicante, interdependente unul fata de altul, iar intre acestea vom situa
instrumentele de persuasiune. in asa mod, lucrurile devin si mai simple: obtinem o legitura indisolubila, unde,
cat de straniu ar suna, nevoia propagandei in public este proportionald cu nevoia publicului in propaganda.

Pe parcursul sec. XX si XXI, in stiinta istorica capata un interes ascendent studiile ce vizeaza culturologia
si relatia dintre cultura si oameni. In contextul respectiv, pentru a obtine rezultate mai concise, istoricii recurg la
ingustarea suprafetei de studiu si iau in prim-plan doar unele aspecte ale domeniilor care ar fi greu de descris
in mod exhaustiv. Astfel iau nastere noi directii si noi ramuri ale stiintelor deja cunoscute, care imprumuta
metode si instrumente, dezvoltandu-se deja independent si atragand in sfera lor tot mai multi interesati.

Asadar, dupa parerea noastra, studiul filmelor este ultima din lantul: Studii culturale — Studii media —
Studii cinema.® In aceasta ordine de idei, ar fi necesar sa oferim cate o scurta definitie a fiecarui dintre acesti
trei termeni.

Potrivit Enciclopediei Britanice, studiile culturale constituie un domeniu interdisciplinar aflat la intersectia
antropologiei culturale, sociologiei, filosofiei, etnologiei, istoriografiei, criticii literare, mediologiei si a cri-
ticii artelor. Acestea se pozitioneaza drept o stiinta cu o accentuata dimensiune critica, in ceea ce priveste re-
latia dintre putere si cultura (ideologii, structuri sociale, entitati nationale, formatiuni etnice, orientari sexuale,
gender, generatii s.a.) [7].

Studiile media constituie o disciplina care cerceteaza legatura dintre sursele de informare in masa (televi-
ziunea, cinematograful, internetul, presa etc.) cu societatea, in toatd complexitatea ei. Ea se ocupa cu nimic
altceva decét cu studiul, amanuntit, al produselor media.

Disciplina respectiva se axeaza pe cateva concepte-cheie, printre care se regasesc:

1. Limbajul media — cum codurile media confera sens produsului media (asa-numitele coduri pe care
spectatorul tintad le percepe la nivel inconstient, ii creeaza atmosfera si ii sugereazd cum sa judece anumite
ipostaze sau personaje, precum costumatia, unghiurile la care se filmeaza, muzica de pe fundal, luminile etc.).

2. Reprezentarea — cum produsul media apare in vizorul publicului (in ce lumina apare produsul in arti-
colele din ziare, recenzii, analize etc.).

3. Audienta — catre cine este orientat produsul media si ce reactii acesta trezeste in publicul tinta.

4. Institutionalizarea — emitentul (emitentii) produsului (cine; in ce context; la finantarea cui; cu ce scop
se creeaza produsul media).

3 Numite in mediul academic anglofon: Cultural studies, Media studies si Cinema studies.
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In prezent se discuta mult despre interdisciplinarizarea istoriei si, in general, a stiintelor umanistie, dat
fiind faptul céd problemele de alura istorica incep a ingloba domenii tot mai complexe, care necesita instrumente
din alte domenii.

In acest sens, incepand cu sec. XX, la intersectia stiintelor, precum istoria, culturologia, sociologia, ima-
gologia s.a., se naste una noua — studiile cinema.

In cuvinte simple, studiile cinema inseamni studierea cinematografului in toatd complexitatea sa. Aceasta
presupune utilizarea instrumentelor stiintelor umanistice, precum istoria, filosofia, sociologia, lingvistica,
culturologia s.a., in vederea analizei produselor cinema. Aceasta nu este doar o analiza teoretizatd a cinema-
tografiei, dar implica o analiza a filmelor si din perspectiva istorica.

In anii 1970 aceasta era o disciplina pe cat de mica, pe atat de disputabild. Ea nu era luati in serios, iar un
student, dupa cum relateaza cercetatorul Bordwell, putea in decursul unei veri sa citeasca toate lucrarile pe
acest subiect [8, p.4].

Cinema studies cunoaste o0 dezvoltare in perioada 1975-1995, cand apar reviste cum ar fi ,,New Left Review”,
,»Screen” si ,,Camera Obscura”, care vin sa popularizeze aceastd nisa. De mentionat faptul ca studiul cinema
a aparut intr-un moment foarte si foarte potrivit, timp in care 1si desfasurau activitatea mari maestri ai gandirii,
cum ar fi Roland Barthes, Jacques Lacan, Jacques Derrida si Michel Foucault, care au contribuit mult, direct
sau indirect, la imbogatirea metodelor acestei tinere discipline [8, p.6].

In Occident, o problema de care se ciocneste studiul cinema este lipsa unei priviri din exterior. Aceasti
stiinta necesita nu doar analiza tehnica sau critica a filmelor, ci plasarea acestora in anumite contexte sociale,
culturale, politice si economice, ceea ce o pot face doar stiintele socioumanistie, in frunte cu istoricii, socio-
logii, lingvistii si filosofii.

Aceasta stiintd 1n aparitie este una necesara din motiv ca ea este capabild sa ofere o imagine extrem de
clara a vietii sociale din anumite perioade, fiindca produsul cinema, prin definitie, are un caracter comercial
si este previzut pietei, iar dupa regulile pietei — poate fi vandut doar ceea ce are si cerere. In acest sens se in-
trevede legatura producator — consumator, iar noi, ca istorici care se ocupa de problemele aferente acestei
relatii, trebuie sd observam si sa urmarim:

1. Care este mesajul filmului;

2. Prin ce tehnici este creat;

3. Care a fost reactia publicului;

4. Cum s-a schimbat perceptia publicului fata de ideile abordate [9].

in contextul in care noi catalogdm filmul drept un izvor istoric, consideram ¢ ar trebui si ne oprim la unele
momente disputabile si sd anticipdm raspunsurile la unele intrebari firesti. Deseori ies la suprafatd opinii po-
trivit carora regizorii, cind vine vorba de filme istorice, cica calchiaza realitatile trecutului, introduc falsuri,
omit anumite detalii si, in general, ofera un tablou care nu corespunde realitatii. In sensul respectiv, este necesar
sd remarcadm ca filmul nici nu trebuie sd corespunda, in totalitate, trecutului. Filmul reprezintd o viziune
artistica asupra trecutului, prezentului ori viitorului, facuta cu intentia de a-i conferi spectaculozitate, de a-i
crea o imagine comerciala si de a-I face pe intelesul a cat mai multe categorii de oameni.

Oare pentru spectator este important ca o conventionald Cleopatra, intr-un film, sa fie reprezentatd asa cum
arata ea in realitate sau sa arate asa cum vrea spectatorul sa o vada? Este oare important cd un conventional
Leonidas rosteste cuvinte care nu-i apartin? Desigur ca nu.

Intai de toate, filmele sunt lucrari care au un anumit autor, adica reprezinta punctul de vedere subiectiv al
unei persoane si nu neaparat pretind la obiectivitate. Aparitia filmelor intr-0 anumita perioada de timp este
conditionatd de diversi factori, cum ar fi cei sociali, culturali sau politici, ceea ce face posibila identificarea
acestora 1n continutul peliculelor. Filmul artistic, chiar daca este lipsit de cadre documentare si contine joC
actoricesc, este dictat intr-un fel sau altul de citre fantezia autorului, care, la rindul ei, este dictatd de factori
sociali. Cu alte cuvinte, la fel ca si in cazul documentelor istorice, continutul filmelor nu trebuie privit drept
adevaruri, Ci ca pe un material interpretabil care trebuie supus unei analize minutioase.

Filmul este o realitate aparte, una care tinde sa-si atraga spectatorul, nu-1 supraincarca cu detalii si 1i ofera
idei esentiale, pe care acesta le si doreste.

Filmul are capacitatea de a transmite cantitati enorme de informatie vizuala, sonora si textuala, ceea ce-
face, probabil, cel mai rapid comprehensibil produs al culturii, dat fiind faptul ca principalul sdu concurrent —
cartea — cedeaza pozitiile tocmai din motiv ca necesita timp, o mai mare concentrare. Filmul asigura o cala-
torie intr-o lume paralela, ceea ce permite spectatorului un monolog interior puternic [10, p.144-151].
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in asa mod, dupa vizionarea unui film oamenii volens-nolens analizeaza, compara, isi dau intrebari, for-
muleaza raspunsuri. Tot in acest context, filmele pot crea dimensiuni paralele atrdgatoare, pe care omul va
tinde sa le realizeze si in viata sa cotidiana, si, din contra, realitati respingatoare, pe care omul se va stradui
sa le evite.

Concluzionand cele spuse anterior, fiind analizate cu ajutorul metodelor de cercetare istorice, filmele pot
fi folosite in calitate de sursd istorica si pot furniza detalii curioase referitor la procesele socioumane, econo-
mice sau politice care au avut loc intr-0 societate sau alta. Odata utilizate corect, studiul filmelor poate deveni
un instrument valoros nu doar pentru istorici, dar si pentru cercetatorii altor discipline ale stiintelor umaniste,
care pot ajusta metodologia de studiu al filmelor prin aproprierea metodelor de cercetare din domeniile sale.
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