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1. Existem subliminares? O que é mensagem subliminar?

Quando se pergunta por essa estgpafUrdia sandice,
geralmente vem um porra-loca e conta a histéria inacreditavel do
experimento vicaristaa em 1956, em Nova Jérsei, resolveram
fazer um teste com a platéia do cinema que assistia a0 filme
Picnic. Além do projetor do filme, havia um taquicoscépio,* que
projetava no teldo a frase Drink Coke® por um trés mil avés de
segundo a cada cinco segundos. Comparado com outras sessdes
em que ndo se projetava a maldita frase na tela, as vendas do
refrigerante aumentaram 57,7%.

Subliminar € o impulso que ndo é suficientemente
intenso para que se tenha consciéncia dele, mas que, mesmo
assim, afeta quem o recebe. A resposta a primeira pergunta é
sim, existem subliminares e h& pessoas que duvidam de sua
existéncia como fazem os que duvidam da existéncia do ar e da
redondeza da terra Para melhor entender as subliminares, é
preciso um minimo de conhecimento em psicologia.

Vou expor a metodologia comportamentalista apenas
para posteriormente exclui-la. Rudemente, defino vertente
da psicologia como psicofisica, aplicagdo do método das
ciéncias naturais a0 ser humano. Como um fendmeno fisico,
aplica-se 0 mecanicismo estimulo-resposta e somente a andlise
do comportamento resultante dos estimulos, empiricamente
observéavel, é considerado relevante. Subliminar seria, sob
6tica, um estimulo imperceptivel que afeta o comportamento.

A abordagem tomada serd psicanalitica. A tese de que
ha inconsciente altera significativamente a definicdo de
subliminar:  estimulo insuficiente para ser captado pelo
consciente, entretanto suficiente para afetar o inconsciente.
Freud estuda o inconsciente sob vérios pontos de vista, sendo, a
meu ver, o estrutural 0 mais relevante nesse contexto:

"0 id é entendido como a parte mais antiga da mente,
como um depdésito de forgas ingtintivas inteiramente
inconsciente. (...) 0 ego organiza a defesa, assegura a adaptacéo
a realidade, regula os conflitos, opera a censura e representa a
razéo, a sabedoria, amotilidade(sic), a percepgdo, ameméria’.®

O superego tem durante a obra de Freud vérias
formulagdes, mas sempre relacionado com os valores que 0s
pais e a sociedade impdem a crianga. Seria como a mora
internalizada pelo individuo.

Dissociadas as estruturas, percebe-se o id como
totalmente amoral. Como residuo dos instintos, € guiado
unicamente pelo principio do prazer, produzindo exigéncias para
uma satisfacdo imediata de todos os impulsos. O ego, guiado
pelo principio da realidade, medeia o conflito entre os impulsos
do id e a sociedade. Diante da impossibilidade de satisfagéo dos
desgjos do id, o ego pode |he dar vérios tratamentos, como a
repressdo e a sublimagdo. Esta consistiria na superagdo ou
substituicdo ou valvula de escape das necessidades instintivas
por meio de atos culturais como a arte, areligido, o esporte etc.

Para uma compreensdo das subliminares, é importante
a distingdo figura/fundo da psicologia Gestalt. O fundo seria a
percepcdo que ndo passa pelo discernimento consciente,
portanto, tomar uma mensagem como figura exclui a
subliminariedade. O ambiente sempre contém multiplos
estimulos, mas o ser humano ndo se concentra em todos ao
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"Por tras dos teus pensamentos e sentimentos, meu irméo,
ha um senhor mais poderoso,um guia desconhecido.”
(Nietzsche)

mesmo tempo, e sim recorta a realidade deixando todos os
outros estimulos como fundo. Essa distingdo é facilmente
percebida em exemplos:

"(+s¢) @0 se ouvir um jogo de futebol pelo rédio, uma
Opera de Wagner tocando o som do vizinho seria um ruido, um
fundo subliminar despercebido do padrdo sonoro eleito como
principa. Por outro lado, caso se estivesse ouvindo Wagner, o
jogo de futebol é que seria o fundo subliminar indiferente”.*

A fisiologia do olho humano contribui para
distingdo: a fovea, parte central do olho, seria o foco da visdo
consciente, apontaria para a figura; a visdo periférica captaria o
fundo e, portanto, seria a entrada dos estimulos subliminares.

Até agora, todas as teorias apresentadas classificam a
percepcdo de modo bindrio: consciente ou subliminar. Ndo ha
meio termo. Mas hd um segundo modo de se classificar a
subliminariedade, proposto por um dos maiores especialistas no
assunto, William Bryan Key. Para ele, a velocidade é a principal
razdo por que se torna uma mensagem subliminar. Key propde
uma férmula para a subliminariedade: uma mensagem € tdo mais
subliminar quanto maior for a quantidade de informagBes por
uma quantidade de tempo. Se se aumenta a quantidade de tempo
para a mesma quantidade de informagdes, torna-se a mensagem
menos subliminar e se tem a possibilidade de percebé-la mais
conscientemente.

Apesar de a maioria dos estudos sobre subliminares se
concentrar na visdo, qualquer estimulo, mesmo tatil ou
gustativo, pode ser subliminar, basta cumprir as condi¢des. O
mito de que somente uma ou outra mensagem que S30
meticulosamente plangjadas podem ser subliminares, ou de que
ndo existem, € totamente abandonado. A maior parte da
percepgdo é subliminar, sendo a consciente uma excegéo.

2. Relagtes entre o consumismo e a inddstria cultural. A
grande conspiracao.

Ha uma distingdo corrente no vocabulério técnico
entre publicidade e propaganda, apesar de sinbnimas na
linguagem ordinaria. Propaganda seria ligada a difusio e defesa
de idéias e se prople fins humanitérios, politicos ou sociais.
Publicidade seria ligada a promocdo de produtos e vendas, com
fins comerciais. Tentarei tratar apenas da publicidade, e a
distincdo foi apresentada somente para excluir a propaganda dos
fins do artigo.

A publicidade tem um importante papel na sociedade
de massa. No momento em que as técnicas produtivas da
sociedade ocidental evoluiram a um ponto ta que se pode
produzir mais que consumir, 0s produtores passaram a buscar os
mercados consumidores. A mediacdo entre producdo de massa e
consumo de massa se da pela publicidade. Sua funcdo é
estimular o consumo, seduzir o possivel comprador, incitalo,
fazer as vendas aumentarem, em suma, conquistar para guem
detém os meios de produgdo o mercado consumidor.

A uma producdo de massa em estdgio inicial cor-
responde a publicidade rudimentar, "quanto mais aperfeicoado
for o modo de producéo dentro do sistema de livre mercado,
tanto mais se necessita investir em publicidade (...) para dar
saida aos produtos € preciso convencer as pessoas a optar pela
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marca',’ e gquanto mais se investe em publicidade, mais ea

desenvolve suas técnicas, entre elas, as subliminares. Como a
concorréncia capitalista ndo é baseada em critérios éticos,
humanitérios, a que chamaria de exceléncia, mas somente nos
critérios pragmaticos, de €ficiéncia, a discussdo sobre se deve ou
ndo ser usada uma técnica subliminar se restringe a questdo: vai
ser mais eficiente? Podem-se observar, na histéria do século XX,
dois fenbmenos surgindo e crescendo gquase que conjuntamente:
um desenvolvimento assombroso das técnicas de publicidade e
dos meios de sua divulgacdo, e um consumismo crescente, que
poderia caracterizar a sociedade pés-moderna como a da
estética, do espetaculo, do desperdicio e do supérfluo. Na
imprensa burguesa, na coluna de fofoca, pode-se comprovar a
hegemonia do consumismo, pois sempre ha uma estatistica que
ndo chega mais a chocar: x% das mulheres do(a)

preferem fazer compras no lugar de transar.

Se 0 "custo do marketing, do qual a propaganda é um
dos componentes, ja representa mais da metade do custo final da
maioria dos produtos de consumo”,® (grifo nosso) paga-se mais
pela imagem do que pelo produto. Entretanto, ha quem defenda
que, com uma massificagdo maior proporcionada pela
publicidade, o que ocorre é uma reducdo dos pregos (visto que
quanto maior a escala da producdo, menor o custo de cada
produto individua mente).

Contra argumento, pode-se dizer que a critica ndo
se limita ao prego pago pelo produto, mas o seu consumo sendo
um fim em s mesmo. llustragdo paradigmética: "Convenceram-
me, eu precisaria comprar o produto. E agora, o que farei com
ele"?’ Independentemente do custo da publicidade (sendo que
ndo ha dividas que é paga pelo consumidor), ha uma critica
enderecada a ela: de que ndo propde ao consumidor a satisfagdo
de suas necessidades e, sm, busca criar novas. Pois, se "Em
média, cada brasileiro dispde de mais ou menos quinze vezes o
que tinha o brasileiro do inicio do século"® porque tanto se
trabalha contemporaneamente? Uma resposta possivel é que
hoje se tem mais necessidades que no inicio do século, criadas
pela midia. "Sem davida, a pseudonecessidade imposta no
consumo moderno ndo pode ser oposta a henhuma necessidade
ou desgio auténtico, que ndo sga, ele proprio, modelado pela
sociedade e sua histéria".® Levanto, a partir do exposto, esse
questionamento: Até que ponto se pode afirmar que o
consumismo é causado pela publicidade? Uma tentativa de
resposta:

"Uma senhora, cinguenta anos de idade, um metro e
sessenta de atura, pesando setenta e oito quilos. Assiste a TV.
Um comercial garante: basta colocar um adesivo (patch) no
braco para perder vinte quilos em dois meses. O produto, afirma
o comercial, ndo é vendido em lugar agum, s6 pode ser
adquirido por telefone e vem dos Estados Unidos. A senhora
acredita, telefona e compra. Que se trata de propaganda
enganosa € indiscutivel, mas que a respeitivel senhora é
descuidada, também & indiscutivel".*°

Em primeiro lugar, a publicidade é do interesse do
produtor, por esséncia. Pode ser do interesse do consumidor
somente por acidente. Penso em duas situagOes possiveis. caso
ele ja estgja procurando um tipo de produto e a propaganda o
informe sobre ta produto, ou caso ele tenha necessidade do
produto e a propaganda o informa onde comprar ou onde é
menor o preco. Para fazer o consumidor pensar que, na
publicidade, o interesse contemplado é sempre o seu, Jahr
identifica, dois recursos como principais: "a generalizacdo e a
transferéncia. Pela generalizacdo procura-se demonstrar que
certas concepcdes ndo tém relacdo com os interesses dos que a
defendem, mas com os de todos. D. Pedro jamais disse que
ficaria no Brasil para atender aos objetivos do Império Britanico,
da €elite organizada na magonaria e dele proprio. Em verdade
afirmou: "Se é para o bem de todos e fdlicidade geral da Nagéo,
diga a0 povo que eu fico." As grandes empresas ndo dizem que
visam obter lucros exorbitantes, mas que querem contribuir para
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0 desenvolvimento do pais”.

Pela transferéncia se atribui o objetivo de certas
préticas a consecugdo dos interesses de quem recebe a
mensagem e ndo dos que a emitem. O apresentador de TV nunca
disse que, se recebesse as prestacfes dos carnes em dia, poderia
ganhar mais rapido e reinvestir o dinheiro, garantindo maiores
lucros. N&o, diz que se pagarem no prazo poderdo ganhar
prémios, carros 0 KM e até casa prépria. O gerente do banco,
quando propBe um novo investimento, insiste apenas nos
rendimentos que o cliente ira auferir, mas nunca menciona a
comissdo que ele ira ganhar.”

Analisando o fendbmeno consumismo, a psicandlise
pode contribuir significativamente para superar o simplismo de
colocar toda a culpa nos meios de comunicagdo ou nos
individuos isoladamente, para corretamente reparti-la. Partindo
da psicandise, acredito que had uma outra técnica mais
importante que as citadas: a associagdo do consumo do produto
com o prazer, com felicidade, com a idéia de satisfacdo sexua e
socid. Ndo é um mero acidente, os publicitérios também
estudam psicologia, e a aplican. E comum destacar seis
impulsos fundamentais, distribuidos em trés grandes niveis
vitais:
1° nivel: psicobioldgico, com impulsos de autopreservacio e
sexual.
2° nivel: psicossocial, com os impulsos de sociabilizacdo e auto-
afirmacdo
3° nivel: psicorracional, com os impulsos de racionalidade e
moralidade.™

Os publicitarios utilizam apelos para esses niveis nos
comerciais. O apelo publicitirio a0 3° nivel tem de ser
necessariamente consciente, pois utiliza argumentos, e sdo
julgados pelo ego. E o tipo de publicidade mais louvével e ético,
e também o mais ineficiente. Os apelos para os dois primeiros
niveis visa associar 0 ato de comprar € consumir com 0s
impulsos naturais do ser humano, aos impulsos do id.

Podem ser subliminares, seu alvo € o inconsciente.
Quanto mais discretos, mais eficazes, pois 0 ego pode construir
uma barreira, se percebidos. Como o sistema capitalista preza
pela eficiéncia, com o detrimento da exceléncia, a forma de
publicidade dominante (hegemdnica) é a segunda, programando
os individuos sem que percebam para consumir como forma de
sublimagdo. Revendo Freud, consumir constituiria um outro
modo de sublimagdo, pois substituicdo dos impulsos
fundamentais. S8 3% do PIB investidos em publicidade, em
todas midias (televisdo, cinema, jornal, revista, cartazes, rédio,
embalagens) associando prazer ao consumo. Muitos partem dai
para uma teoria da grande conspiracdo, mas ndo sdo obra de uma
pessoa, e sm decorréncia da economia de mercado. Dessa
perspectiva, entende-se facilmente tudo o que a publicidade
subliminarmente oferece na compra do produto: seguranca,
felicidade, status, poder—modos de satisfagdo dos niveis
psicobioldgico e social.

"A indlstria cultural continuamente priva seus
consumidores do que continuamente Ihes promete. O assalto ao
prazer que agdo e apresentagdo emitem € indefinidamente
prorrogado: a promessa a que na realidade o espetaculo se reduz,
malignamente significa que ndo se chega ao quid, que o héspede
hé& de se contentar com a leitura do menu. Ao desgjo suscitado
por todos 0os nomes e imagens espléndidos serve-se, em suma,
apenas ao elogio da opaca rotina da qual se queria escapar. (...)
Este 0 segredo da sublimagdo estética: representar a satisfacdo
na sua prépria negagdo. A indistria cultural ndo sublima, mas
reprime e sufoca. Expondo, continuamente, o objeto do desgjo, o
seio no sweater e 0 busto nu do herdi esportivo, €la apenas
excita o prazer preliminiar ndo sublimado, que, pelo habito da
privagdo ha muito tempo se tornou puramente masoquista. Nao
héa situagdo erética que ndo una a alusdo e ao excitamento a
adverténcia precisa que ndo se deve e ndo se pode chegar a este

ponto".*?
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Eu iria mais longe, a indistria cultura e modo de
producdo privam os consumidores da satisfacdo natu-ral dos
impulsos. Em busca de uma maior produtividade, exige-se cada
vez mais um nimero maior de horas de trabalho por dia, sendo o
capitalismo o modo de produgdo em que o individuo mais é
exigido pela coletividade.™ O prazer, a sexudlidade, o 6cio, a
alegria de se deitar na grama, de ficar seis dias por semana com
0s amigos, em festas, farreando, com um sistema de ensino
facultativo, nadando, andando descalgo nas primaveras,
contemplando amanheceres e brincando com as criangas ... tudo
isso € um devaneio e uma loucura para a ideologia do deus-
trabalho, antiético e repugnante a boa moral.

"A mora capitaista, lamentavel parédia da mora
cristd, fulmina com o anatema o corpo trabalhador; toma como
ideal reduzir o produtor a0 minimo mais restrito de
necessidades, suprimir as suas aegrias e as suas paixdes e
condendlo a0 papel de méaquina entregando trabalho sem
tréguas nem piedade"’® Lafargue j& diagnosticara que a
sociedade da superproducéo "Obriga os burgueses a dedicarem-
se a0 superconsumo dos produtos que ela manufatura
desordenadamente”.’® O Grupo Krisis potenciaiza critica,
feita ainda no final do século XIX, em que os burgueses podiam
se dizer ociosos: "Nenhuma casta dominante viveu, em toda a
histéria, uma vida tdo miserédvel e ndo livre como os acossados
executivos da Microsoft, Daimler-Chrysler ou Sony"."

Conforme Adorno e Horkheimer, a industria cultural
ndo cabe a sublimacdo. Sua fungdo é a promessa da satisfacdo
NO consumo, Visto que a maneira natural de satisfazer ao id é
bloqueada pelo modo de produgéo e pela moral. A satisfacdo no
consumo também ndo é completa, o que coloca o individuo em
situagcdo de dependéncia, vendo como ameagados seus desgjos
de sobrevivéncia, de auto-confianga, de inclusdo socid e sexual:

"Na imagem da unificacdo feliz da sociedade pelo
consumo, a divisdo real estd somente suspensa aé a proxima
nao-completa realizagdo no consumivel. Cada produto particular
que deve representar a esperanca de um atalho fulgurante para
aceder, enfim, a terra prometida do consumo total, & por sua
vez, apresentado cerimoniosamente como a singularidade
decisiva. Mas como no caso da difusdo instantanea das modas de
nomes aparentemente aristocraticos que se vao encontrar usados
por quase todos os individuos da mesma idade, o objecto do qual
se espera um poder singular ndo pdde ser proposto a devogdo
das massas sendo porque €le foi tirado num nimero de
exemplares suficientemente grande para ser consumido
massivamente. O caracter prestigioso deste qualquer produto
ndo |he vem sendo de ter sido colocado por um momento no
centro da vida social, como o mistério revelado da finalidade da
produgdo. O objecto, que era prestigioso no espectaculo, torna-
se vulgar no instante em que entra em casa do consumidor ao
mesmo tempo ue em casa de todos os outros. Ele revela
demasiado tarde a sua pobreza essencial, que retira da miséria da
sua producdo. Mas é ja um outro objecto que traz ajustificacdo
do sistema e a exigéncia de ser reconhecido”.™®

Colocando o poder no paradigma da guerra de
Foucault, em que "o que caracteriza o poder que estamos
analisando é que traz a acdo as relagles entre individuos (ou
grupos). Para ndo nos deixar enganar, sO podemos fdar de
estruturas ou de mecanismo de poder na medida em que
supomos que certas pessoas exercem poder sobre outras','
podem ser classificados os subliminares como uma técnica de
poder, que um grupo da populagdo, os publicitérios, utiliza
contratodos os outros e, talvez, até contrasi mesmo. S5 um dos
sustentaculos do sistema capitalista, que vem exercendo um
papel importante desde a segunda guerra mundid e a
popularizagdo datelevisdo. Vitimas daindUstria cultural ndo sdo
somente aqueles que como a velha gorda do exemplo de Jahr é
enganada, mas todos, até aqueles isolados da sociedade
ocidental, como os indios. Somos culpados na medida em que
poderiamos contribuir para o fim desse sistema ou para sua
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mudanca e ndo o fizemos.

3. As ImplicacgBes das Subliminares no Direito e seu Papd na
Mudanca Social.

Uma questdo que surge, adém da legitimidade dessa
utilizagdo dessa técnica de poder, é sua legalidade (mesmo
sendo um contra-senso separé-los). Calazans, um dos principais
mididlogos brasileiros, escreve que "os subliminares sdo
antiéticos e "criminosos', embora ndo hga lei explicitando ser
uma tecnologia ilicita quando aplicada com fins comerciais ou
eleitorais’ e "no Brasil nenhuma lei proibe expressamente
qualquer modalidade de propaganda subliminar'® e critica que
nos paises desenvolvidos sua proibicdo se limita a0
taquicoscopio, técnicaja considerada obsoleta, haja vista outras
muito mais ... eficientes.

Lendo o artigo 36 do CDC,* que consagra o principio
da identificabilidade, pode-se, a primeira vista, pensar que
proibe as subliminares, na publicidade (ndo proibindo portanto
na propaganda). Entretanto, esse dispositivo ndo impede as
subliminares na publicidade, que facilmente se percebe como
tal. Elas constituem, alias, a maior parte das propagandas.
Entretanto, hd o merchandising, e ele viola flagrantemente esse
principio, sendo usado correntemente na televisdo brasileira e
no cinema. N&o adianta perguntar: Como ninguém tinha visto
isso antes? Minha explicagdo é smples e dogmética: 0 poder
econbmico influencia a aplicagdo das leis. Proponho como
san¢do ao merchanding, conforme o art. 56 do CDC, multa e
imposicdo de contrapropaganda. Um problema que surge é de
mais dificil solugdo: se, no Brasil, a maior parte dos filmes
exibidos nas salas de cinema s8o estrangeiros, e muitos deles
utilizam merchanding, como efetivamente fazer cumprir a lei?
"Agora cada Estado tem que levar em conta a Stuagdo
internacional para promulgar leis de cardter naciona”,”® eis a
dura globalizacdo, e as aternativas acabam sendo n&o-solugdes:
ou proibir a entrada de todos filmes estrangeiros que facam
merchandising ou ndo poder aplicar a seus responsaveis, ja que
estdo no exterior, as sangbes, deixando que se lese o
consumidor. Uma soluc&o dura, que o mercado (ou seria melhor
escrever deus-mercado) veria com maus-olhos, seria a aplicagéo
da san¢do no produtor, distribuidor ou vendedor, no Brasil, do
produto anunciado imoralmente.

Pode-se pensar que as subliminares sdo ignoradas pelo
direito porque constituem uma ameaga a um axioma sobre que
se funda o direito moderno: o livre-arbitrio. Em linhas gerais, no
direito penal, pune-se na medida em que o criminoso poderia ter
redlizado outro comportamento e escolheu executar o tipo e
todos os atos juridicos que tém como suporte fético, elemento
indispensavel, a livre vontade. Penso que a publicidade que
apela a0 consciente € ameaga a liberdade: pode-se escolher
acatar seus argumentos ou rejeitdlos. Quanto a publicidade
subliminar ndo se pode dizer o mesmo, o individuo seria vitima
dos seus argumentos, pois ndo ha como escolher ndo aceita-los.
Um sartreano poderia contra-argumentar que na hora de agir,
ndo importaria a faticidade, seu ato é livre. Aceito o contra-
argumento, mas ndo abro mdo do ponto. Eis minha sintese: as
subliminares ndo determinam a vontade, viciam-na, sdo um fator
que dificulta, sem, em Ultima instancia, impedir alivre vontade.

Seguindo linha, um conceito juridico sob que
poderiam cair as subliminares é o dolo,* podendo ser definido
como "todo artificio empregado para enganar alguém”, um dos
vicios na vontade. Como boa parte das subliminares na
publicidade consiste em associar 0 consumo do produto a
felicidade e a sexualidade, no momento em que o produto ndo
garante a satisfacdo das promessas feitas, a propaganda engana.
Constituiria dolo, nesse caso, se 0 consumidor comprasse 0
produto com anincio em que ele é associado a felicidade
subliminarmente e ndo ficasse feliz. A compra (negdcio juridico)
poderia ser anulada.
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Ficariam fora do campo de incidéncia da proibicéo de
propaganda enganosa, todas as subliminares que contém
somente ordens, imperativos. Conforme a teoria dos atos de fala,
"Dizemos ... que um enunciado é verdadeiro ou falso, que uma
ordem é cumprida ou quebrada’.®® As ordens ndo podem ser
fasas, suas condicbes de satisfacdo se limitam a0 seu
cumprimento. Nos enunciados, ele deve se adequar ao estado
das coisas, entretanto, nas ordens, as coisas € que se devem
austar a elas. Fogem da proibicdo da publicidade enganosa as
que apenas ordenam sua compra, entre elas, boa parte das
subliminares.

Restringindo a andlise as publicidades que sdo imorais
nas assertivas, com a adocdo do CDC, garante-se que se 0
produto dispar a0 prometido em mensagem publicitaria, o
consumidor poderia exigir a regtituicdo do dinheiro, o
abatimento proporcional do preco ou a substitui¢do por um
produto que satisfaga o anincio. Sendo o CDC especia em
relagdo ao CC, deve prevalecer sua disposicdo, que da mais
poder ao consumidor.

De tanto se fdar em satisfacdo do consumidor, o leitor
poderia questionar nesse momento: como um produto poderia
satisfazer a promessa de felicidade, poténcia, libido etc.? Caso
se aceite a tese 69 de A sociedade contra o espetaculo, ja ndo
seria possivel satisfacdo da promessa de status por meio do
consumo na sociedade de massas. Se somada a ela a tese de que
a maior parte dos desgjos de consumo ndo sfo auténticos e Sm
pseudonecessidades criadas pelo mercado por meio da
propaganda, quase todo 0 consumo dessa sociedade seria, no
plano juridico, constituido de atos anulaveis. Apesar disso, a
eficacia dessa protecdo ao consumidor é nula. Eis o poder das
sublimi-nares: a vitima ndo se sente lesada, confia em sua
liberdade e acredita que comprou a mercadoria por causa de
desgjos auténomos e auténticos. N&o faz sentido, nesse contexto,
pedir judicialmente seus direitos.

Visando ajustica, caberia entdo ao Estado obrigar as
pessoas a fazélo ou encarregar o Ministério Publico de
investigar todos 0s negdcios juridicos feitos sob influéncia das
subli-minares e anul&los? Para responder completamente a
pergunta, ha de se considerar qual é a funcdo do Estado. A
resposta do iluminismo, dos contratualistas, € que os homens se
reinem visando proteger sua liberdade. Essa concepcdo ja foi
rechagada, ndo se formou o Estado assim, mas assim é como ele
deve ser. Cabe discutir o que é liberdade e ha uma distingdo
muito Gtil: liberdades positiva e negativa.

A primeira consiste na "coercdo de alguns homens por
parte de outros a fim de al¢alos a um nivel de liberdade
"superior”. Mas 0 que propicia a esse tipo de linguagem a
plausibilidade que ela tem é que reconhecemos que € possivel e
algumas vezes justificavel coagir os homens em nome de algum
objetivo (digamos, justica ou bem-estar publico) que eles
mesmos perseguiriam se fossem mais esclarecidos’, sobre a
liberdade negativa "diz-se normalmente que alguém é livre na
medida em que nenhum outro homem interfere nas atividades
desse alguém” e diz Kant contra a primeira concepcdo de
liberdade "ninguém pode obrigar-me a ser feliz a maneira dos
outros" %’

Postas as defini¢des vimos que a aplicacdo extremada
da liberdade positiva, 0 que se estaria sugerindo caso se
proibissem as pessoas de ver filmes ou comprar os produtos que
elas querem por que sfo aienadas ou influenciadas por
subliminares, acabar-se-ia caindo em uma moderna forma de
fascismo. A aplicacdo extremada da liberdade negativa
permitiria a defesa e o0 incentivo a discriminagdo de
homossexuais e judeus, as paginas peddfilas na rede de
computadores, e a livre circulagdo de capitais na bolsa de
valores mundiais, que submete povos inteiros a pobreza em
nome do lucro especulativo. A livre difusdo das subliminares
também seria indesgjavel. Os grupos e as relagbes sociais se
apoiam, no campo de disputa politica, nesses ideais e
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antinomia ainda ndo pode ser superada. Hodiernamente, vem se
adotando uma postura intermediéria, criticada duplamente, mas
superior as formas puras. Essa antinomia também ocorre no caso
das subliminares. Na busca do papel do Estado frente a
questdo, chega-se a um impasse: as duas formas de liberdade
puras levam a resultados indesgados. Como melhor escolher
nessa questdo o meio-termo aristotélico?

Tendo em mente os diversos entraves levantados, pode
surgir a questdo de se o direito tem capacidade rea de regular as
subliminares. Proibir as subliminares na publicidade constitui
um desafio a técnica legidativa. Primeiramente, ha vérias
definicdes de subliminar, e seria um grande problema de
interpretacdo julgar o que é e 0 que ndo é subliminar. O
taquicoscopio pode ser facilmente proibido, assim como o
merchandising, que apresenta outros problemas. Mas como
excluir a associagdo de um produto com a beleza e com pessoas
felizes? Proibindo de se contratar modelos bonitas e de se sorrir
nos comerciais? Considero as possiveis solugles esdrixulas e
descabidas. A solugdo correspondente a liberdade negativa é
liberar geral e a correspondente a liberdade positiva € autoritaria:
toda propaganda deve ser argumentativa, sem imagens, com
letras de tamanho e tipo iguais em preto. O avango tecnol 6gico
congtitui também um obstaculo a regulagdo das subliminares,
pois a cada dia surgem novas técnicas. Quantas paginas de
legislagdo, em linguagem técnica e chata, a populagdo teria que
ler para saber seus direitos? Sendo que, para acompanhar 0s
avangos da ciéncia, uma comissdo legislativa permanente
investigaria as novas subliminares editando sempre legislacdo
complementar. Essa é a solucdo tecnocrética, que seria proposta
pela mentalidade burocrética reinante no Estado hodiemo. "O
fim das ideologias é a ideologia tecnocrética, isto €, aquela que
se apresenta como ndo ideologia. A neutralidade cientifica (...)
vira as costas para a historia e para os interesses e valores que
reclamam tomada de decisio".® A solugdo tecnocrética
resultaria ou em ineficécia, talvez até em rede de corrupcado, ou
em eficécia totalizante: uma anti-sol ug&o.

Outro assunto a ser considerado é que o direito vive
um big-bang normativo, como também o afirma Lorenzetti.
Seguem informagdes introdutdrias sobre o problema. A meu ver,
0 desenvolvimento tecnoldgico que permite criar, transmitir,
reproduzir e armazenar signos e idéias em larga escala é pré-
condicdo para inflagdo normativa. Um dos fatores é
também uma complexidade e uma diferenciacdo cada vez maior
na sociedade, visivel numa divisdo do trabalho cada vez maior,
em nivel mundial, na hiper-especializagéo. Ela também ocorreu
nas profissdes mentais, e os pensadores complicam cada vez
mais questdes relativas a um campo muito pegueno do saber. A
critica a todo um sistema torna-se quase impossivel, pois cada
intelectual faa a sua tecnolinguagem ininteligivel para os
demais... A consideragdo seguinte me convence totalmente de
que se deve abandonar as solucdes tecnocraticas:

"Esse tipo de inflagdo se traduz pelo crescimento
desenfreado do nimero de normas, codigos e leis, de tal modo
que a excessiva acumulagdo desses textos legais torna
praticamente impossivel seu acatamento por Seus Supostos
degtinatérios e sua aplicagdo efetiva pelo Judiciario,
ocasionando, por conseqiiéncia, a "desvalorizagdo" progressiva
do direito positivo e o impedindo de exercer satisfatoriamente
suas fungBes controladoras e reguladoras. No limite, esse
processo leva & propria anulagio do sistemajuridico”.®

Penso que chegamos enfim ao cerne do problema
Deve-se vencer a concepcdo de que as leis transformam o
mundo, correspondente ao idealismo em que se vé "o direito
como um ser em si, constituido de nor-mas e de conceitos que se
auto-explicariam”.® N&o sendo o direito auto-suficiente, para
sair do senso comum das andlises dos ditos cientistas do direito,
"a Unica via fecunda ... consiste pois em procurar um ‘outro
lado' as razbes da existéncia e do desenvolvimento do direito.
Este outro lado ... é aexisténcia de um modo de producgdo”.** As
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condigdes sociais s80 um fator muito mais importante que a
edicéo ou ndo de uma norma, esta precisa das condi¢des sociais
para sua eficacia sendo que agquela resiste mesmo se proibida.
1ss0, entretanto, ndo significa airrelevancia da norma.

Voltando os fatos, a disputa real de poder, percebe-se
que "entre cada ponto do corpo social, entre homem e mulher,
entre membros de uma familia, (...) entre cada um que sabe e
cada um que ndo sabe, existem relacdes de poder”.*? O saber é
um dos instrumentos mais poderosos na luta politicaa nenhum
regime nunca se impds somente por meio da violéncia fisica, o
que ndo exclui que no futuro se possa fazé-lo. Se "a poluicdo
semantica ja de ha muito se tornou um fator determinante dos
processos das sociedades humanas. Os Estados e Nagdes ndo sdo
coletivos naturais, como o sdo os rebanhos e enxames do mundo
animal, mas efeitos do uso intermindvel de simbolos. E aquilo
que sdo na realidade é determinado pelo que se pensa que sdo.

Destas configuragBes fazem parte as estruturas de poder".>

N&o saber da mera existéncia das subliminares
significa estar muitos degraus abaixo da disputa real do poder.
Tanto osjuristas quanto a populagdo em geral nada sabem sobre
elas. Nd0 sou eu quem vai, unilateralmente, dizer como lidar
com a dificil questdo. Primeiro, é preciso que 10% da populagdo
brasileira entre na discussdo, sabendo o méximo possivel sobre
subliminares, para decidir como lidar com elas. O correto seria a
participagdo de toda a populagdéo na discussdo, mas
considerando a taxa de analfabetismo funcional altissima do
Brasil, acho que pedir modestos 10% é ser otimista. Quanto a
discussdo, passard, se efetiva, pelos pontos tratados nesse artigo
tomando posi¢do em cada ponto e decidindo qual seu fim. As
posigBes tomadas, é importante lembrar, serdo de caréter
provisério, sendo que suas perspectivas para um mais longo
prazo é ainclusdo progressiva de toda a populagéo nas decisoes,
estando em constante reformulagdo. O boicote de produtos
anunciados com subliminares pelas associagbes de
consumidores pode ser muito mais eficiente que atos
legislativos. Isso mostra quem detém o poder real. Cabe
encontrar, para o direito, seu espago e seu poder na sociedade,
por exemplo, incluindo no curriculo escolar uma leitura critica
da publicidade, uma propostaja antiga.

! Taquicoscépio é um tipo de projetor que consegue expor um fotograma
por um tempo curtissimo.

2 Depois de muitas pesquisas, eis a tradugéo feita por mim: Beba Coca-
Cola. N&o beba, porém.

3 A histéria das grandes idéias do mundo ocidental. Capitulo 57: Freud.
Faz parte da colegéo Os Pensadores. S&o Paulo: Abril; 1974-5, p. 772

4 CALAZANS, Flavio. Propaganda subliminar multimidia. 3* edigéio —
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® SOARES, Ismar de Oliveira. Para uma leitura critica da publicidade.
S&o Paulo: Paulinas; 1988, p.27-8

® bid, p.46.

" GARCIA, Nelson jahr. Técnicas de persuasio. Artigo publicado em "O
Atibaiense”" de 31.12.98, primeira frase.

8 WONNACOTT, Paul e WONNACOTT, Ronald. Economia Tradug&o
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portanto, o que Merleau-Ponty chama de pensamento de sobrevéo.
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to da Universidade de Brasilia

Saga; 1969, p. 175
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publicada pela Clarendon Press no mesmo ano. Também presente em
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