CARTEA POSTALA
CU SUPORT PUBLICITAR DIN PATRIMONIUL
MUZEULUI NATIONAL DE ISTORIE A MOLDOVEI
(sf. sec. XIX - prima jum. a sec. XX)

Cuvinte-cheie: Basarabia, muzeu, colectii, carte
postald, publicitate.

In evolutia stiintei istorice, in etapa actuald, un
rol aparte 1l ocupa izvoarele documentare ante-
rior ,mai putin solicitate”, printre acestea fiind
si cartea postala ilustrata, care a devenit o sursa
informativa cu suport documentar, dar si un ca-
talizator de a cunoaste, de a cerceta.

Articolul este rezultatul cercetarii si valorificarii
colectiei de carte postald de patrimoniu, unde a
fost descoperiti o altd valenta a ilustratelor — cea
de suport publicitar. Admirand ilustratele vechi
cu vederi din diverse orase, cu imagini ale insti-
tutiilor hoteliere, caselor de comert, restauran-
telor etc., realizezi ci aceste ,mici cartoane zbu-
ratoare”, care aveau primordial functia de efect
postal, sunt si niste ,purtatoare de publicitate”
modesta si elegantd, acestea constituind o sursa
de scriere a istoriei publicitatii.

Scopul acestui demers este de a demonstra ca,
cartea postald purtitoare de publicitate, fiind
una din creatiile publicitatii, prezentatd intr-un
stil specific epocii, prezinta interes prin forma si
stil, prin care poti sd urmiresti procesul evolutiei
societétii din punct de vedere social, economic si
cultural.

Cartea postald, marca postala si plicul postal, pe
langa rolul de efect postal, de-a lungul istoriei au
indeplinit si rolul de purtitoare de publicitate, or
imaginile amplasate pe ilustratd, marca sau plic
stransportau” mesajul intr-o form# accesibila.
Comparativ cu marca postala si plicul postal, car-
tea postala avea un loc mai ,,confortabil” in cali-
tate de ,purtator de publicitate”, or cartea postala
includea atat informatia pentru destinatar cat si
mesajul publicitar (marca postald reprezenta un
bon fiscal, mic ca suprafata, mai putin accesibil
pentru publicitate; plicul postal este inchis, des-
tinatarul il deschide, il da intr-o parte si sustrage
informatia din interior), de aceea promovarea
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prin intermediul cirtii postale s-a dovedit a fi o
solutie ieftina si eficienta.

Dupa scopul pentru care au fost realizate, ilus-
tratele au rol de popularizare iconografici si, in
acelasi timp, de comunicare la distant3, or cartea
postala, expediata cu un anumit prilej, pe 1anga
mesajul de felicitare, devine si promotor nu nu-
mai al expeditorului (companii, institutii diverse,
hoteluri etc.), dar si al imaginii propriu-zise, care
poate reprezenta diverse imagini: vederi, edificii,
monumente istorice si de arta, reproduceri, mo-
numente ale naturii, etc.

Privita in contextul fenomenului publicitar, car-
tea postald se manifesta multiaspectual:

— economic, unde obiectivul principal il constitu-
ie profitul din vanzarea cartilor postale;

—social, unde are loc promovarea anumitor mar-
furi, locuri de popas, locuri de agrement, eve-
nimente, etc.

— cultural, unde presupune promovarea monu-
mentelor istorice, a muzeelor, reproducerilor
operelor de arta, etc.

Cartile postale ilustrate clasice, purtitoare de
publicitate, au aparut in Europa in a doua jumi-
tate a sec. al XIX-lea, odata cu schimbérile socio-
economice majore produse in societate. Aparitia
telefonului, telegrafului, constructia cailor ferate
au amplificat procesul economic si comercial, or
industria si comertul nu mai putea si se dezvolte
fara publicitate.

Pani la aparitia cartilor postale publicitare fa-
bricile, societatile comerciale, companiile, intre-
prinderile din Europa se promovau cu ajutorul
felicitarilor expediate cu diferite ocazii, unde pe
langa textul de felicitare, era tiparita si informa-
tia despre intreprindere, institutie, ofertele lor
ete.

Precursorii cértilor postale cu suport publicitar
sunt considerate cirtile postale-suvenir. Aces-
tea erau niste ilustrate cu imaginea produsului
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1. Carte postala-suvenir — precursor al cartii postale
publicitare.

2. Carte postali ilustrata Salutari din..., Suvenir din....
— printre primele cérti postale moderne cu suport
publicitar.

sau a cladirii si coordonatele proprietarului, cu
un mesaj de promovare. Acestea erau puse in cu-
tii sau borcane cu bomboane, ciocolata, biscuiti
si ambalate. Adeseori, dupi ce consuma produ-
sul, cumparitorul pastra timp indelungat aceas-
ta ilustrata, care era, de fapt, o carte postala cu
suport publicitar de lunga durati. De exemplu,
»Societatea A.I. Abrikosov si fiii” din or. Mos-
cova, detinea o fabrica de dulciuri, unde se pro-
ducea ciocolatd, bomboane, carameld, dulceats,
siropuri, gemuri si alte produse de cofetirie, fo-
losea pe larg asemenea felicitiri-suvenir (fig. 1).
Mai tarziu, cartile postale cu suport publicitar
puteau fi procurate din chioscuri de ziare si tu-
tungerii, iar apoi expediate prin postd (Cam6yp
2011). Existau carti postale, care puteau sa faca
publicitate de la doud pana la noud companii.
Achizitionand o carte postala, lasind loc pentru
marca si mesajul scris, reprezentantii companiei
plasau texte publicitare la diverse intreprinderi,
acestea fiind nuantate cu tipar de culoare rosu-
negru (OTKpBITKH 2013).
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Primele carti postale cu mesaj publicitar au aparut
in Germania in anii 7o ai sec. al XIX-lea, primii
utilizatori fiind proprietarii de hoteluri si restau-
rante. Odata cu dezvoltarea turismului in Europa,
multe din hoteluri si restaurante comandau carti
postale cu imaginea cladirii si inscriptia ,Salutari
din ...”, ,Suvenir din...” (fig. 2). Acest mod de pu-
blicitate s-a dovedit a fi unul foarte eficient, or vi-
zitatorul/clientul hotelului sau al restaurantului,
dupia ce facea comanda, chelnerul oferea cate o
carte postala, aceasta fiind completatd in timp ce
se astepta sd se serveascd, de obicei, cina. Era o
idee strategica ideald pentru a promova imaginea
hotelului, or, a expedia o ilustrata din timpul unei
calatorii era o chestie de bun-simt, iar pentru in-
stitutia respectiva era un mod de a ,scurta” tim-
pul de asteptare, dar si de a se promova. Ulterior,
la sfarsitul sec. al XIX-lea (1890), a fost editat un
sir de ilustrate, ce promovau diverse marfuri, care
reprezentau toate ramurile din industria usoara.
Pentru elaborarea imaginilor cu mesaj publici-
tar, proprietarii firmelor de publicitate invitau si
angajau pictori talentati, care editau carti postale
publicitare separat, dar si serii intregi. Adeseori
se organizau concursuri pentru cele mai bune de-
sene, castigatorii erau premiati, iar imaginile erau
utilizate nu numai sub forma de carte postala,
dar luau si forma unei tablite publicitare, a unui
poster sau era incluse intr-un catalog de marfuri.

Cartea postali cu suport publicitar a avut o per-
manenta evolutie, iar spatiul geografic cunoaste o
extindere. Astfel, in anul 1923 apar primele carti
postale cu mesaj publicitar in Elvetia, iar in anul
1927 in Austria, acestea din urmé reprezentand
vederi care aveau nominalul de 10, 18 si 24 grosi.

In Romania, cirtile postale cu suport publicitar
au fost atestate in anul 1883 la Sibiu, iar intre anii
1892 si 1894, si in Vechiul Regat. Dupa 1900 au
fost puse in circulatie numeroase cérti postale pu-
blicitare, produse in Tara ori in mari centre tipo-
grafice occidentale (Petcu 2002, 33).

Istoria cartii postale cu suport publicitar in Basa-
rabia poate fi urmairitd in contextul istoriei cir-
tii postale din Rusia taristd, Basarabia devenind
provincie ruseasca in urma raptului de la 1812.
Rusia datoreaza aparitia cartii postale publicitare
Europei, care au fost aduse in imperiu la sfarsi-
tul sec. al XIX-lea, odatd cu marfurile de import,
ulterior, ,,in domeniul néscocirii diverselor tipuri
de reclami, antreprenorii rusi i-au intrecut une-
ori chiar si pe cei din Apus”. Primele cérti postale
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publicitare in Rusia au apirut in anul 1896, aces-
tea fiind structurate in trei categorii:

1. cartea postala cu imagini asemenea celor din
ziare;

2. cartea postali ,.ca in reviste” (desenul sau foto-
grafia erau insotite de text);

3. carti postale cu vederi ale anumitor edificii, lo-
curi, inclusiv textul publicitar.

Primele doui categorii, de obicei, erau raspandite
de agentul de publicitate, iar cele din categoria a
treia erau comercializate de vanzatorii de suvenire.

Din pacate, colectia de patrimoniu a Muzeului
National de Istorie a Moldovei nu detine carti
postale din primele doui categorii. Detinem ilus-
trate din cea de-a treia categorie, care la randul
lor pot fi structurate in cérti postale cu publicitate
mica si cirti postale cu publicitate mare.

Cartile postale cu publicitate micé sunt acele carti
postale unde subiectul ilustratei nu are legatura cu
textul publicitar amplasat, de obicei, pe fata verso
a imaginii, mai rar pe fata recto. Drept exemplu ne
pot servi unele carti postale, editate in timpul Pri-
mului Razboi Mondial, unde pe fata verso era tipa-
rit un text ce nu are legatura directa cu imaginea.
Pe fata verso a cértilor postale editate de Societatea
Nikolsk de pe langi Crucea Rosie din Rusia apare
imprimat text: Fiecare 2-3 cdrti postale vandute
contribuie la confectionarea unei mdsti anti-gaz.
Autoritatile apelau astfel la cartile postale pentru a
putea obtine de la populatie, intr-o forma subtil si
eleganti, resursele financiare necesare in perioada
cand se afla in dificultate (fig. 3, 3a).

In aceasti categorie se includ si cirtile postale,
editate de persoane private si de stat, care au in-
dicat autorul imaginii, editorul, editura, acestea
devenind si surse publicitare pentru acestia. De
exemplu, neobositul editor de carte postald cu
imagini din Basarabia (sf. sec. XIX - inc. sec. XX)
Alexander Wolkenberg?, indica pe ambele fete,
vertical si orizontal: Papeterie A. Wolkenberg.

*A. Wolkenberg a editat cérti postale cu imagini din majori-
tatea localititilor basarabene, primatul detinandu-l capitala
provinciei — Chisinau. Vizitind Chisindul la inceputul sec.
XX, marele istoric N. Iorga, cazat la hotelul Suisse, viziteaza
papetiria ,firmei Wolkenberg”, ce se afla la parterul hotelu-
lui, si cumpiri ,frumoasele vederi din Basarabia”, pe care le
include in prima editie a lucrarii Neamul Romanesc in Basa-
rabia (Bucuresti, 1905), unde si mentioneaza ci ,ilustratele
au fost luate dupa frumoasele cirti postale ilustrate ale firmei
Wolkenberg din Chisindu”.

Moautea nepess 60eMb.
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3. a - Carte postald ilustratd, editatd de Societatea
Nikolsk pe langa Societatea Crucea Rosie din Rusia,
1916; b - Carte postala ilustrati cu publicitate mica
(fata verso)
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Papeterie A. Wolkenberg. Rue Alexandre, Kischineff,

Jsopancsift k1yGu.

4. Carte postald ilustrati editatd de A. Wolkenberg,
Chisindu, inc. sec. XX.

Rummients.

Papsterle A. Wolkenborg, Kichinefl.

5. Carte postala ilustrati editatd de A. Wolkenberg,
Chisindu, inc. sec. XX.

Kichineff. Graf. Ges. Berlin sau Editor A.
Wolkenberg. Chisindu (fig. 4, 5).

Un alt exemplu este Editura Atelierului de Ma-
teriale Didactice pe langd Zemstva din Bender?,
de altfel, unica edituri locald de stat in Basara-
bia taristd, care a editat carti postale ilustrate cu
imagini din Basarabia, preconizate pentru lectiile
de istorie si geografie. Acestea au imprimate sigla
Zemstvei din Bender si editura (fig. 6).

O alta categorie de carti postale sunt cele cu pu-
blicitate mare, a ciror imagine ,serveste sine die
pentru reclamé putand fi sau nu insotita de text”
(Mircea 2011, 367-378). Drept exemplu pot servi
ilustratele cu mesaj promotional la diverse mar-
furi, servicii, evenimente, imagini ale unor insti-

2 S-a ocupat intens de editarea manualelor, brosurilor, divers
material ilustrativ in ajutorul invététorului. Autorul imagini-
lor A. Grekulov, redactor si editor al revistei ,,Skolnye exkur-
sii i gskolnyi muzei” (IlIkosibHBIE SKCKYPCHH U IIKOJIBHBIN
My3seii), a imortalizat vederi din natura, chipuri basarabene,
viata pastorald, imprejurimile raului Nistru. A fost editat un
set de carti postale ilustrate sub genericul Prin Basarabia,
structurat tematic si numerotat.

340

) 1O%T0B1A KOPTOHT

{
|

boToTH, M. niKOBCKATS, OReCCH

»110 Beccapatin®
Cepis I }e 53

Hanaiiie Mactepexoit YueSusixs Mocobit Besnepckaro 3emersa,

R4S

6. Carte postala ilustrati (fata verso), editatd de
Editura Atelierului de Materiale Didactice pe 1anga
Zemstva din Bender (Tighina), inc. sec. XX.
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7. Carte postald ilustrats. fmprumut militar, editata
de Directia pentru imprumuturi mici, Petrograd, 1916.

tutii de menire sociala etc. Colectia de carte pos-
tald cu tematica Primului Razboi Mondial include
o serie de ilustrate, care Indemnau populatia de a
sustine armata prin abonarea la imprumutul mi-
litar, aceasta fiind una din formele accesibile de
sustinere financiara pe timp de razboi. Imaginile
color, cu o tinuti tipografici acceptabild, in afara
de imaginea tematica, aveau tiparite textul pe am-
bele parti, care determinau schimbari semnifica-
tive 1n orientarea sociali atat a guvernantilor cat
si a populatiei fatd de imprumutul militar (fig. 7).
Desi la prima vedere acestea par a fi mai degraba
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un apel la adresa populatiei de a sprijini armata
etc., ele sunt si o forma de publicitate, or prin in-
termediul ilustratelor statul incearca si convinga
populatia de importanta acestui gest.

Cele mai populare carti postale ilustrate cu suport
publicitar erau cele ale Caselor de Comert, care
detineau intaietatea in comertul cu manufactura,
galanterie etc.

Casa de Comert era o institutie comerciala ras-
pandita pe teritoriul Imperiului Rus in sec. al
XIX-lea - inceputul sec. XX. Normele juridice de
constituire a firmelor de comert in imperiu au fost
puse prin publicarea Manifestului din 1 ianuarie
1807. Negustorilor rusi li s-a permis sa constituie
case de comert, fie prin asociere totali, fie parti-
ala, diferenta fiind data de gradul de raspundere
juridicd. Examinand denumirile caselor de co-
mert din aceasta perioada constatam ca asocierile
se ficeau mai ales in familie si, pe 1angd numele
negustorului, acestea contineau formuliri: ,fra-
tii”..., ,, ...si fiul”. In cazul in care exista doar un
singur fondator, iar alte persoane si-au incredin-
tat o parte din capitalul acestuia, casa de comert
purta in titulatura formularea ,,si compania” (To-
mulet 2012, 213-215).

Colectia de cartofilie a MNIM include doar o sin-
gurd imagine a unei Case de comert — Casa de Co-
mert Schechter si Fiii, amplasati pe str. Puskin
colt cu stradela Fantanilor? (fig. 8). Este o carte
postala publicitara clasicd, or proprietarul singur
isi face publicitate prin intermediul vederilor,
tiparite la tipografia sa (amplasata pe str. Niko-
laevskaea, 123)4, el fiind si editorul ilustratei. De
mentionat ca orasul Chisindu la 1894 avea 13 ast-
fel de centre comerciale, numirul acestora cres-
cand din an in an. Numai in anul 1914 in Chisinau
au fost inregistrate 26 de societati comerciale sub
firma ,Casa de Comert” (Serjant 2015, 47-48).
Cercetand colectia de patrimoniu dar si cele pri-
vate, am constatat cd, Casa de Comert Schechter
st Fiii este unica institutie comerciala care a fost
imortalizata in carte postala. De altfel, Societatea
Comerciald Schechter si Fiii mai detinea o Casi
de comert, amplasati pe str. Haralampievskaias,
colt cu Mihailovskaia®, imaginea fiind lipsi in co-
lectia muzeala.

3 Azi stradela Veronica Micle.
4 Azi str. Columna.

5 Azi str. Alexandru cel Bun.
6 Azi str. Mihai Eminescu.
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8. Carte postali ilustrata. Chisinau. Casa de Comert
Schechter si Fiii, editata de proprietarul unitatii de
comert.
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9. Carte postali ilustratd. Chisindu. Hotelul Suisse.
Editor A. Wolkenberg, circulatd in anul 1902.

In categoria cirtilor postale publicitare se includ
si vederile cu imagini ale hotelurilor din Chisindu.
In colectia de patrimoniu a MNIM detinem ima-
ginea a doar patru hoteluri: hotelul Suisse, hotelul
Londra, hotelul Bristol si hotelul Palas. Hotelul
Suisse, fiind unul din cele mai vechi locuri de po-
pas din Chisinau, s-a bucurat si de cele mai multe
imagini cartofilice, cele mai timpurii fiind editate
la intersectia secolelor XIX si XX. In colectia de
patrimoniu, cea mai veche carte postald cu ima-
ginea hotelului Suisse a circulat in anul 1902 (fig.
9); este o imagine de culoare verzuie, editatd de
A. Wolkenberg in orasul Berlin (Germania). Mai
tarziu au fost editate si la Chisindu de acelasi A.
Wolkenberg, iar in perioada interbelicd imaginea
hotelului a fost imortalizata de Depozitul gene-
ral: Agentia Romand Hachette din Bucuresti.
Imaginile hotelului Londra si Palas au fost edi-
tate in perioada interbelica la editurile Librdria
»Kniga” (,,Cartea”) si Glasul Tarii, amplasate la
parterul Casei Eparhiale din Chisinau.
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10. Carte postala ilustrata. Chisinau.
Auditoriul Pugkin. Editor A. Wolkenberg, prima
jumatate a sec. XX.

In categoria cirtilor postale cu suport publicitar
se includ si ilustratele cu imagini ale locurilor
de agrement — o adevarata cronica iconografica
care permite scoaterea din anonimat a localurilor
unde isi petreceau timpul liber orisenii si oaspe-
tii urbei: Clubul Nobilimii (fig. 4), unde se aduna
elita societitii, mereu arhiplin si unde viata ince-
pea de la vreo ora doua ziua si se termina la orele
trei-patru dimineata’, Auditoriul Puskin (fig. 10),
una din putinele sili de teatru, unde jucau trupe
de teatru din Odesa, Sankt Petersburg, Moscova,
Cafeneaua lui Manikoff (fig. 11), unde puteai servi
cea mai gustoasa ciocolata, rasfoind un ziar etc.
In acest context, institutiile de agrement, care fac

7 Vezi fig. 4.

Eumuness.—Kichinev. N 3.
ouramman yx. Kage Maupkosa.

11. Carte postala ilustrata. Chisinau. Cafeneaua
Manikoff, inc. sec. XX.

parte din categoria localurilor publice, sunt o par-
te componenti din viata cotidiana a locuitorilor
orasului Chisindu.

Un loc aparte il ocupi cartile postale cu publici-
tate turisticd, acestea fiind cele mai populare si,
de obicei, cele mai numeroase in colectiile de pa-
trimoniu.

Cercetarea colectiei de carte postala ilustrata din
patrimoniul muzeal ne-a permis si descoperim o
noui Insusire a acesteia — cartea postala ca purti-
toare de publicitate. Valorificatd, ea completeazd
iconografia vietii sociale si economice din Basara-
bia sfarsitul sec. al XIX-lea - inceputul sec. XX si
contribuie la studierea istoriei publicitatii.
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Advertising postcards in the collections of the National Museum of the History of Mol-
dova (late 19™ c. - the 1°t half of the 20" ¢.)

Keywords: Bessarabia, museum, collections, postcard, advertisement.

Abstract: The subject of the paper is advertising postcards, discovered during the research of the museum collec-
tion of postcards. Performed in the style of their time, they reflect changes in both production and society. Unlike
postage stamps and envelopes, the postcard is more convenient as a carrier of information, including advertising.
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The first classic promotional postcards appeared in Europe in the late 1870s, initially they presented advertising
of hotels and restaurants.

In Russia, including in Bessarabia, annexed by the Russian Empire in 1812, the first postcards with advertising
content appeared in 1896. They can be divided into three categories: postcards with images similar to images
in newspapers, postcards “as in a magazine” (a picture accompanied by text) and postcards with the views of
certain buildings, accompanied by an explanatory text. The first two categories were usually distributed by the
owners of the advertised objects, and the third was sold by souvenir dealers.

According to their purpose, illustrated postcards serve for iconographic popularization. On some postcards the
image is not associated with the text of the ad, located, as a rule, on the reverse side. This includes postcards,
which indicate the author of the image and the publisher, advertised via postcards.

On other postcards the image itself serves as an advertisement and is not always accompanied by text. This in-
cludes postcards depicting places of entertainment, recreation areas, trading houses, outstanding buildings, etc.

A special place is occupied by tourist advertising cards, the most popular and, as a rule, the most numerous in
museum and private collections.

List of illustrations:

1. Postcard-souvenir - the predecessor of an advertising card.

2. Postcard Hello from ..., Souvenir from ... — of the first modern advertising postcards.

3. a- A postcard produced by the Nikolskaya Community of the Russian Red Cross Society, 1916; b - Advertising
postcard (the reverse side).

4. Postcard produced by A. Wolkenberg, Chisinau, early 20t c.

. Postcard produced by A. Wolkenberg, Chisinau, early 20% c.

6. Postcard (the reverse side) produced by the Teaching Materials Workshop of the Bendery Zemstvo, early 20t
c.

7. Postcard Military Loan produced by the Department of Small Credit, Petrograd, 1916.

8. Postcard Chisindu. The Schehter and Sons Trading House produced by the owner of the trading enterprise.

9. Postcard Chisindu. Hotel “Swiss”. Publisher A. Wolkenberg, 1902.

10. Postcard Chisindu. Pushkin Auditorium. Publisher A. Wolkenberg, 1° half of the 20® c.

11. Postcard Chisindu. Manikoff’s Cafe, early 20" c.

9]

PexsiamHbIe OTKPBITKH B PpoHAax HanmmoHaabHOro Mmyses ucropuu MogoBbI (KOHEI]
XIX - Hayao XX BB.)

Kanarouesvle crosa: Beccapabusi, My3el, KOJUJIEKI[UH, OTKPBITKA, PeKIaMa.

Pestome: IIpenMeToM COOOIIEHUS SBJIAIOTCS PEKJIaMHbIE OTKPBITKH, OOHAPYKEHHBIE B IIPOIIECCE UCCIIET0OBAHMS
My3eHHOU KOJIIeKIuu (prUIoKapTUU. BrIoIHEHHbIE B CTUJINCTUKE CBOETO BpDEMEHU, OHU OTPAXKAIOT U3MEHEHU
KaK B IPOU3BOJICTBE, TaK U 00IleCTBe. B oTIMYMe OT IOYTOBBIX MapOK U KOHBEPTOB, OTKPHITKA OoJiee ynoOHA B
KadecTBe HocuTessd NHGOPMAIUY, B TOM YHCJIe PEKJIaMHOM.

IlepBble KIaccuyeckue peKIaMHbIe OTKPBITKHM NOABUINCH B EBpone B KOHIe 70-X rofioB XIX Beka, IepBOHa-
YaJIbHO Ha HUX pa3Melliasach pekjaMa FOCTUHHIL U PECTOPaHOB.

B Poccuu, B Tom umciie u B beccapabuu, aHHekcupoBaHHOU Poccuiickoir uMmmepueil B 1812 rojy, nepBbie OT-
KPBITKY PEKJIAMHOTO COJIepKaHUA MOABWINCH B 1896 rozy. ITo TunorpadckoMy NpUHIUILY OHU IO Pa3/AeaioT-
cs HA TPU KATETOPHUHU: OTKPBITKH C U300paKEHUAMHU, AaHAJIOTUYHBIMHU Ta3€THBIM, OTKPBITKH «KaK B JKypHAJIe»
(pucynok min dotorpadus COIPOBOXKAAIOTCS TEKCTOM) U OTKPBITKU € BUAAMH ONIPeJieJIEHHBIX 3JaHIH, COIIPO-
BOXK/TaeMble IOSICHUTETHHBIM TEKCTOM. IlepBble 1Be KaTErOpPHU OOBIYHO PACIPOCTPAHSIINCH BIa/IEe/IbIIAMU pe-
KJIaMUAPYEMBIX 00BEKTOB, & TPEThs MPO/IaBajiach TOPTOBIIAMU CYBEHUPAMH.

ITo cBoeMy IIpepHA3HAUEHUIO WJLIIOCTPUPOBAHHBIE OTKPBITKY BBIIOJIHAIOT POJIb HAIVIAZHOHN MOIMyIApU3aIY.
Ha HeKOTOPBIX OTKPBITKAX N300pa’KeHNe He CBSA3AHO C TEKCTOM OOBABJIEHUSA, PACIOIOKEHHBIM, KaK IIPABIJIO,
Ha ob6paTHOM cTopoHe. Cio/ia e OTHOCATCSA OTKPBITKH, HA KOTOPBIX YKa3aHBI aBTOP M300pasKeHUs, U3/IaTeIb-
CTBO, U3/laTeJIb, peKJIaMupyeMble IOCPEeICTBOM OTKPBITKU.

Ha pyrux oTKphITKax caMo n300pakeHune CIyKUT B KauecTBe PEKJIaMbl U He BCer/ia CONTPOBOK/AETCS TEKCTOM.
Crozia ke OTHOCATCS OTKPBITKH ¢ M300pa’KeHHeM MeCT Pa3BjIeUeHHH, 30H OTAbIXa, TOPTOBBIX JIOMOB, BBIZAIO-
muxcsa 34aHui U T. 1.

Ocoboe MecTo 3aHUMAIOT TYPUCTUYECKHE PEKJIAMHbBIE OTKPBITKU, HanboJiee IOMyJIApHBIE U, KaK IPABIJIO, HAaU-
60J1e€e MHOTOYHCJIEHHBIE B My3€HHBIX ¥ YACTHBIX KOJUIEKITUAX.
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II. Materiale si cercetari

Cnucox uantocmpayuii:
1. OTKPBITKA-CYBEHHUD — IIPeJIIeCTBEHHUIA PEKJIAMHON OTKPBITKU.
2. Of1Ha U3 MTEePBBIX COBPEMEHHBIX PEKJIAMHBIX OTKPBITOK.

3. a - OTKpPBITKA, BhIMyeHHas Hukosbckoi o6munoi Poccuiickoro obmiectsa Kpacuoro Kpecra, 1916 1.; b - Pe-
KJIaMHasi OTKPBITKA (000pPOTHAs CTOPOHA).

4. OTKpBITKA U3AaTeabcTBa A. Bosbken6epra, Kumunes, Hau. XX B.
5. OTKpbITKA U3aTeabcTBa A. Bonbkenbepra, Kumnnes, Hadu. XX B.

6. OTkpbITKa (060POTHAS CTOPOHA), BBIMYIIEHHAsA MacTePCKON yuyeOHBIX mocobuii BeHaepckoro 3eMcrBa, Had.
XX B.

7. OTKpBITKA BoenHblil 3aem, BBIIIYIIEHHAS YIIpaBJIeHUEM 10 ieJIaM MeJIKOTO KpennuTa, Ilerporpan, 1916 T.

8. OtkpeiTka KuwuHes. Topeoswtil dom «Illexmep u cbiHO8bs», BBIILYLEHHAs BIa/I€IblleM TOPTOBOTO IPEIIPH-
ATHSL.

9. OtkpoiTka Kuwunes. l'ocmunuya «Illgetiyapckasn». iagatens A. BonbkeHnbepr, 1902 T.
10. OtkphITKa Kuwures. Iywxuxckas ayoumopus. Nzparens A. BosbkeHnbepr, nmepsast mosioBuHa XX B.
11. Otkpertka Kuwunes. Kage Manvkosa, Had. XX B.
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