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Xiilasad
Mogqalodo Azorbaycanin aqrar-sonaye mohsullarinin xarici bazarlara ixraci tohlil
edilmigdir. Agqrar-sonaye miiossisolorinin ixrac potensialinin giiclondirilmasindo
marketingin rolu vo yeri izah edilmis vo homin miiossiselorin xarici bazarlarda
movgelarinin yaxsilagdirilmasina dair elmi osaslandirilmis tokliflor verilmisdir.
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Giris

Agrar-sonaye mohsullart sirasinda 6lkoys valyuta gotiro bilocok mohsullar
kifayot gadordir vo homin mohsullarin istehsal edildiyi sahslorin daha da inkisafi
miivafiqg mohsul bazarlarinin tapilmasindan vo homin bazarlarda Azerbaycan miiossiso
va tasarriifatlarinin alverisli movgelarinin tomin edilmasindon asilidir. Bu mogsads nail
olunmasi aqrar - sonaye mohsullarinin ixraci tizra zoruri tohlillorin aparilmasini vo hamin
mohsullarin istehsal edildiyi saholorin potensial imkanlarinin qiymatlondirilmasini tolob
edir.

Agrar-sanaye mahsullarinin ixracinin mévcud voaziyyati

Agrar-sonaye sferasinin ayri-ayri sahalorinin 6lkoys valyuta gatirmak baximindan
potensial imkanlar1 forqlidir. 1-ci coadvaldo 2015-ci ildo dlkomizdon ixrac olunan 13
miixtolif adda aqrar-sonaye mohsullarinin satisindan daxil olan valyutanin miqdar1 vo
satigin imumi mablaginds hor bir mohsulun faiz ifadesinds pay1 gostorilmisdir. Codvalin
molumatlarindan goriindiiyii kimi, baxilan ildo tozs meyvonin ixracindan daxil olan
valyuta daha ¢ox olmus vo bu mohsulun pay1 satisin iimumi mablogindo 30,1% toskil
etmisdir. Nozordon kecirilon ildo 6lkomizo daha azsayli mohsullar hesabina daha ¢ox
valyuta daxil olmusdur. Belo ki, codvaldo gostorilon mohsullardan tozo meynonin vo
toravazin, sokarin, bitki yaglarinin, eyni zamanda hidrogenlasdirilmis piyler vo yaglarin
hesabina 2015 - ci ildo alds edilon valyutanin 83,2% - i1 daxil olmusdur(sokil 1).
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Yuxaridaki tohlil he¢ do gdstorilon bazi mohsullar izro Azorbaycanin ixrac potensialinin
asagl olmasi anlamina golmomolidir. Masoalon, diaqramdan goriindiiyti kimi, 2015-cil
ildo lizlim sorabinin ixracindan daxil olan valyuta gostorilon mohsullarin homin ildo
ixracindan daxil olan valyutanin comi 0,5%-ni toskil etmisdir. Sorab mohsullari,
alkoqolsuz igkilor, meyvo va torovaz siralori vo konservlari iizro do Azaorbaycan boyiik
ixrac potensialia malikdir. Ixracin diversifikasiyas iiciin sadalanan saholorin inkisafina
xtuisusi digqet yetirilmoali vo homin saho mohsullarinin beynolxalq rogabatqabiliyyatliliyi
yiiksoldilmalidir.

Cadval 1
2015-ci ildo Azarbaycandan ixrac olunan aqrar-sanaye mahsullarinin miqdari vo
onlarin dayari

Sira | Mahsullarin adlar Miqdar Mablagi, min Umumi Artan
ABS dollar mablagda yekunla
payl, %-ls payL, % - Is

1. Tozo meyvo, ton 172981,2 220087,8 30,1 30,1

2. Sokoar, min ton 220,8 212087,9 29,0 59,1

3. Tozd torovaz, ton 83314,3 70692,0 9,7 68,7

4, Bitki yaglari, ton 23469,2 55930,5 7,6 76,4

5. Hidrogenlosdirilmis piylor 25463,8 49545,4 6,8 83,2
va yaglar, ton

6. Margqarin va digor gida 27195,7 47846,5 6,5 89,7
qarisiglart,ton

7. Kartof, ton 36712,0 20950,2 2,9 92,6

8. Tiind spirtli i¢kilar, min 369,8 20139,0 2,8 95,3
dkl.

9. Cay, ton 4287,5 19501,5 2,7 98,0

10. Meyva va toravaz siralori, 6727,2 6911,0 0,9 98,9
ton

11. Meyva va toravaz 2880,1 3945,7 0,5 99,5
konservlori, ton

12. Uziim sarabi, min dkl 194,5 3794,7 0,5 100,0

13. Bugda unu, ton 57,0 20,5 0,0 100,0

731452,7 100,0

Monba: Cadval Dovlot Statistika Komitosinin molumatlarina asason miiollif torofindon tortib
edilmisdir.

Qeyd edok ki, halolik Azarbaycandan ixrac edilon sokorin vo bitki yaglarinin
boyiik oksariyyati xaricidon alinan xammaldan istifads olunmagq]la istehsal edilib xarici
bazarlara toklif edilir. Deyilonlori nozore alsaq, 6lkomizdon xarici 6lks bazarlarina
davamli mohsul ixracina imkan vera bilan istehsal sahalorina meyvagiliyi va taravazciliyi
aid edo bilarik. Bu vo ya digor meyvanin va toravazin satisindan no godor valyutanin sldo
edilmosino dair molumatlara goldikds iso geyd edok ki, bu, ayrica detallagdirilmis tohlilin
aparilmasini tolab edir.

Azorbaycan beynolxalq bazarlara noinki tozo meyvo vo torovoz, eyni zamanda
homin mohsullardan hazirlanan konservlari va siralori do ixrac edir. Bu
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Sakil 1. Mahsul ixracina dair Pareto diagram
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mohsullarin ixracinin dinamikasina dair  molumatlar asagidaki codvollordo oks
etdirilmisdir (2-ci cadval).
Cadval 2
Bozi asas aqrar-sonaye mohsullarinin ixracinin dinamikasi
2011 2012 2013 2014 2015 2011-ci illo miiqayisada
2015-ci ilds artma/+/,
azalma/-/
Tozd toravaz, min ton 65,8 54,6 65,5 76,6 83,3 17,5
Tozo meyvo, min ton 176,2 220,4 173,0 156,6 173,0 -3,2
Cay, min ton 75 7,0 7,6 54 43 -3,2
Meyva Vva toravoz 53 6,3 8,7 5,6 2,9 -2,4
konservlari, min ton
Meyva Vo toravaz sirslori, 13,7 8,6 9,8 8,4 6,7 -7,0
min ton
Uziim sorabi, min dkl. 338,4 389,4 409,4 337,0 1945 -143,9

Monba: Cadval Dovlat Statistika Komitasinin malumatlarina asason miisllif torafindon tortib edilmisdir.

Cadvoalin molumatlarindan goriindiiyti kimi, 2011-ci illo miigayisado 2015-ci
ildo tozo torovoz ixraci 17, 5 min ton artmig, homin dovrds tozo meyvo ixraci iso 3,2
min ton azalmisdir. Ixracin komiyyot ifadesindo azalmasi hom do codvolda gostorilon
basqa mohsullar iizro do 6ziinii géstormisdir. Tozo meyvaonin natural ifadodo ixracinin
azalmasina baxmayaraq, bu mohsul satisindan daxil olan valyutanin miqdari, sksina,
artmisdir. Bu, fikrimizcs, beynslxalq bazarlarda meyvenin qiymatinin yiiksalisi vo homin
bazarlarin foaliyyot baximindan daha calbediciliyi ilo slagodar olmusdur.
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Codval 3
Boazi asas aqrar-sonaye mohsullarinin doyar ifadasing ixracinin dinamikasi, min
ABS dollarn ilo
2011 2012 2013 2014 2015 2011-ci illo
miiqayisada 2015-Ci
ildo artma/+/,
azalma/-/
Toza torovoz 48,4 35,6 55,6 66,8 70,7 22,3
Tozo meyvo 152,6 207,7 173,3 192,0 220,1 67,5
Cay 32,3 37,4 44,3 31,2 19,5 -12,8
Meyva va toravoz 1,7 9,9 12,0 8,1 4.0 -3,7
konservlori
Meyva vo torovoz sirolori 13,7 8,8 9,9 9,1 6,9 -6,8
Uziim sorab, 6,0 7,1 6,9 6,1 3,8 22,2

Maonbo: Cadval Dovlat Statistika Komitosinin malumatlarina asason miiallif torafindon tortib edilmisdir.

Aparilan tohlildon belo gonasto golmok olar ki, tozo torovoz istisna olmagla,
codvoldo gostorilon basqa mohsullar tizro Azorbaycan miiossiso vo tosorriifatlarinin

beynolxal bazarlarda

movqeyi

he¢ do yaxsilasmamisdir. Buna hom do miivafiq

mohsullariin istehsalinda homin mohsullarin ixracinin, eyni zamanda idxal¢1 6lkodo
6lkomizden ixrac olunan mohsuluyn homin 6lkonin comi idxalinda payini izlomokls amin
olmaq olar. Sonuncu gostaricini izlomok imkanimiz olmasa da, 6lkomizdon ixrac olunan
bozi agrar-sonaye mohsullarinin homin mohsullarin istehsalinda paymin doyismo meyli
haqqinda tosavviira asagidaki codvelin molumatlarina asason malik olmaq olar(4-cii

cadval)

Codval 4

Bazi aqrar-sanaye moahsullarin ixracinin hamin moahsullarin istehsalinda paymin
dayisma meyli

2011 2012 2013 2014 2015

Meyva istehsali, min tonla 765,8 810,0 853,8 850,8 888,4
Tozo meyva ixraci, min tonla 176,2 220,4 173,0 156,6 173,0
Meyvs ixracimin istehsalda payi, | 23,0 27,2 20,3 18,4 19,5
%-lo
Toravaz istehsali, min tonla 1214,8 1216,2 1236,3 1187,7 1275,3
Tozo toravoz ixraci, min tonla 65,8 54,6 65,5 76,6 83,3
Torovoz  ixracimn  istehsalda | 5,4 4,5 53 6,4 6,5
payinin dayisma meyli, %-lo
Konservlosdirilmis torovoz vo | 149,6 147,3 153,3 159,1 147,9
meyvalorin istehsal, min ton

o ctiimladon omtoaalik 61,5 57,3 61,7 442 51,1
Meyvo vo torovaz konsevlorinin | 5,3 6,3 8,7 5,6 2,9
ixraci, min ton
Meyva vo torovoz konsevlorinin | 3,5 4,3 57 3,5 2,0
ixracinin istehsalda pay1, %
Uziim sorabi, min dkl 754,7 1063 835,5 1003 1035

o ciimladon amtasalik 696,3 766,9 771,1 951,2 1011
Uziim sarabinin ixraci, min dkl 338,4 389,4 409,4 337,0 194,5
Uziim sarabinin ixracinin | 44,8 36,6 49,0 33,6 18,8
istehsalda pay1, %

Maonba: Cadveal Dovlat Statistika Komitosinin molumatlarina asason miiollif torafindon tortib edilmisdir.
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Codvalin molumatlarindan goriindiiyti kimi, 2011-ci ildo istehsal olunan
meyvanin 23 % - i ixarc olundugu halda, 2015-ci ildo hamin mshsulun 19,5 % ixrac
olunmus va yaxud ixracin istehsalda pay1 3,5 % bond azalmigdir. Baxilan illor orzinds
bu gostoricinin azalmasit meyva va toravaz konservlori itizra 1,5 %-9, lizlim gorabi ilizro
159 26,0 % - o barabar olmusdur. Toravazin ixracinin istehsalda pay1 iso 5,4%-don 6,5%-
9 qadoar va yaxud 1,1% bond yiiksolmisdir(sokil 2).

Yuxarida gostorilon mohsullarinin ixracinin istehsalda paymin azalmasi basqa
amillorlo yanasi, hom do homin mohsullar {izrs hoyata kegirilon marketinq foaliyyaeti ilo
olagodar olmusdur. Ona goro do mohsullarin ixraci lizro marketing foaliyystinin
tokmillosdirilmosine xiisusi fikir cerilmali vo bu aspektds hoyata kecirilon marketinq
todbirlori miiossiso v tasarriifatlarin ixrac potensialinin gliclonmasing imkan vermolidir.

Sakil 2. Tozo meyva va toravaz ixracinin miivafiq mohsullarin
istehsalinda paymnin doyismo meyli
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Xarici bazarlarda Azorbaycandan ixrac olunan agrar-sonaye mohsullart iizra
hoyata kecirilon marketing todbirlorinin tokmillosdirilmasine nail olmaq magsadilo homin
bazarlarda roqib miiessisalor miisyyonlogdirilmali vo onlarin miivafiq mohsullar iizra
hoyata kecirdiklori marketinq todbirlori(bengmarking) Oyronilmalidir. “Son vaxtlar
ben¢marking adlanan marketingi totbiq edon kompaniyalarin say1 daha da artir. Onlar 6z
mohsul vo proseslorini raqiblorin vo yaxud basqa sahslords aparict kompaniyalarin
mohsul vo proseslori ilo miiqayise edir vo onlarin keyfiyyst vo somoraliliyinin
yiiksoldilmasi ili¢lin  yollar askarlayirlar. Bu giin bengmarking kompaniyanin
rogabatqabiliyyatliliyinin yiiksaldilmasinin giiclii vasitasine ¢evrilir’[5, s.314].

Marketingin aqrar-sonaye mahsullar iizra ixrac potensialinin
artirilmasina tasiri
AZorbaycan miiassisa va tosarriifatlarinin xarici 6lke bazarlarinda mdvgelarinin
yaxsilagdirilmast homin miiossiso vo tosorriifatlarda, eyni zamanda aqrar-sonaye
mohsullarmin ixraci ilo mosgul olan strukturlarda marketing konsepsiyasinin tatbiqini
tolob edir. Clinki bazar miinasibatlori soraitindo miiossiso vo tosorriifatlar arasinda roqabat
mibarizosi marketing amillori lizro gedir. Bu, xarici O6lkolorin bazarlarinin
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“monimsonilmasi” iizro do belodir. Ona goro do, marketing, biznes folsofasi olmagla
yanasi, eyni zamanda bazarin yaradilmasi, qorunub saxlanilmasi vo idars edilmasi kimi
gobul edilir. Demali, 6lkomizin aqrar-sonaye mohsullarinin xarici 6lkslorde bazarlarinin
yaradilmas1 homin mohsullar lizro hoyata kegirilon marketinq foaliyystindon bilavasito
asithidir. Bu aspektdo todbirlorin lazimi soviyyoado hoyata kecirilmosi marketing
potensialina malik olma tolob edir. Lakin tossiiflor olsun ki, 6lkomizin aqrar-sonaye
kompleksi miiassiso vo tosarriifatlarinda marketing konsepsiyanin totbiqi he¢ do iirokacan
deyil vo marketing toskilati modoniyysti  xeyli asagidir. Ona goro do aqrar-sonaye
mohsullarinin  ixarcinin  miintozom olaraq artirilmast  marketing potensialinin
formalagdirilmas1 sayosindo miimkiindiir vo bu potensial miiossisonin iqtisadi
potensialinin oan miithiim hissasi olmaqla aqrar-sonaye mohsullarinin ixracinin artimina
rovac vermolidir. Bu baximdan marketing hom do aqrar-sonaye sferasinda foaliyyot
gOstoron miiassisa va tosarriifatlarinin ixrac potensialinin artirilmasi vasitosi hesab edilir.

Meyvo vo torovoz mohsullarinin ixracinin artirtlmasma nail olunmasi homin
mohsullarin marketing prosesino tosir gostoron asagidaki amillorin nozors alinmasini
talob edir: mohsullarin tez xarab olmasi; istehsalin movsiimiliyi; yiiksok giymatlor vo
mohsul toklifinin genis diapazonda toraddiid etmaosi; alternativ mohsul ndvlorinin
movcudlugu; mohsullarin - hocminin boyiikliiyii; istehsalin cografi baximdan
ixtisaslasmasi.

Mohsullarin tez xarab olmasi onlarin onlarin satis bazarlarima operativ
catdirilmasin tolob edir. Buna nail olunmasi s6ziigedon mohsullarin daha az itkilorlo
reallagdirilmasi va istehsalcilarin yiiksok golirliliyinin tomin olunmasi demokdir. Lakin
buna nail olma elo do asan olmur. Belo ki, bu mohsullarin hocminin bdyiik olmasi onlarin
bazarlara c¢atdirilmasin ¢otinlosdirir vo nogliyyat xorclorinin ¢oxalmasina vao xarici
bazarlarada mohsullarin raqabotqabiliyyatliliyinin azalmasina gotirib ¢ixara bilir. Ona
goro do meyvo torovoz mohsullar istehsalgilart homin mohsullarin diferensiasiyasi
osasinda onlarin  alternativlorini( mosolon, qurudulmus meyvalori) bazara toklif
olunmasina Ustilinliik verirlor. Bu proses long olsa da Azarbaycanda da gedir. Lakin
golocokdo bu saho {izro foaliyyotin genislonmasi gozlonilir. Buna kond tosorriifati
mohsullarinin emali sahasinin inkisaf etdirilmasi lizro todbirlorin hoyata kecgirilmosi rovac
veracokdir. Ona goro do golocokdo Azarbaycandan quru vo saxlanmasi ¢atin olmayan
meyvolarin(qoz, findiq) ixarci ilizro marketing todbirlorinin islonib hazirlanmasina vo
reallagdirilmasina daha ¢ox fikir verilocokdir. Bunu homin mohsullara bazar tolobinin
osaimnda onlarin  okin sahslorinin genislonmosi do tasdigloyir. Belo ki, 2000-ci illo
miiqayisada 2016 - c1 1lds qoz va findigin akin sahasinin artimi1 miivafiq olaraq 1,4 vo 1,8
dofa toskil etmisdir.Baxilan dovr arzindo saftali okin sahasi 3,5 dofa , arik okin sahasi
2,4 dofo, gilas okin sahosi 2,1 dofa, nar okin sahasi 2,3 dofs, xurma okin sahosi is9 2,6
dofo artmisdir.

Istehsalin cografi baximdan ixtisaslagmast istehlakei {iciin daha miinasib qiymato
meyvo vo toravoz mohsullarin bazara toklifi demokdir. Belo ki, cografi baximdan
ixtisalasma va yaxud kond tasarriifat1 vo arzaq mohsullarinin hamin mohsullarin istehsali
liclin daha olverisli olan regionlarda istehsali mohsul istehsalina ¢okilon xorclorin
azalmasma va beloliklo do, homin mohsula istehlak¢r {iglin daha miinasib qiymaetin
miioyyonlosdirilmosino imkan verir. Bu iso 0z ndvbosindo beynolxalq bazarlarda
Azorbaycan mohsullarinin raqabatqabiliyyatliliyinin yliksolmasi demakdir. Ona gore do
Azorbaycan  mohsullarinin - beynolxalq bazarlarda rogabotqabiliyyatliliyinin
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yiiksoldilmasi homin mohsullarin istehsali izro cografi baximdan ixtisaslagsmani nozordo
tutmalidir.

Olkomizin kond tosarriifat1 vo orzaq mohsullarmin istehsali iizro olverisli tobii-
iglim goaraitino mailik olmas1 6zliiyiindo ¢ox boyiik tstiinliikkdiir. “Azorbaycanin oksor
kond tasarriifat1 vo orzaq mohsullarinin istehsali {izro miigayisali Ustiinliiklori yiiksokdir
ki, bu da miivafiq mohsullar iizrs istehsal potensialinin artirilmasi hesabina daxili bazarda
bir sira idxal mohsullarinin ovozlonmosine vo rogabotqabiliyyotli mohsullarin
mohsullariin ixracinin genislondirilmasinoe imkan verir’[1, s.60].

Burada onu da geyd edok ki, istor daxili, istarso do xarici bazarda istehlakg¢ilarin
bu vo ya digor mohsula goro 6dadiyi pul veosaitinin toqribon 80 % - 1 mohsulun
marketingino ¢okilon mosroflorlo (mohsul bazarlarinin  arasdirilmasi, mohsulun
qablasdirilmasi, mohsula tolobin formalasdirilmast vo s.) slagedardir. Azorbaycanin
agrar-sonaye mohsullarinin xarici bazarlarda roqabotqabiliyyatliliyinin tomin olunmasi da
homin mohsullar iizra hoyata kegirilocok marketing todbirlorinin islonib hazirlanmasindan
va reallasdirilmasindan asilidir.

Xarici 0lko bazarlarda Azarbaycanin kond tosarriifati vo arzaq mohsullari istehsal
edon miiossiso vo tosarriifatlarinin - miivaffoqqiyyetli foaliyystinin osasinda miiossiso
rohborlorinin  vo miitoxassisloorinin  homin bazarlarda gedon proseslor haqqinda
molumatliligi dayanir. Bu sahado miiossiso vo tosarriifatlara dostoyin gostorilmasi(hom
dovlat, hom do basqa toskilatlar torafindon) ¢ox vacibdir. Bu vo ya digor bazara mohsul
toklif edilmomisdon 6nco homin bazarin faktiki vo potensial tutumu dyronilmali, yerli
istehlakgilarin mohsullara garsit toloblori miioyyanlosdirilmoli vo konkret bazarda
foaliyyotin miiossiso liclin no doracodo monfastli olcagi doqiqlosdirilmalidir. Biitiin
bunlarla yanasi, hom do mohsul ixracatgilart torofindon xarici bazarlarda mohsula
tolabin(reklam, ictimaiyyatlo olagonin togkili vo s.) formalasdirilmasi istigamotindo
mogsadyonlii islor gorilmalidir. Bir sozlo beynslxalq marketingin formalarindan biri
kimi ixrac marketingi haqqinda dolgun tosovviire vo hartorofli praktikaya malik olmaqla
xarici bazarlarda kond tosarriifatt vo arzaq mohsullarinin arzu olunan soviyyada satigina
va ixracatcl subyektlorin manfaatliliyine nail olmaq olar.

Biitiin bunlarla yanasi, onu da qeyd etmok lazimdir ki, miiossisonin qarsisinda
beynolxalq bazarlarda agilan sanslardan yararlanma {i¢lin onun imkanlar1 da yetorinco
olmalidir. Beynalxal bazarlarda miiassisonin marketinq imkanlari yiiksok vo onun hamin
imkanlardan yararlanma qabiliyyati do yuxart oldugda homin miisssiso qarsisinda
strateji imkanlar poncorasi acilmis olur. “Beloliklo, biz, miioyyonlosdirdik ki,
miossisonin ixrac imkanlarimin  miioyyonlogdirilmasi istehsal¢t qgismindo onun
beynolxalq bazar iiclin roqabotgabiliyystli mohsul istehsalinin qgiymotlondirilmasini
0ziina daxil edir vo yaxud hodof bazari li¢lin tolob olunan miiddatds iqtisadi baximdan
yol verilo bilon mosroflor soviyyasindo mohsul buraxilisini nizamlama qabiliyyatini
gostorir”[  ,s.188].

Lakin marketinq foaliyyati hodof bazarinin tolabatina uygun mohsul istehsali ilo
bitmir. Bu, daha genis spektrli foaliyyot noviidiir vo homin foaliyyet, eyni zamanda
mohsullara hom istehsalgilar, hom do istehlak¢ilar ti¢lin miinasib qiymat soviyyasinin
miioyyonlosdirilmasini, mohsullarin bazarlar {izro boliisdiiriilmasi vo satisini, homginin
mohsullarin satisinin stimullagdirilmasini va reklam foaliyyatini 6ziino daxil edir. Bu, o
demokdir ki, miiassiso vo tosarriifatlarin marketing potensialinin formalagdirilmasina
marketing kompleksinin elementlori nozoro alinmagla yanasilmali vo xarici bazarlarda
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mohsullarin rogabotgabiliyyatliliyi bu yolla miioyyon edilmolidir. Belo foaliyyot
Azorbaycanin aqrar-sonaye kompleksi miiossiso vo tosorriifatlarinin ixrac potensialin
uzunmiiddatli dovrde saxlanmasina imkan yarada bilor.

Natica

Beynolxalq bazarlarda kond tosorriifatt vo orzaq mohsullarinin giymatlorinin
yiiksalisi homin bazarlarin Azorbaycan istehsalgilar {iciin colbediciliyini daha da artirir.
Lakin bazarlarin colbediciliyinin yiiksok olmasi holo homin bazarlarin 6lkomizin
istehsalgilar1 Giglin perspektivli olmasi anlamina galmir. Azarbaycan istehsalgilar tiglin
bu vo ya digor 6lkonin bazariin perspektivliyi onlarin homin bazarlara ¢ixis imkanlarinin
olmasini vo miivafiq bazarlarda roqabotqabiliyystliliyinin tomin olunmasin talab edir.
Bunun {igiin xarici 6lkalordo rogabot miihiti dyronilmoali vo miiossiso va tosarriifatlarin
roqabat miibarizosinds istirak iiciin yetorli potensiali formalagdirilmalidir. Bu vo ya digor
miiossisa vo tasarriifatin rogabat miibarizosinds alverisli movqe qazanmasina imkan vera
bilocak potensialinin miihiim torkib hissalorindon biri iso marketing potensiali olmalidir.
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AHaJIN3 IKCIIOPTA ArPONPOMBILIVICHHOM NPOoAYKIMHN A3ep0aiizkaHa

Pesrome
B crarbe anHanmusupyercs  OKCHOPT  arpONpPOMBINIIEHHONW — MPOJYKIUH
AzepOaiikana B 3apyOexkHble peIHKH. OOBSICHSAETCS pOJib M 3HAUEHHE MAapKeTHHra B
YCUJIEHUU OKCIOPTHOTO TMOTEHIMalla M  BBIABUTalOTCA HAyYHO-OOOCHOBAHHBIE
IPEI0OAKEHHS N0 YITYUIIEHNIO PHIHOYHBIX IO3UIMM  arpoNpOMBIIUIEHHBIX TPEATPUATHH
B 3apyO€XKHBIX PhIHKAX.

KuiroueBrble ¢j10Ba: arponpoOMBIIIIEHHBIE TPOAYKIIUH; SKCIIOPTHBIA MapKETHHT;

MapKETUHTOBast JeSITeIbHOCTD; (PaKTOPhl MAPKETHHTa; OCBOECHHE 3apYyOEKHBIX PHIHKOB;
MapKETHHIOBBII OTEHIHAIL.
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Analysis of the agro-industrial exports of Azerbaijan
Summary

The article analyzes the export of agro-industrial products to foreign markets.
Strengthening the export potential of the agro-industrial enterprises and the role of
marketing in foreign markets and their positions were explained scientifically based
recommendations for improvement are given.

Keywords: agro-industrial products; export marketing; marketing activities;
marketing factors; the development of foreign markets; marketing potential.
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