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METODOLOGIA INDEXARII REALE A CONSUMULUI NEPRODUCTIV

Silvestru MAXIMILIAM, Angela DOLGOPOL

Universitatea de Stat din Moldova

In perioada contemporana problema consumului s-a agravat. Tranzitia la economia de piatd a fost insotita de pro-
cesul de privatizare si de reducerea nivelului de viata al consumatorilor. Autorii aplicad metodele cantitative cu scopul
optimizarii nivelului de viatd al cumparatorilor. Astfel, capacitatea de cumparare a consumatorilor nu se va reduce si ei
se vor invata sd-si determine optimal bugetul de consum.

Cuvinte-cheie: metodologia indexarii, metode cantitative, indexarea consumului neproductiv, nivel de viata, putere
de cumparare, cos de consum, functie de consum, indice al preturilor de consum (IPC).

THE REAL INDEXATIONAL METHODOLOGY OF NONPRODUCTIVE CONSUMPTION

Nowadays the problem of consumption becomes more complicated. The transition to market economy was
accompanied by the process of privatization and the decrease of consumers’ standards of living. The authors of the
article predicted some quantitative methods for the purpose of optimization the consumers’ standards of living. Thus,
the purchasing ability of consumers would not decrease and they would learn to expend personal budget optimally.

Keywords: indexation methodology, quantitative methods, indexation of nonproductive consumption, standards of
living, the consumers’ purchasing, power consumption function, Consumers Price Index (CPI).

Din toate timpurile a existat un viu interes pentru cercetarea metodei §i pentru probleme de metodologie a
cercetdrii stiintifice, fiind subliniat rolul ei. Metodologia cercetdrii stiintifice poate fi definitd ca un ansamblu
de principii, de etapa si faze, de metode, tehnici si instrumente de investigare si cunoastere stiintifica a feno-
menelor economice.

O metodologie include in sine urmatoarele:

1) teze filosofice;

2) principii normative care rezulta din teze;

3) strategii de cercetare;

4) criterii de testare sau de verificare a rezultatelor obtinute;

5) metode de cercetare.

Metodologia cercetarii stiintifice serveste la dezvoltarea si sporirea rigorii teoriei economice daca §i
numai daca se subordoneazd naturii fenomenului economic, caracteristicilor si particularititilor acestuia
inainte examinate.

Pornind de la aceasta regula de aur, academicianul Nicolae N. Constantinescu a formulat celebra metoda
integrala de cercetare, din continutul céreia retinem cele mai importante exigente metodologice:

o aplicarea oricérei metode sa evite unilateralitatea si superficialitatea;

o sa se apeleze la forta abstractiilor (indispensabile), dar sa nu se indeparteze de realitate, pentru ca, in

caz contrar, teoria nu o mai poate nici explica si nici previziona;

o sa se aiba 1n vedere cd fortele motrice ale dezvoltarii fenomenului economic sunt contradictiile; acestea

sd fie folosite cu pricepere si nu pur si simplu Inlaturate;

¢ sa se recurga la examinarea tuturor faptelor economice implicate in fenomenul economic cercetat;

e sa promoveze analiza (descompunerea) corecta a fenomenului pentru a cunoaste cauzele si factorii

care-1 determina;

o 1n vederea identificarii factorilor care determind un fenomen economic, se cer promovate studii de caz,

studii inter- si multidisciplinare si s fie organizata procesarea datelor necesare;

o sa faca sinteza fenomenului economic pentru a vedea daca dupa descompunere se mai ajunge la reface-

rea intregului real sau la previzionarea fenomenului economic;

o sd impleteascd gandirea abstractd cu evolutia istoricd, pentru a se evita alunecarea teoriei in afara

realitatii;

o sa se tind seama de Intregul sistem de interese din societate, fara de care stiinta nu merge nicaieri si nu

ajuta la nimic;
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o si se explice in profunzime (sa se observe si sa se calculeze) mecanismul de organizare si de functio-

nare a fenomenului economic;

o sa impleteasca analiza cantitativd cu analiza calitativd a fenomenului economic; analiza calitativa

(inclusiv mésurarea laturii calitative) trebuie sa preceada analiza cantitativa;

o masurarea fenomenului economic — explicarea si verificarea lui nu se pot face fara utilizarea metodelor

statistico-matematice;

o sa modeleze fenomenul economic; acesta este un instrument util atat pentru formularea ipotezelor

(explicarea fenomenului), cat si pentru verificarea ipotezelor (experimentare §i previzionare).

F.Bacon a comparat metoda cu ,,felinarul care lumineaza calea cunoasterii”. Laplace mentiona ca ,,studierea
metodei aplicate de savant pentru a obtine un anumit rezultat nu este mai putin importanta decat insusi rezul-
tatul”. Metoda este o conceptie intelectuald, care coordoneazd un ansamblu de procedee si reguli de aplicare
a acestora.

O metoda de cercetare stiintificd poseda urmatoarele caracteristici fundamentale:

« eficientd — posibilitatea de atingere, prin procedeele aplicate, a unui rezultat (adevarat sau fals) dupa un

numar finit de operatiuni;

o simplitate — atingerea rezultatului printr-un numéar minimal de operatiuni;

e euristicitate — capacitatea de a forma noi cunostinte sau de a extrapola cunostintele existente asupra

unor noi domenii.

Dupa cum mentiona renumitul savant rus Ivan Pavlov, ,.,cu o metoda reusitd §i un cercetator mai putin
talentat se pot obtine rezultate stiintifice remarcabile, in timp ce prin folosirea unei metode inadecvate obiec-
tului cunoasterii un savant, oricat de talentat ar fi, nu va aduce nimic valoros stiintei”.

Incercand o sinteza a ceea ce metoda stiintifici are comun pentru toate stiintele, constatim ci exista
intr-adevar unele cerinte evidente:

a) o atitudine de impartialitate;

c) necesitatea de a evita influenta ideilor preconcepute.

O abordare deosebita este unitatea analizei cantitative si calitative. Ultima reflecta ,,dualitatea” naturii
activitatii practice — determinantele calitative §i cantitative.

Specialistii preocupati cu cercetarea pietei au la indeména un panel impresionat de metode si tehnici pe
care le pot utiliza in culegerea si interpretarea datelor. O primad dihotomie frecvent intalnitd este gruparea
cercetarilor in cantitative si calitative.

Metoda calitativa a fenomenelor si proceselor economice are menirea de a identifica cauzele si mecanis-
mele lor concrete, o atentie deosebita fiind acordatad descrierii, interpretarii, explicarii caracteristicilor obiec-
telor si relatiilor economice studiate. La acest nivel se opereaza cu notiuni, enunturi, argumente, se descopera
legaturi cauzale si se elaboreaza teorii economice.

Metoda cantitativd de cercetare economica este metoda bazatd pe operarea cu marimile cuantificabile,
masurabile. Prima conditie a cuantificarii este operarea cu date primare si secundare corectate si actualizate.
Organizarea datelor are In vedere proiectarea unei baze de date. Datele rectificate de erori codificate si orga-
nizate se transforma in variabile.

Astfel, cercetarea cantitativa implica utilizarea numerelor, a datelor statistice. in general se bazeaza pe
culegerea si prelucrarea datelor din populatii mari (de oameni, produse, firme etc.). Rezultatul cercetarii se
exprimd 1n forma de indicatori (medii, procente, cuartile etc.), grafice si tabele. Se utilizeaza frecvent prin-
cipii ale statisticii inferentiale, deoarece se opereazi cu esantioane si se produc estimiri. Intrebirile la care se
raspunde Tn mod tipic prin cercetarile cantitative sunt Ce? Cat? Care? Se estimeaza structuri de piata.

In continuare ne vom familiariza cu metodologia indexarii reale a consumului neproductiv. Intr-o perioada
de timp (o lund, un an), o familie consuma » bunuri (j=1,2,...,n) In volum de q=(q;, qg,---, Gis---» qun) la preturi

=", 7., pj(l),..., pa") in perioada de bazi si la preturile p™=( p,**, p,?,..., pj(z),..., p»?) in perioada
curenti. In baza acestor date poate fi calculat indicele bugetar:
= (porx) = (P2,9)
(Pw).x) (Pm,q)
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Metodologia indexarii reale a consumului neproductiv a fost publicatd in anul 1924 [1]. Cresterea, redu-
cerea preturilor la bunurile din cosul de consum, cresterea sau reducerea veniturilor unei familii neaparat
contribuie la anumite modificari structurale.

Consumul de bunuri este determinat de functia F(q;, qp,..., qn) $i de preturile la bunurile respective.
Elasticitatile consumului diferitelor bunuri in raport cu modificarile preturilor, ale veniturilor, de reguld, nu
sunt aceleasi, adicd Eq;(F)#Ep;j:i(F), j=1,2,...,(n-1), Evo(F) # Ev,(F).

Fiecare familie isi elaboreazi functia sa de consum optim, pornind de la nivelul preturilor p"" si de la
costul (k;) al cosului de consum, adici Fpa=f (p”, k), (Tab.1).

Tabelul 1
Corelatia dintre pret, volum si costul cosului de consum
Perioada 1 Perioada 1 dupa Perioada 2 Derivata 2
optimizare
Volumul Pretul Volumul Pretul Volumul Pretul Volumul Pretul in
q p® q* p® q* p® consumului in perioada 2
perioada 2 p?

ai p"” ai p" Qi p*? q,” pi?
a2 p" @ p" i p2? Q" p.”
: : _ : _ :2 A' i :2
g P g P g P q, p”
L I LI A - B
Costul cosului Costul cosului Costul cosului de Costul cosului de consum

de consum: de consum in consum din prima in perioada 2:

", 9=k, perioada 1: perioada, exprimat in F(q =(p?, q “y=max

F(q)=(p,q)=k preturile perioadei 2:
L2:( p(l)a q )

Pentru determinarea valorii maxime a functiei F(q;, qa,..., q,) de satisfacere maxima a necesitatii cu bunuri
din cosul de consum g=(q1, Qa,..., Gi»..., qn) 1a un cost total, egal cu (p'”, q)=k;, (1), consumatorul elaboreaz
o functie auxiliara (functia Lagrange) [2]:

L=F(q1, 2.+ qn) + 4 ((pY, q)- k1), unde A — multiplicatorul Lagrange.

Valorile optime ale bunurilor consumate sunt determinate din conditiile:

oF .
aﬁqj—}\,qj 20, _]—1,2,....,11. (1)
Aceste ecuatii pot fi scrise dupa cuam urmeaza:
F
o p;" =g pin" =2 j=1,2,...(n-1); )

Ecuatia (2) impreuna cu ecuatia (1) permite consumatorului sd-si determine valorile argumentelor qj*,
j=1,2,...,n, pentru care functia F(q)=F(q)=max.

Valoarea maxima F(q) este functie de argumentele p j(l), j=1,2,..n; si de k; adica

F(@)=f(p", q)

Deci, nivelul de trai al consumatorului este determinat de nivelul preturilor p" si de consumul bunurilor
din cosul de consum. Volumul consumului fiecdrui bun din cosul de consum este determinat de nivelul pre-
turilor la toate bunurile si de volumul cheltuielilor k; ale consumatorului.

Admitem ca consumatorul intr-o perioada de timp, in baza preturilor de pe piatd, a consumat un complex
de bunuri, care i-au determinat nivelul de trai. Daca in urmatoarea perioada de timp preturile s-au modificat,
consumatorul va cheltui o suma de bani identici cu suma din perioada precedenta. in conditiile preturilor
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schimbate (modificate), bunurile consumate vor avea o alta structurd, care va determina un alt nivel de trai al
consumatorului, comparativ cu perioada precedenti. Afirmatia poate fi demonstrata. in prima perioada, din
volumul cosului de consum qy, qp...., qa la preturile p;'”, p,"),..., pj(”, consumatorul, prin metoda Lagrange, isi
determini structura optima a volumului de bunuri q'=(q;", @ ..., qu ) la preturile p=(p;"", p,,..., p"), cu
costurile totale egale cu ki=(p"", q°).

in perioada urmitoare (perioada 2) preturile s-au modificat, sunt determinate de vectorul p®=(p,,
p2@,..., pa?). Costul cosului optim de consum din prima perioadi, dar exprimat in preturile din perioada 2,
va fi egal cu: L=( p®, q").

Pentru mentinerea nivelului de trai in perioada 2, consumatorului i-au fost acordate resurse financiare in
volum de L,. Acesta (consumatorul) din nou solutioneaza problema Lagrange si 1si determina consumul
optim, pornind de la preturile p@=(p,”, p,®,..., pa”) si disponibilul de bani egal cu L,. Volumul optim al
consumului in perioada 2 (dupa solutionarea problemei Lagrange) va constitui q “=( q, B aQ, s d, ).

In perioada 2, consumatorului fiindu-i indexate costurile cosului de consum de la k; la L,, acesta (consu-
matorul) si-a crescut nivelul de trai, adica:

F(q)<#F(§")
Tabelul 2
Evolutia costului cosului de consum
Perioada 1 Perioada 1 dupa Perioada 2 Perioada 2 dupa
optimizarea consumului optimizarea consumului
Volumul Pretul Volumul Pretul Volumul Pretul Volumul Pretul
q p q* p consumului p? consumului p®
din perioada 1 optim g *

Qi pl(l) Ch* Pl(l) (h* pi? q, ' pl(Z)

Q2 pz(l) Q2* Pz(l) q; p.? d, " p2(2)

: :1 L :1 3 :2 A: i :2

g P g P g p” 4, P

(in PI.l(l) qn* PI.l(l) qn* PI;(z) 61 P PI.l(z)

Costul cosului de Costul cosului de consum Costul cosului de Costul cosului de consum
consum 1n perioada 1: | optimizat in perioada 1: consum din prima optimizat in perioada 2:
0", 9=k, (0, 9 )=k perioada, exprimat in (@, q =L,
preturile perioadei 2:
. . L=(p". q)
Valorile g determina: Valorile § " determina:
F =F =—max < * A K
(@=F(q) F(q")=F(q “)=max

Din tabelul 2 este lesne de concluzionat ca (p®, q)>(p'”, q"),
L _(peng®)

K1 (pm,g¥)

In Tabelul 2, puterea de cumpdrare a banilor in perioada 2 a fost comparati cu puterea de cumpirare a
banilor din perioada 1. Perioada 1 a fost considerati perioada de bazi. in continuare, in calitate de perioada
de baza vom considera perioada 2. Admitem ca in perioada 2 consumul bunurilor din cosul de consum con-
stituie Q*=(Q*, Qx*,..., Qj*,..., Qy*) la preturile pP=p\?, p,?,..., pj(2>,..., pn®). Costul cosului de consum va
constitui (p?,Q*)=k, (Valorile volumului bunurilor de consum programate au fost Q=( Qi, Q,...., Q,); dupi
optimizarea consumului prin metoda Lagrange consumatorul si-a stabilit volumul Q*=( Q;*, Q,*,..., Q,*).

Determinam costul cosului de consum dupi preturile din perioada 1: (p ", Q*)=L,

Notam I,, I, — indicele real al costului cosului de consum respectiv cu baza in perioada 1, in perioada 2.

deci >, indicele real al costului cosului de consum.
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| x *
Stiut e ca I, :I_ sica (p(l), Q )>(p(2), Q),
2

L ,O* . L K ,O* . K
—1=M>I ; —1>L sau —2=M<Iz;prmurmare, LLIL I, = SIS—z.

K> (p2,0*) K I L (pw,0*) K L
Sa examinam rapoartele:

(p2,0) i (p2,9)
(pm,q) (pm, Q)
aci P20 _ (p2,q)

(pm,q)  (p0,0Q)
(pe1q) _ (p2,Q) _ (p2,0)
(pm,q)  (pmng)  (pn,Q)
(r2,9) _ (p2,0)
(pang)  (pm,q)

@) ) ; i(P(z)aQ) (p,0)
@, 9> (@, Q) sidec (o Q)> (p0.0)
ay P20 (p2,0)  (p2,0)

(pm,q)  (pmnq) (pn,Q)
(r2,9) _(p»,0)
(pm,q)  (pm,q)
(P21q) _(P2,0)
(pm,Q)  (pn,0)
(g _(p2,Q) (p2,0)

(pm,q)  (pang)  (pn,Q)

deci,

D , atunci

Admitem: , de unde rezulta ca

Admitem contrariul: , atunci

®?, < (?, Q)i

Concluzii

Consumul bunurilor determind nivelul de satisfactie a necesitatilor consumatorului. Unul si acelasi nivel
de trai poate fi realizat prin diverse combinari ale bunurilor consumate. Raportul costului cosului de consum
dintre doud perioade determina indicele real.

Acesta (indicele real) reflectd de cate ori s-a schimbat volumul bunurilor exprimat valoric pe parcursul a
doud perioade. Multitudinea de relatii intre indicii costului cosului de consum, bazate pe preturile primului
an, anului al doilea, bazate pe structura consumului optim calculat in baza structurii primului an, in baza
anului al doilea, permit determinarea valorii reale a indicelui consumului neproductiv.
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