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Anotacija

Akivaizdu, kad naudojimasis socialiniais tinklalapiais nuosekliai auga. Lietuvoje pas-
taraisiais metais vyksta spartus naudojimasis, jskaitant ir vietinius (nacionalinius) socialinius
tinklus. ,,Facebook* yra tarp 10 labiausiai lankomy tinklalapiy Lietuvoje. Nemaza dalis Lie-
tuvos vartotojy naudojasi keletu socialiniy tinklalapiy. Tai susije su jvairiomis visuomenés
veiklos sritimis. Socialiniai tinklai , keliasi” ir j edukacing erdve. Dabartiniu metu daugybé
Jvairiy socialiniy tinklalapiy (ar technologijy, skirty socialiniams tinklams kurti ir juos efekty-
viai isnaudoti) naudojami ne tik pramogoms, laisvalaikiui ar bendravimui, bet ir mokymo /
mokymosi tikslais. Ar gali socialiniai tinklai efektyviai atlikti edukacing funkcijq? Ar gali jie
tapti tinkamu profesinio tobuléjimo instrumentu? Galime formuluoti daugybe klausimy.

Atliktas Lietuvos universitety studenty tyrimas apie jy naudojimgsi socialiniais tinklais
atskleidzia potencialias jy panaudojimo galimybes, taip pat kai kuriuos probleminius momen-
tus. Nustatyta, kad nors respondentai zino gana daug socialiniy tinklalapiy, dazniausiai lan-
komi ir populiariausi yra trys: ,,You Tube”, ,,Facebook*, ,,Google+“. Taciau edukacinis so-
cialiniy tinklalapiy potencialas studenty vertinimuose isreikstas gana silpnai ir tai kelia pa-
gristq susirupinimg.

Pagrindiniai ZodZiai: /K7, socialiniai tinklalapiai (ST), universitety studentai.

Ivadas

Pastarajj deSimtmetj sparti informaciniy-komunikaciniy technologijy plétra vyko
jvairiomis kryptimis. Technologinés galimybés iSaugo itin smarkiai. Ypac sparti buvo
interneto ir su juo susijusiy technologijy plétra. Rinkoje atsirado gana daug interneto pa-
slaugy teikéjy, juy skaicius ir toliau auga. Kinta interneto rysio biidai — nuo paprasto nau-
dojimosi telefono linijy modemais (dial-up) iki placiajuoséio interneto technologijos
(DSL) ir kabeliniy TV interneto tinkly. Galima teigti, kad per minétajj laikotarpj; Web 1.0
internetg (statinis, skirtas informacijai gauti) pakeité Web 2.0 internetas (socialinis). Atsi-
rado ir plétojasi internetiniai dienorasciai, socialiniai portalai, technologijos, leidZian¢ios
gyvai bendrauti internete (Internet Relay Chat, IRC), pokalbiy programa Windows Live
Messenger (MSN), ICQ forumas ir panasiai. Su ,,Skype* atsiradimu internetiné telefonija
jgavo kokybiSkai naujg pobud;j ir praktiSkai tapo kasdienybe. Taigi, Siandien vartotojas
internete gali susikurti savo profilj, susirasti draugy, bendrauti interesy grupése ir pana-
Siai. Galima teigti, kad kiekvienas zmogus savaip prisideda prie interneto, o kartu ir prie
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IKT bendrgja plétojimo prasme. Akivaizdu, kad Salia technologiniy problemy iskyla ir
socialinés interneto problemos. Socialiniai tinklalapiai glaudziai susij¢ su ekonominiais,
psichologiniais, edukaciniais, paleologiniais ir kitais aspektais. Tyrimy, pagrindzianéiy
socioedukacinius socialiniy tinklalapiy aspektus, stokojama. Svarbu ne tik zinoti, kiek
laiko vartotojai praleidzia narSydami internete, bet kiek to laiko yra skiriama bendravimui
socialiniuose tinklalapiuose, kurie i§ jy yra patys populiariausi ir kodél, kaip respondentai
vertina socialiniy tinklalapiy funkcijas, kg jie apskritai Zino apie juos, kokius jzvelgia pri-
valumus, trikumus ir pavojus. Pagaliau svarbu iSsiaiskinti, ar naudojimasis socialiniais
tinklalapiais kaip nors gerina informacinius-komunikacinius geb¢jimus.

Akivaizdu, kad naudojimasis socialiniais tinklalapiais nuosekliai auga. Lietuvoje
pastaraisiais metais vyksta spartus naudojimasis, jskaitant ir vietinius (nacionalinius) so-
cialinius tinklus. Facebook yra tarp 10 labiausiai lankomy tinklalapiy Lietuvoje. Nemaza
dalis Lietuvos vartotojy naudojasi keletu socialiniy tinklalapiy. Tiek pasaulyje, tiek Lietu-
voje socialiniais tinklalapiais aktyviai domisi verslas. Akivaizdi tendencija — socialiniy
tinkly galimybiy iSplétimas verslo aplinkoje. Jei anks¢iau buvo manoma, kad naudojima-
sis socialiniais tinklais yra laiko Svaistymas, tai pastaraisiais metais verslas randa vis dau-
giau priezasciy, kodél socialiniai tinklai turéty biiti panaudojami. Tai ir rinkodara, paslau-
gy ir produkty reklama, naujy klienty paieSka, bendradarbiavimo plétra ir t. t. Kitas daly-
kas — informacijos srautai ir apimtys tikrai nemazés ir todél informacijos panaudojimas ir
valdymas bendra prasme isliks aktualus.

Svarbi motyvacijos mokytis ir tobuléti problema. Nepaisant edukacijos moksly pa-
siekimy, motyvacijos skatinimo problema islieka viena i§ rim¢iausiy. Taciau stebint vaiky
ir paaugliy veiklg naudojantis IKT, ypac socialiniais tinklalapiais, matoma itin auksta mo-
tyvacija, poreikis naudotis socialiniais tinklalapiais. Vadinasi, svarbu iSnaudoti §ig moty-
vacija, kitaip sakant, socialiniy tinklalapiy galimybes edukacine prasme. Jau yra jprasta ir
tarsi savaime suprantama kalbéti apie aukstasias technologijas pramonéje, medicinoje,
farmacijoje, zemés tkyje ir t. t. Kazkodél mazai kalbama arba nekalbama i$vis apie auks-
tasias technologijas Svietime (aukstyjy technologijy pedagogika).

Dabartiniu metu daugybé jvairiy socialiniy tinklalapiy (ar technologijy, skirty so-
cialiniams tinklams kurti ir juos efektyviai i$naudoti) naudojami ne tik pramogoms, lais-
valaikiui ar bendravimui, bet ir mokymo / mokymosi tikslais. Pvz., verslo srities jmonése
ir organizacijose gerai zinoma vidinio mokymosi ir informavimo sistema, kuria naudojan-
tis galima operatyviai perteikti informacija, naujienas ir t. t. (Intra Organisational Lear-
ning, IOL). Gana placiai panaudojamos sistemos, skirtos tick déstytojy, tick studenty pro-
fesinei kvalifikacijai kelti, o kai kuriais atvejais ir iSsilavinimui jgyti (Formal Structured
Learning, FSL). Kalbant apie socialinius tinklalapius itin reikSmingas tampa vadinamasis
atsitiktinis / savaiminis mokymasis. Tai vyksta tuomet, kai vartotojas, naudodamasis so-
cialiniais tinklais, gauna ar suzino kazkg naujo pats neretai sgmoningai to nesuvokdamas
(Accidental & Serendipitous Learning, ASL). Neabejotina, kad dabartiniai socialiniai tin-
klalapiai tam tikra prasme realizuoja savaiminj mokymasi. Ir toliau iSlieka problemiSkas
mokytojo vaidmuo.

Biitini nauji, i$samiis empiriniai tyrimai. Ankstesni tyrimai (Lamanauskas ir kt.,
2010) parodé, kad studentai turi neribotg prieiga prie interneto, galimybe¢ naudotis placia-
juosciu (kabeliniu), telefono linijos (modemo) ar bevieliu internetu. Todél nestebina, kad
toks didelis skaiCius respondenty naudojasi internetu net kelis kartus per dieng. Minétas
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tyrimas taip pat parodé, kad studentai internetg naudoja ne tik bendravimui (naudojimo
indeksas NI = 0,92, SD = 0,21), bet ir bendros informacijos paieskai (NI = 0,91, SD =
0,19), el. pasto paslaugoms (NI = 0,86, SD = 0,26), klausytis muzikos (NI = 0,84, SD =
0,28), studijoms (NI = 0,81, SD = 0,26) ir kt. Nattralu, kad kalbant apie socialinius tin-
klalapius bene didziausias démesys skiriamas Facebook ‘ui. Kaip teigia tyréjai, Facebook
sitilo daugybe galimybiy tiek IKT specialistams, tiek ugdytojams (Awouters, Palmaers,
Veltjen, 2011).

Problemi§kumas slypi ne tik auks$¢iau aptartuose dalykuose. Itin svarbiis privatumo
klausimai (Acquisti, Gross, 2005; Kolek & Saunders, 2008) bei apskritai socialinés elgse-
nos, jprociy, naudojimosi technologijomis (Gemmill, Peterson, 2006) ir kiti klausimai.
Jesse P. Mendez, J. Curry, M. Mwavita, K. Kennedy, K. Weinland, K. Bainbridge (2009)
tyrinéjo akademinés sgveikos socialiniuose tinklalapiuose problematika. Jie nustaté, kad
studentai naudojasi socialiniais tinklalapiais gana produktyviai, taciau daugiausia sociali-
nés komunikacijos tikslais. Kitaip sakant, iSlieka strategija kurti asmeninius rysius ir juos
plétoti virtualiame internetiniame pasaulyje bendraujant per internetinius socialinius tin-
klalapius. Naudojimasis naujausiomis technologijomis sparciai auga, nors toks augimas
gana skirtingas jvairiose Salyse. Pavyzdziui, Japonijoje tiek mokytojai, tiek déstytojai
stengiasi panaudoti kuo daugiau technologijy savo tiesioginiame darbe (Taynton, 2012),
taCiau lieka neaisku, kaip studentai suvokia save kaip technologijy vartotojus, kokios jy
nuostatos technologijy atzvilgiu. Aktualus akademiniy pasiekimy klausimas. S. Rouis, M.
Limayem, E. Salehi-Sangari (2011) nustaté, kad naudojimasis socialiniais tinklalapiais
blogina akademinius studenty pasiekimus. Jie teigia, kad Facebook negatyviai veikia stu-
denty akademiniy pareigy atlikima ir pan. Tyrimas, atliktas Cekijoje, taip pat parodé, kad
ST vartotojus labiau zavi socialiniai naudojimosi tokiais tinklalapiais parametrai (pvz.,
susirasti draugy, uzmegzti naujus rysius ir kt.) nei akademiniy klausimy ar problemy
sprendimas (pvz., gauti trikstamos informacijos, patarimy, rekomendacijy ir kt.) (Karli-
¢ek, Tomek, Hasprova, Zamazalova, 2012). Nepaisant abejoniy, socialiniai tinklalapiai
turi daugybe neatskleisty edukaciniy galimybiy.

Taigi, Sio tyrimo objektas yra naudojimasis socialiniais tinklalapiais. Tyrimo tiks-
las yra jvertinti, kaip Lietuvos universitety studentai naudojasi socialiniais tinklalapiais,
kaip juos vertina, kokig turi nuomong apie jvairius socialinius tinklalapius, kg apie juos
zino. Pagrindiniai tyrimo klausimai yra:

e Kokius socialinius tinklalapius studentai zino ir kokiais naudojasi dazniausiai.

e Kokiomis socialiniy tinklalapiy funkcijomis studentai naudojasi ir kodél.

e Ar studentams patinka socialiniai tinklalapiai ir kodél.

e Kga studentai zino apie tai, kaip socialiniai tinklalapiai naudoja paskelbtg asme-

ning bei kito pobtidzio informacijg.

o Koks studenty pozitiris j socialiniy tinklalapiy teikiamas galimybes.

Pirminiai tyrimo rezultatai yra paskelbti anks¢iau (Lamanauskas, Slekiené, Ragu-
lieng, 2012).
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Tyrimo metodologija

Siekiant suzinoti Lietuvos studenty nuomong apie socialinius tinklus ir jy panaudo-
jimo galimybes, 2012 m. tyrime dalyvavo 918 universitetiniy studijy pirmojo—ketvirtojo
kurso studenty (1 lentel¢). I3 jy — 831 Siauliy universiteto ir 87 — Lietuvos edukologijos
universiteto studentai. Pagal lytj tyrime dalyvavo: merginos — 579/63,1% ir vaikinai —
339/36,9%. Pagal kursus tyrime dalyvavo: I kurso studentai — 212/23,1%, Il kurso —
239/26,0%, 111 kurso — 368/40,1%, IV kurso — 99/10,8%.

1 lentelé
Tiriamujy charakteristika (N/%)
Pagal Iytj Studenté (mergina) Studentas (vaikinas) I8 viso
579/63,1 339/36,9
Siauliy universitetas Lietuvos edukologijos 918/100
Pagal universitetg universitetas
831/90,5 87/9,5
Pagal kursus I kursas II kursas M1 kursas IV kursas
212/23,1 239/26,0 368/40,1 99/10,8

Studentai apklausti Siauliy universiteto visuose fakultetuose, o Lietuvos edukologi-
jos universitete — Ugdymo moksly ir Gamtos moksly fakultetuose. Pagal fakultetus res-
pondentai pasiskirsto taip: daugiausia apklaustyjy i§ Technologijos (203/22,1%), Humani-
tarinio (140/15,3%), Socialiniy moksly (135/14,7%) bei Socialinés gerovés ir negalés stu-
dijy (103/11,2%) fakultety (2 lentelé). Pagal studijy kryptis respondentai — inZineriniy,
socialiniy, humanitariniy, fiziniy moksly atstovai.

2 lentelé
Respondenty pasiskirstymas pagal fakultetus (N/%)
Eil Fakultetas Studenty Procentinis skai-
nr. skaicius (N) ¢ius (%)
1. Ugdymo moksly (LEU) 42 4,6
2. Gamtos moksly (LEU) 45 4,9
3. Edukologijos (SU) 82 8,9
4. Gamtos moksly (SU) 90 9,8
5. Humanitarinis (SU) 140 15,3
6., 7. | Matematikos ir informatikos (SU) 60 6,5
8. Meny (SU) 18 2,0
9 Socialinés gerovés ir negalés studijy (SU) 103 11,2
10. Socialiniy moksly (SU) 135 14,7
11. Technologijos (SU) 203 22,1
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Tyrimo instrumentas

Tyrime naudotas autoriy parengtas klausimynas. Anketg Socialiniai tinklalapiai
sudaro 16 daliy klausimynas, kuriame 3 klausimai skirti respondenty charakteristikai nu-
statyti, 5 — atviro tipo klausimai. 6-asis skirtas jvertinti jvairiy socialiniy tinklalapiy nau-
dojimo daznj, kuriame pateiktos pagrindinés 23 svetainés. 8-asis klausimas skirtas jvertin-
ti socialiniy tinklalapiy funkcijas (pvz.: komunikacija, draugy paieska, keitimasis infor-
macija ir t. t.). Be to, pateikti 26 jvairls teiginiai apie socialiniy tinklalapiy svetaines, ir
respondenty praSyta juos jvertinti ranginéje Likert‘o skaléje (nuo ,,visiSkai sutinku* iki
,,visiSkai nesutinku®).

Statistiné duomeny analizé

Tyrimo duomeny analizei buvo taikoma aprasomoji statistika (absoliutiis ir san-
tykiniai dazniai, standartiniai nuokrypiai). Kiekvienam teiginiui buvo skaiciuotas populia-
rumo indeksas (0 < PI < 1). Kuo PI verté arciau 1, tuo Sis teiginys svarbesnis, vadinasi,
respondentas labiau jj vertina. Skirtumams tarp kintamyjy nustatyti naudotas parametrinis
t-testas. Atlikta faktoriné analizé pagrindiniy komponenciy analizés metodu, panaudojant
Varimax rotacijg su Kaiser normalizacija. Duomenys apdoroti statistine programa SPSS.

Tyrimo rezultatai

Respondenty klausta apie naudojimasi internetu ir dalyvavima socialiniuose tin-
klalapiuose. Klausimo Kaip daznai naudojatés internetu? analizé parodé, kad net
795/86,6% studentai internetu naudojasi kelis kartus per diena, 81/8,8% — kartg per diena,
o kelis kartus per savaite ar reciau — nedidelé dalis respondenty (3 lentelé). Tyréjy grupe
domino, kaip daznai ir kiek laiko studentai praleidzia socialiniuose tinklalapiuose. Klau-
simo Kaip daznai lankotés internetiniuose socialiniuose tinklalapiuose? analizé (3 lente-
1¢) parodé, kad 500/54,5% respondenty bent kelis kartus per dieng lankosi internetiniuose
socialiniuose tinklalapiuose, 247/26,9% — bent karta per dieng. Tik nedidel¢é dalis apsilan-
ko kelis kartus per savaitg. 1,6% respondenty neturi susiktir¢ asmeninio profilio sociali-
niuose tinklalapiuose, taciau internetu jie naudojasi.

3 lentelé
Studentai apie naudojimasi internetu ir dalyvavimg socialiniuose tinklalapiuose
(N/%)
Internetu Socialiniais tinkla-
Kaip daZnai naudojatés? lapiais
N % N %
Kelis kartus per dieng 795 86,6 500 54,5
Karta per dieng 81 8,8 247 26,9
3-5 kartus per savaite 26 2,8 34 3,7
1-2 kartus per savaite 12 1,3 53 5,8
Kas kelias savaites 3 0,4 17 1,8
Reciau 1 0,1 52 5,7
Nesinaudoja 0 0 15 1,6
IS viso 918 100,0 918 100,0
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Tikslinga buvo paanalizuoti respondenty naudojimagsi internetu ir tuo pat metu
dalyvavima socialiniuose tinkluose. IS respondenty, kurie kelis kartus per dieng naudojasi
internetu, atsakymy gauta, kad socialiniuose tinkluose jie dalyvauja taip: 61,0% — kelis
kartus per dieng, 23,9% — kartg per diena, 4,5% — 1-2 kartus per savaite, 6,0% — reciau
nei kas kelios savaités ir 0,9% nedalyvauja socialiniuose tinklalapiuose.

Idomu buvo suzinoti, kiek laiko vidutiniskai studentai praleidzia internete ir so-
cialiniuose tinklalapiuose vieno apsilankymo metu. Pasirodo, kad 242/26,4% responden-
tai internete vieno apsilankymo metu praleidzia nuo vienos iki dviejy valandy (4 lentelé),
237/25,8% — tarp pusés valandos ir vienos valandos ir 202/22,0% — tarp deSimt ir trisde-
Simt minuciy. 101/11,0% respondentas internete praleidzia daugiau nei tris valandas. Ka-
dangi dauguma studenty (3 lentelé) internetu naudojasi kelis kartus per dieng, vadinasi,
jaunimas gana daug savo laiko praleidzia ir socialiniuose tinklalapiuose.

4 lentelé
Studentai apie laika, praleidZiama internete ir socialiniuose tinklalapiuose (N/%)

Internete Socialiniuose
Kiek laiko vidutiniSkai praleidZiate vieno apsilanky- tinklalapiuose
mo metu? N % N %
Maziau nei 10 min. 18 1,9 191 21,2
Tarp 10 ir 30 min. 202 22,0 377 41,7
Tarp 30 min. ir 1 val. 237 25,8 151 16,7
Tarp 1 ir 2 val. 242 26,4 113 12,5
Tarp 2 ir 3 val. 118 12,9 43 4,8
Daugiau nei 3 val. 101 11,0 28 3,1
I8 viso 918 100,0 | 903 100,0

I klausima Kiek laiko vidutiniskai praleidziate internetiniuose socialiniuose tin-
klalapiuose vieno apsilankymo metu? 377/41,7% respondentai atsaké, kad praleidzia tarp
deSimt minuciy ir pusés valandos, o 191/21,2% — maziau nei deSimt minuciy. Palyginus
su laiku, praleidziamu apskritai internete, galima manyti, kad studentams internetas — ne
tik socialiniai tinklalapiai.

Anketoje buvo pateikti mums zinomi 23 socialiniai tinklalapiai ir respondenty
dométasi, kaip daznai juose dalyvauja. Apibendrinus galima isskirti tik deSimt socialiniy
tinklalapiy (5 lentelé), kuriuose lankosi Lietuvos studentai. Lankomiausi internetiniai tin-
klalapiai: You Tube (P1 = 0,87, SD = 0,21), Facebook (P1= 0,87, SD = 0,31), Google+
(PI= 0,58, SD = 0,45). Visuose kituose socialiniuose tinklalapiuose lankosi retai ir ne visi
respondentai. Néra socialinio tinklalapio, apie kurj nezinoty nors keli respondentai. Siuo-
se internetiniuose portaluose kiekvienas vartotojas gali susikurti savo profilj, susirasti
draugy, bendrauti interesy grupése ir panasiai.
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5 lentelé
Studentai apie dalyvavima socialiniuose tinkluose (N/%)
(NI — naudojimo indeksas, 0 < NI < 1)
Kaip daZnai Jis naudo- | Kasdien | Karta | Karta | Reciau nei | Nesinau-
jates Siais socialiniais per sa- per karta per doju NI
tinklalapiais? vaite | ménesj ménesj
1. You Tube 580/63,2 | 251/27,3 | 50/5,4 22/2,4 15/1,6 0,87
2. Facebook 739/80,4 | 66/7,2 6/0,7 17/1,9 90/9,8 0,87
3. Google+ 413/45,2 | 113/12,4 | 44/4,8 39/4,3 305/33,4 | 0,58
4. Vimeo 9/1,0 31/3,4 | 16/1,8 16/1,8 841/92,1 | 0,05
5. Windows Live Profile 11/1,2 13/1,4 7/0,8 13/1,4 869/95,2 | 0,03
6. Twitter 10/1,1 12/1,3 11/1,2 11/1,2 870/95,2 | 0,03
7. Flickr 8/0,9 13/1,4 8/0,9 10/1,1 875/95,7 | 0,03
8. Dailymotion 6/0,7 9/1,0 13/1,4 19/2,1 867/94,9 | 0,03
9. MySpace 4/0,4 5/0,5 11/1,2 24/2,6 869/95,2 | 0,02
10. Reddit 6/0,7 10/1,1 3/0,3 1/0,1 894/97,8 | 0,02

Respondenty praSyta jvertinti socialiniy tinklalapiy funkcijas pagal jy svarba
jiems. Pateiktas 14 funkcijy reikéjo jvertinti penkiy baly skaléje nuo 1 — ,,visai nesvarbu‘
iki 5 — ,,labai svarbu®. Skaiciuotas populiarumo indeksas. Funkcijos pagal svarbg pateik-
tos 6 lenteléje.

6 lentelé
Socialiniy tinklalapiy funkcijuy svarba (N=918)
(PI — populiarumo indeksas, 0 <PI < 1)

Funkcijos PI SD
1. Bendravimas (jskaitant bendravimg interesy grupése) 0,76 0,29
2. Mokymasis ir keitimasis informacija 0,74 0,32
3. Zinuciy raSymas 0,612 0,33
4, Keitimasis foto-, video- ir pan. 0,57 0,33
5. Laisvalaikio praleidimas 0,53 0,31
6. Draugy paieska 0,51 0,34
7. Internetiniy nuorody pateikimas i$ interneto 0,40 0,34
8. Videopokalbiai grupése 0,30 0,34
9. Flirtavimas 0,28 0,33
10 ,,Snipinéjimas‘ 0,26 0,33
11. | Reklama 0,24 0,31
12. | Internetiniy nuorody pateikimas i$ mobiliojo telefono 0,23 0,30
13. | Zaidimai (on-line) 0,22 0,30
14. | Vertinimas arba ,,Read. Wach. Listen* technologija 0,21 0,30

Svarbiausios funkcijos — tai bendravimas (PI = 0,76, SD = 0,29), mokymasis ir
keitimasis informacija (PI = 0,74, SD = 0,32), zinuciy raSymas (PI = 0,62, SD = 0,33).
Tarp studenty taip pat populiaru keistis foto-, video- ir pan. (PI = 0,57, SD = 0,33), leisti
laisvalaikj internete (PI = 0,53, SD = 0,31), ieskoti draugy (PI = 0,51, SD = 0,34). Dalis
respondenty zavisi reklama (PI = 0,24, SD = 0,31), socialiniuose tinklalapiuose flirtuoja
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(PI = 0,28, SD = 0,33), ,,Snipinéja“ vieni kitus (PI = 0,26, SD = 0,33). Zemiausiai verti-
nama ,,Read.Wach.Listen“ technologija (PI = 0,21, SD = 0,30) ir zaidimai (on-line) (PI =
0,22, SD = 0,30).

Analizé lyties aspektu parodé, kad zaidimai (on-line) populiaresni tarp vaikiny
(PI= 0,30, SD = 0,34) nei tarp merginy (PI = 0,18, SD = 0,26), (p < 0,0001; df =91; t=—
5,94), o bendrauja socialiniuose tinkluose labiau merginos (PI = 0,79, SD = 0,26) nei vai-
kinai (PI = 0,71, SD = 0,32), (p < 0,001; df = 91; t = 3,73). Merginos taip pat daugiau
démesio ST skiria mokymuisi ir informacijos keitimuisi: merginy — PI = 0,82, SD = 0,26;
vaikiny — PI = 0,62, SD = 0,34 (p < 0,0001; df = 91; t = 9,58), bei reklamos perzitrai:
merginy — PI = 0,25, SD = 0,29; vaikiny — PI = 0,23, SD = 0,32 (p < 0,021; df=91; t =
0,81). Taciau tokia ST funkcija kaip flirtavimas svarbesné vaikinams (PI = 0,34, SD =
0,35) nei merginoms (PI = 0,22, SD = 0,30), (p < 0,0001; df = 90; t = —6,93). Vaikinai
Siek tiek labiau naudojasi internetiniy nuorody pateikimu i§ mobiliojo telefono: vaikiny —
PI=0,26, SD = 0,31; merginy — P1 = 0,21, SD = 0,29 (p < 0,064; df = 91; t =-2,09). Kity
ST funkcijy svarba vienoda tiek vaikinams, tieck merginoms. StatistiSkai reik§mingo skir-
tumo nepastebéta ir kursy bei specialybiy aspektu.

Studenty klausta, ar jiems patinka socialiniai tinklalapiai. Duomeny analiz¢ paro-
de, kad 502/54,9% respondentams i§ dalies patinka socialiniai tinklalapiai ir tik 63/6,9%
nepatinka (1 pav.). Tuo tarpu 350/38,2% — labai patinka socialiniai tinklalapiai ir jais no-
riai naudojasi. Nors 63/6,9% respondentams ST nepatinka, taciau i$ jy net 28,6% ST lan-
kosi kartg per diena, 38,1% — reciau nei kas kelios
savaités ir tik 7,9% — nedalyvauja ST. Tie, kam i$§
dalies patinka ST — 44,2%, juose dalyvauja kelis
kartus per diena, 32,5% — karta per dieng ir tik
0,6% nedalyvauja ST. Turbiit noras neatsilikti nuo
draugy, juos supancios aplinkos ir technologiniy
naujoviy vercia dalyvauti nors ir nelabai patinkan-
Cioje veikloje. Analizé lyties aspektu parodé, kad
vaikinams socialiniai tinklalapiai labiau patinka nei
merginoms: vaikiny — PI = 0,71 (SD = 0,27), mer-

6,9%

38,2%

54,9%

giny — PI = 0,57 (SD = 0,32) (p < 0,0001; df = 1 pav. Ar patinka socialiniai

913; t=6,76). tinklalapiai?
Socialiniuose tinkluose varto-

tojy veiksmai yra vieSi, nebent varto-  21,8% 23,7%

tojas nustato privatumo lygius (rodyti

visiems, draugams ar tik sau). Todél O Taip
respondenty klausta, ar jie zino, kaip

socialiniai tinklalapiai naudoja pa- B 15 dalies
skelbta asmenine bei kito pobiidzio B Ne

informacijg. Atsakymai parodé, kad
tik 216/23,7% respondenty zino apie
tai, 498/54,5% i8 dalies numano ir net
199/21,8% nezino, kur jy informacija
yra panaudojama (2 pav.). Analizé
Iyties aspektu parodé, kad vaikinai

54,5%
2 pav. Ar zinote, kaip ST naudoja paskelbtg
asmening bei kitokio pobiidzio informacija?
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labiau orientuojasi, kur ST panaudoja jy pateikta informacija, nei merginos: vaikiny — PI
=0,57, SD = 0,35; merginy — P = 0,47, SD = 0,32 (p < 0,0001; df =911; t=-3,97).

Dométasi respondenty nuomone apie zmones, kurie naudojasi socialiniais tinkla-
lapiais. Todél prasyta jvertinti pateiktus teiginius. Didziausia teigiama nuostata, kad tai
zmonés, mégstantys bendrauti — PI = 0,78, SD = 0,19, ieSkantys naujoviy — PI = 0,71, SD
= 0,21, mégstantys naujas technologijas — PI = 0,71, SD = 0,21 (3 pav.). Maziausia tei-
giama nuostata teiginio, kad tai Zzmonés, turintys bendravimo sunkumy realiame gyveni-
me —PI=0,63, SD =0,30.

0,80
0,60

a 0,401 ERgRasEnest

: ReenaR g

R0 71205

e
0,207
0,00

Turi bendravimo  Mégsta naujas le$ko naujoviy  Mégsta bendrauti
sunkumy realiame technologijas
gyvenime

3 pav. Studentai apie Zmones, linkusius naudotis socialiniais tinklais

Socialiniai tinklalapiai atskleidzia dalyviy aktyvuma, socialuma, nes pagrindiné in-
formacija yra tai, kg vartotojas parasé, kokia jo nuotaika, su kuo pradéjo draugauti, kokias
nuotraukas jkélé, kaip komentuoja, prie ko prisijungé ir t. t. Anketoje buvo pateikti 26
teiginiai apie socialinius tinklus ir prasyta respondenty juos jvertinti. Siekiant sumazinti
kintamyjy skaiciy neprarandant esminés informacijos, 26 teiginiams buvo atlikta faktoriné
analizé pagrindiniy komponenciy analizés metodu, panaudojant Varimax rotacija su Kai-
ser normalizacija. 26 klausimo teiginiai suskirstyti j 4 faktorius. Pagal bendruosius pozy-
mius faktorius salyginai pavadinome: 1 faktorius — ST poveikis asmeniui (5 teiginiai), 2
faktorius — ST, kaip laisvalaikio ir bendravimo priemoné (7 teiginiai), 3 faktorius — ST
sqveika su socialine aplinka (8 teiginiai), 4 faktorius — ST, kaip ugdymo, informacijos
priemoné (6 teiginiai). 7 lenteléje pateikti kiekvieno faktoriaus salyginiai pavadinimai ir jj
sudarantys teiginiai, faktoriniai svoriai, parodantys, kokiu lygiu kiekvienas teiginys kore-
liuoja su faktoriumi, kiekvieno teiginio ir viso faktoriaus populiarumo indeksai (PI).
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7 lentele
Studenty nuomoné apie socialinius tinklalapius
Faktori- PI
1 FAKTORIUS niai svo-
ST neigiamas poveikis asmeniui riai Teiginio Faktoriaus
1. | ST perteikiama informacija gali turéti nei- 0,72 0,72
giamos jtakos paaugliy elgsenai ir sveikatai
2. | ST daro neigiama jtaka moksleiviy pazy- 0,68 0,73
miams ir gebéjimui susikaupti
3. | Bendravimas virtualioje erdvéje niekada 0,67 0,89
neatstos tiesioginiy zmoniy santykiy 0,75
4. | Dauguma ST priklausanéiy Zmoniy nezino, 0,65 0,73
su kuo dalijasi informacija apie save, savo
pomeégius bei gyvenimg
5. | Nuolatinis buvimas virtualioje aplinkoje 0,62 0,67
daro didziule zalg asmens socializacijai
Faktori- PI
2 FAKTORIUS niai svo-
ST, kaip laisvalaikio ir bendravimo prie- riai
moné Teiginio Faktoriaus
1. | ST — puiki laisvalaikio praleidimo priemoné 0,74 0,62
2. | ST padeda susirasti draugy 0,72 0,72
3. | ST puiki atsipalaidavimo priemoné 0,70 0,60 0.64
9
4. | ST yra puiki bendravimo priemoné 0,67 0,76
5. | Komunikacija virtualioje erdvéje suteikia 0,48 0,61
didesnes galimybes
6. | ST yra patikima kompiuteriné priemoné 0,44 0,45
7. | ST puiki priemoné savireklamai 0,43 0,75
Faktori- PI
3 FAKTORIUS niai svo- S— .
ST sqveika su socialine aplinka riai Teiginio Faktoriaus
1. | ST daugiausia naudojasi zemesnio issilavi- 0,64 0,38
nimo asmenys
2. | ST skatina Zmoniy susvetiméjimg 0,56 0,60
3. | ST dehumanizuoja visuomeng 0,56 0,56 0.58
4. | ST atskiria zmones nuo tikrovés 0,55 0,65 ’
5. | ST uzdirba daug pinigy naudodamiesi ne- 0,53 0,63
mokama asmenine informacija
6. | ST gali paskatinti jaunimg savizudybei 0,50 0,53
7. | Buvimas ST yra labiau madingas nei nau- 0,41 0,66
dingas
8. | ST puikus dalykas tiems, kas nesuvokia, kas 0,40 0,62
yra privatumas
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Faktori- PI
4 FAKTORIUS niai svo-
ST, kaip ugdymo, informacijos priemoné riai Teiginio Faktoriaus
1. | ST suteikia nacionaliniy ir tarptautiniy Ziniy 0,66 0,63
2. | ST galima rasti daug naudingos informacijos 0,65 0,67
3. | ST gera galimybé mokytis, tobuléti, ben- 0,56 0,66 0,64
drauti su visu pasauliu neiSeinant i§ namy
4. | Zmonés dalyvaudami ST prisideda prie IKT 0,53 0,58
vystymosi
5. | ST taupo laika, leidzia veikti daug efekty- 0,53 0,56
viau
6. | ST puiki galimybé suzinoti jvairias naujie- 0,50 0,75
nas

Kiekvienam faktoriui skaiCiuotas populiarumo indeksas (PI). Gauta, kad stipriau-
siai iSreikStas 1 faktorius (ST neigiamas poveikis asmeniui, P1 = 0,75). Nepaisant to, kad
beveik visi apklausoje dalyvave asmenys naudojasi socialiniais tinklais ir akcentuoja daug
Ju teigiamy savybiy, jie iSreiSkia ir susirtipinimg, kad socialiniai tinklai turi nemenkg nei-
giamg poveikj asmeniui. Jie teigia, kad bendravimas virtualiojoje erdvéje niekada neatstos
tiesioginiy zmoniy santykiy (PI = 0,89, SD = 0,18), kad socialiniais tinklais perteikiama
informacija gali turéti neigiamos jtakos paaugliy elgsenai ir sveikatai (PI = 0,72 SD =
0,21), kad ST daro neigiamg jtakg moksleiviy paZzymiams ir gebéjimui susikaupti (PI =
0,73, SD = 0,21), kad dauguma ST priklausanc¢iy zmoniy nezino, su kuo dalijasi informa-
cija apie save, savo pomégius bei gyvenimg (PI = 0,73, SD = 0,22).

Pakankamai stipriai iSreiksti ir 2 (PI = 0,64) bei 4 (PI = 0,64) faktoriai, teigiantys,
kad socialiniai tinklai yra tinkama laisvalaikio ir bendravimo bei ugdymo ir informacijos
priemoné. Siy faktoriy atskiry teiginiy populiarumo indeksas kito nuo 0,76 iki 0,56.

Taciau studentai nelabai sutinka, kad ST yra patikima kompiuteriné priemoné (PI
= 0,45, SD = 0,22). Be to, jie jzvelgia ir neigiamg ST santykio su visuomene poveikj (3
faktorius ST sqveika su socialine aplinka, PI = 0,58). Jie pastebi, kad ST atskiria Zmones
nuo tikrovés (PI = 0,65, SD = 0,24), skatina Zmoniy susvetimé&jimg (PI = 0,60, SD =
0,25), dehumanizuoja visuomeng (PI = 0,56, SD = 0,23) ir pan.

[Sanalizavus respondenty atsakymus lyties aspektu, gautas statistiSkai reikSmin-
gas skirtumas tarp vaikiny ir merginy 1 (p< 0,001, t = 3,8, df = 908) ir 4 (p< 0,001, t =
5,0, df = 908) faktoriy teiginiy vertinimy. Merginos (PI = 0,66) labiau negu vaikinai (PI =
0,61) jsitikinusios, kad ST yra puiki ugdymo ir informacijos priemoné, nors tuo paciu me-
tu jos (PI = 0,76) labiau negu vaikinai (PI = 0,72) jzvelgia ir neigiama poveikj asmeniui.
Kad ST yra puiki laisvalaikio ir bendravimo priemoné (2 faktorius), vienodai pripaZzjsta
tiek vaikinai, tiek merginos.

Diskusija
Neabejotina, kad praktiskai visi studentai gana intensyviai naudojasi internetu. Di-

dzioji dalis jy kasdien narSydami internete praleidzia vidutiniSskai nuo 1 iki 2 valandy.
Kalbant apie ST tenka pastebéti, kad naudojimasis tokiais tinklalapiais tiesiogiai susijes
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su naudojimusi kompiuteriais ir internetu. Pastaraisiais metais tapo kone madinga turéti
asmenin;j profilj kuriame nors socialiniame tinklalapyje, o kartais ir kelivose skirtinguose.
Nors ir vyksta sparti ST plétra, kontroversiskas islieka jy panaudojimo klausimas akade-
minéje erdvéje. Naujausi tyrimai rodo, kad nepaisant to, jog didzioji dalis universitety
studenty turi asmeninius profilius tinklalapiuose, iSlicka gana ryskus atotriikis tarp studen-
ty ir déstytojy pozitirio j tokiy tinklalapiy naudojimg (Malesky, Peters, 2012). Déstytojai
$iuo pozitiriu akivaizdziai iSlieka konservatyvesni.

Kitas svarbus aspektas yra tas, kad ST turi dar visiSkai neiSnaudotas edukacines ga-
limybes. Kaip pastebi tyréjai (Charlton, Devlin, Drummond, 2009; Davis, 2010; Judd,
2010; Demski, 2010), ST stiprina bendruomeniskuma, spartina komunikavimg su kitais,
sukuria tam tikras platformas keitimuisi informacija ir t. t. Jau keleta mety intensyviai
vykdomi tyrimai Sioje srityje patvirtina, kad ST padeda vartotojams plétoti jy technologi-
nius, informacinius gebéjimus. Naudojantis socialiniais tinklalapiais mokomasi komuni-
kuoti, keistis informacija, bendradarbiauti ir pan. Svarbus momentas yra tas, kad déstyto-
jai turéty rodyti daugiau iniciatyvos iSnaudojant ST teikiamas edukacines galimybes
(University of Minnesota, 2008).

Autoriy atliktas tyrimas parodé, kad vartotojai turi nedaug ziniy apie tai, kaip yra
panaudojama asmeniné informacija, kuri pateikiama socialiniuose tinklalapiuose. Tai aki-
vaizdziai susij¢ su asmens teisémis bei etiniais dalykais. Net 55 procentai respondenty
nezino, kaip ST naudoja paskelbtg asmening¢ bei kitokio pobtidzio informacijg. Tai rodo,
kad jau anksciau tyréjy kelta problema islieka aktuali. C. Brydolf (2007) akcentuoja, kad
itin svarbu rasti tam tikrg balansg tarp naudos ir galimy riziky naudojantis ST.

Visiskai suprantama, kad spartus technologijy vystymasis negali nejtakoti §vietimo
praktikos. Taciau efektyvaus naujy technologijy panaudojimo edukaciniais tikslais klau-
simas iSlieka atviras. Neabejotinai turime rengti jaungja kartg biiti pakankamai rastingus
skaitmeninéje, socialiniais tinklais pripildytoje visuomenéje (Fernandez-Villavicencio,
2010; Pollara, Zhu, 2011).

ISvados

Nustatyta, kad didzioji dalis respondenty internetu naudojasi keletg karty per diena,
be to, daugiau kaip pusé jy taip pat keleta karty per dieng lankosi socialiniuose tinklala-
piuose. Tik maza dalis respondenty neturi susikiire savo asmeninio profilio socialiniuose
tinklalapiuose. Akivaizdu, kad naudojimasis internetu ir lankymasis socialiniuose tinkla-
lapivose glaudziai ir tiesiogiai susij¢ dalykai.

Daugiau nei trecdalis respondenty labai palankiai vertina socialinius tinklalapius,
jie jiems patinka. Netgi tie, kuriems socialiniai tinklalapiai nepatinka, vis tick juose peri-
odiskai lankosi.

Nustatyta, kad nors respondentai zino gana daug socialiniy tinklalapiy, dazniausiai
lankomi ir populiariausi yra trys: You Tube, Facebook, Google+. Svarbiausios funkcijos —
tai bendravimas, mokymasis ir keitimasis informacija, zinu¢iy raSymas. ISrySkéjo ir tam
tikri ly¢iy skirtumai vertinant socialinius tinklalapius. Socialiniuose tinkluose labiau ben-
drauja merginos nei vaikinai, pastarosios daugiau démesio skiria reklamai, keitimuisi in-
formacija, o vaikinams svarbesnis flirtavimas.
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Susirtipinimg kelia tai, kad tik maza dalis respondenty Zino, kaip socialiniai tinkla-
lapiai naudoja paskelbtg asmening bei kito pobtudzio informacija. Be to, vaikinai labiau
orientuojasi, kur ST panaudoja jy pateikta informacija, nei merginos.

Nors ST yra puiki bendravimo priemoné, puiki galimybé suzinoti jvairias naujie-
nas, susirasti draugy ir t. t., studentai yra tvirtai jsitikine, kad bendravimas virtualioje erd-
véje nickada neatstos tiesioginiy zmoniy santykiy. Tokia jy pozicija vertintina kaip pozi-
tyvi. Kita vertus, akivaizdu, kad edukacinis socialiniy tinklalapiy potencialas studenty
vertinimuose iSreikstas gana silpnai ir tai kelia pagrjsta susirlpinima.
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Priedas

SOCIALINIAI TINKLALAPIAI

Mielas studente,
kreipiamés j Jus norédami suZinoti apie socialinius tinklalapius ir jy panaudojimqg

Prasome Jtsy atidziai perskaityti anketa.
Mums labai svarbu, kad atsakytuméte nuosirdziai j VISUS klausimus.

ANKETA ANONIMINE
Jasy atsakymai nebus skelbiami pavieniui.
Skelbsime tik apibendrintus tyrimo duomenis.

Uzpildykite anketa iki galo. Jums tinkamus atsakymus jrasykite arba pazymékite x.
Mums JUSU nuomoné labai svarbi.

DEKOJAME IR LINKIME SEKMES
ATSAKYKITE | KELETA KLAUSIMU APIE SAVE
1. Jus O studenté O studentas
2. Jusy studijy programa (Jrasykite) ..........ccoovemvieieniiiiienne e
3. Kursas (jrasykite) ........oooieevenennnn.
4. Kaip daznai naudojatés internetu?

O Kelis kartus per dieng O Karta per dieng O 3-5 kartus per savaitg
O 1-2 kartus per savaitg O Kas kelias savaites O Reciau
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5. Kiek laiko vidutini§kai praleidZiate internete vieno apsilankymo metu?

O Maziau nei 10 min. O Tarp 10 ir 30 min. O Tarp 30 min. ir 1 val.
O Tarp 1 ir 2 val. O Tarp 2 ir 3 val. O Daugiau nei 3 val.
6. Kaip daznai Jus naudojatés Kartg || Karta || ReCiau nei
Siais socialiniais tinklalapiais? ||Kasdien|| per sa- per karta per ||Nesinaudoju
vaite || ménesj| ménesj

|1 Facebook L L [ |
|2 Twirer L L | |
| 3. Orku L L [ |
| 4 MySpace [ | L | [ |
|5 Linkedtn L L | |
‘ 6. Windows Live Profile H H H H H ‘
| 7. 15 L L | |
| 8 Bebo [ | L | [ |
|9 OpentD L L [ |
|10 YouTube L L | |
| 1. Flickr [ | L | [ |
|12 Reddi [ | L | [ |
‘ 13. StumbleUpon H H H H H ‘
‘ 14. Delicious H H H H H ‘
| 15 Digg L L | |
‘ 16. Friendster H H H H H ‘
‘ 17. Dailymotion H H H H H ‘
[ 18 dro L L | |
|19 Skyrock [ | L | [ |
| 20. Tuensi L L [ |
‘ 21. Foursquare H H H H H ‘
| 22 Vimeo L L [ |
| 23 Google+ L L | |
| 24. Kita (jrasvkite) | | | | | \

O Taip O Is dalies O Ne

KOUBL? ... e ettt et ettt e ae et e eae ettt ete et neas
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8. Jvertinkite socialiniy tinklalapiy funkcijas pagal ju svarba
Jums.
(1 — visai nesvarbu, 5 — labai svarbu)

Zaidimai (On-line)

Bendravimas (jskaitant bendravimg interesy grupése)

Keitimasis foto-, video- ir pan.

Reklama

Mokymasis ir keitimasis informacija

Draugy paieska

Laisvalaikio praleidimas

,.Snipinéjimas‘

ZinuCiy raSymas

Internetiniy nuorody pateikimas i$ interneto

Internetiniy nuorody pateikimas i§ mobiliojo telefono

Videopokalbiai grupése

Vertinimas arba ,,Read. Watch.Listen" technologija

Flirtavimas

Kita (jrasykite)

9. Ar Zinote, kaip socialiniai tinklalapiai naudoja paskelbta asmenine bei kito pobiidZio informaci-

ia?
O Taip, Zinau O Is dalies zinau O Nezinau
10. Ivertinkite Siuos teiginius apie Zmo- Tt T el
nes, ;;(Ielklllsiusenszlllllldsotfslgslonclilzllsliniziisztlillll(i Zli:lllslll(:l‘ll Sutinku || Abejoju || Nesutinku nZslflltsil:lzl‘(lu
Klais.
|1. Meégstantys bendrauti |H H| |H H| |H H
|2. Meégstantys naujas technologijas |H H| |H H| |H H
3. Naujoviy ieskotojai | | [ | | |
4.  Turintys bendravimo sunkumy rea-
liame gyvenime
|5- Kita (jrasykite) |H H| |H H| |H H
|6- Kita (jrasykite) |H H| |H H| |H H
|7- Kita (jrasykite) |H H| |H H| |H H
11. Ivertinkite Siuos teiginius apie socialinius VisiSkai|| Sutin- || Abe- || Nesu-| VisiSkai
tinklalapius (ST). sutinku || ku joju tinku || nesutinku

|1. ST atskiria zZmones nuo tikrovés |H

2. ST uzdirba daug pinigy naudodamiesi nemo-
kama asmenine informacija

3. ST daugiausia naudojasi zemesnio issilavi-
nimo asmenys

4. 7monés dalyvaudami ST prisideda prie IKT
vystymosi

5. ST padeda susirasti draugy |H H|
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|6. ST yra puiki bendravimo priemoné |H H| |H H| |H H

|7. ST gali paskatinti jaunima savizudybei |H H| |H H| |H H

|8. ST dehumanizuoja visuomeng |H H| |H H| |H H

|9. ST skatina zmoniy susvetiméjima |H H| |H H| |H H

10. Buvimas ST yra labiau madingas nei naudin-
gas

11. Komunikacija virtualioje erdvéje suteikia
didesnes galimybes

12. Nuolatinis buvimas virtualioje aplinkoje daro
didziul¢ zala asmens socializacijai

13. Bendravimas virtualioje erdvéje niekada ne-
atstos tiesioginiy zmoniy santykiy

14. Dauguma ST priklausan¢iy zmoniy nezino,
su kuo dalijasi informacija apie save, savo
pomégius bei gyvenimag

15. ST yra patikima kompiuteriné priemoné |H

16. ST perteikiama informacija gali turéti nei-
giamos jtakos paaugliy elgsenai ir sveikatai

17. ST daro neigiama jtakg moksleiviy pazy-
miams ir gebéjimui susikaupti

|18. ST galima rasti daug naudingos informacijos |H H| |H H| |H H

|19. ST puiki laisvalaikio praleidimo priemoné |H H| |H H| |H H

|20. ST puiki galimybé suzinoti jvairias naujienas |H H| |H H| |H H

21. ST puikus dalykas tiems, kas nesuvokia, kas
yra privatumas

22. Tai gera galimybé mokytis, tobuléti, bendrau-
ti su visu pasauliu neieinant i§ namy

|23. ST puiki atsipalaidavimo priemoné |H H| |H H| |H H

|24. ST suteikia nacionaliniy ir tarptautiniy ziniy |H H| |H H| |H H

|25. ST puiki priemoné savireklamai |H H| |H H| |H H

|26. ST taupo laika, leidzia veikti daug efektyviau |H H| |H H| |H H

12. Ar naudojimasis ST gerina Jiisy informacinius komunikacinius gebéjimus?

O Taip, gerina O s dalies gerina O Neturi jtakos
13. Kas paskatino Jus susikurti asmeninj profili(-ius) socialiniuose tinklalapiuose?
(IFASYKIE) ...ttt et e et e e et sttt an
14. Kaip daZnai lankotés internetiniuose socialiniuose tinklalapiuose?

O Kelis kartus per dieng O Karta per dieng O 3-5 kartus per savaitg
O 1-2 kartus per savaitg O Kas kelias savaites O Reciau
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15. Kiek laiko vidutini$kai praleidZiate internetiniuose socialiniuose tinklalapiuose vieno apsilan-
kymo metu?

O Maziau nei 10 min. O Tarp 10 ir 30 min. O Tarp 30 min. ir 1 val.
O Tarp 1 ir 2 val. O Tarp 2 ir 3 val. O Daugiau nei 3 val.

16. ISvardykite bent po keleta socialiniy tinklalapiy privalumy ir trilkumy.

Privalumai Triukumai

NUOSIRDZIAI DEKOJAME UZ JUSU PASTANGAS

PASTABOS IR KOMENTARAI

Summary
POSSIBILITIES OF USING SOCIAL NETWORKING WEBSITES

Vincentas Lamanauskas, Violeta §lekiené, Loreta Raguliené
Siauliai University, Lithuania

Over the latter decade a rapid development of information communication technolo-
gies has been going on in various directions. Technological possibilities have increased very
significantly (Lamanauskas, 2012). The development of internet and technologies related with
it has been extremely fast. A lot of internet service providers have appeared in the market,
their number still continues to grow. The internet diaries, social portals, technologies allowing
live communication on the internet (Internet Relay Chat, IRC), talk programme Windows Live
Messenger (MSN), ICQ forums and other have occurred and are spreading. Thus, today a con-
sumer can create his profile on the internet, can make friends, communicate in the interest
groups and so on. It can be stated, that every human being contributes in his own way to the
internet and at the same time to ICT development, in general. It is obvious, that together with
technological problems also arise social internet problems. Social networking websites are
closely related with economical, psychological, educational, valeological and other aspects.
There is a shortage of researches grounding socio-educational social network aspects.

Research purpose is to ascertain how Lithuanian university students use social net-
working websites, how they value them, what opinion they have about various social network-
ing websites, what they know about them. The main research questions are: What social net-
working websites do students know and use most frequently?; What social networking website
functions do students use and why?; Do students like social networking websites and why?;
What do students know about how social networking websites use published personal and
other type of information?; What is students’ attitude to opportunities provided by social net-
working websites?

It has been stated, that the majority of the respondents use the internet a few times a
day, besides, more than a half of them visit social networking websites a few times a day as
well. Only a small part of the respondents haven‘t created their personal profile in social net-
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working websites. More than a third of the respondents very favourably value social network-
ing websites, they like them. Even those who don‘t like social networking websites, all the
same, periodically visit them. It has been asserted, that though the respondents know a lot of
social networking websites, the most frequently visited and most popular are three: You Tube,
Facebook, Google+. The most important functions are: communication, learning and exchang-
ing information, texting. It is worrying, that only a small part of the respondents know how
social networking websites use published and other type of information. Though SNW is an
excellent means of communication, a perfect opportunity for finding out various news, for
making friends and so on, students are firmly convinced, that communication in virtual space
will never substitute direct people‘s relations. Such their position is valued as positive. On the
other hand, it is obvious, that educational social networking potential has rather poor expres-
sion in students‘ evaluation and it raises a grounded concern.

Key words: social networking websites, survey, university students.
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