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Аннотация

Цель статьи заключается в разработке модели ценностного мира российской молодежи, которая может составить базу для форми-
рования необходимых государству ориентаций молодых людей, способствующих устойчивому развитию Российской Федерации. 

Методы. в работе использовались как традиционные методы научного анализа, так и методология байесовских интеллектуальных 
измерений, используемых в условиях неопределенности, неточности и неполноты данных, характерных для социальных и соци-
ально-экономических систем.

Результаты работы. в представленном исследовании разработана расширяемая иерархическая информационная модель цен-
ностного мира российской молодежи. Разработана методика обработки анкетных данных, результаты которых представляются на 
числовых и лингвистических шкалах, что дает возможность учесть неопределенность полученной информации. По результатам 
анкетирования учащихся вузов 10-ти субъектов Российской Федерации в возрасте от 17-ти до 30-ти лет общим числом 1816 че-
ловек получены значения факторов, характеризующих ценностный мир российской молодежи, что позволило сформировать ее 
портрет. оценены и проанализированы некоторые ценностные факторы молодых людей Тульской области.

Выводы. Предложенная модель и методика обработки анкетных данных позволяют составить адекватный целостный портрет 
российской молодежи в современных экономических условиях. выявлено формирование двух групп молодых людей, характери-
зующихся неблагоприятным и благоприятным ценностным отношением к российскому обществу, что в будущем может привести 
к конфликту социальных и экономических интересов, тем самым негативно влияя на темпы экономического роста и устойчивое 
развитие государства. Для снижения внутренней напряженности между группами молодежи и формирования присущих россий-
скому обществу ценностей предложены мероприятия федерального и регионального уровней.

Ключевые слова: Байесовские интеллектуальные измерения, модель, лингвистические измерения, программная платформа, цен-
ностный мир молодежи
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Abstract

Purpose: of the article is to develop a model of the value system of Russian youth, which can form the basis for the formation of the 
orientations of young people necessary for the state, contributing to the sustainable development of the Russian Federation.

Methods: the article used both traditional methods of scientific analysis and methods of Bayesian intelligent measurement methodology 
used in conditions of uncertainty, inaccuracy and incompleteness of data characteristic of social and socio-economic systems.

Results: in the presented study, the extensible hierarchical information model of the value system of Russian youth has been developed. 
The methodology for processing questionnaire data has been developed, the results of which are presented on numerical and linguistic 
scales, which makes it possible to take into account the uncertainty of the information received. According to the results of the survey 
of university students of 10 subjects of the Russian Federation aged 17 to 30 years, a total of 1816 people obtained the values of factors 
characterizing the value world of Russian youth, which allowed her to form her portrait. Some value factors of young people of the Tula 
region are evaluated and analyzed. 

Conclusions and Relevance: the proposed model and methodology for processing personal data allows us to create the adequate holistic 
portrait of Russian youth in modern economic conditions. The formation of two groups of young people characterized by unfavorable 
and favorable value attitudes towards Russian society has been revealed, which in the future may lead to a conflict of social and economic 
interests, thereby negatively affecting the pace of economic growth and sustainable development of the state. In order to reduce internal 
tension between youth groups and the formation of values inherent in Russian society, measures at the federal and regional levels are 
proposed.
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Введение 

Формирование ценностного мира российской мо-
лодежи является одной из ключевых задач органов 
управления различных уровней, решение которой 
способствует устойчивому развитию государства.  
Именно молодежь является источником формиро-
вания трудовых ресурсов как основного фактора 
производства и в будущем будет задавать вектор 
социально-экономического развития. Если рас-
сматривать молодежь как социально-экономи-
ческую систему (далее – СЭС) с определенным 

набором свойств, то от понимания того, какие 
особенности присущи такой системе и ее подси-
стемам, напрямую будет зависеть как экономиче-
ский рост государства, так и возможность для него 
оставаться на магистрали устойчивого развития. 

Ценностный мир молодежи (далее – ЦММ), как 
отражение свойств СЭС, представляет собой 
модель, которая образует единство 3-х основных 
подсистем: социальных требований к молодежи 
в субъектах Российской Федерации, ценностей 
российской молодежи как социально-демогра-
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фической группы, социального контроля и сти-
мулирования. Однако проблемы идентификации 
атрибутов ЦММ, их оценки и анализа, а также 
сбора данных остаются открытыми. Это связано 
как с использованием различных методологий, так 
и неполнотой, неточностью (неопределенностью) 
информации и наличием разнородных и разно-
качественных единичных измерений, в том числе 
для разных выборок и периодов времени. В этом 
аспекте необходимо применение современных 
подходов к обработке, оценке и анализу данных и 
построение адекватных моделей с использовани-
ем современных инструментальных средств.

Целью исследования является построение модели 
ценностного мира российской молодежи на ос-
нове методологии байесовских интеллектуальных 
измерений, которая может составить базу для 
разработки мероприятий, направленных на фор-
мирование необходимых государству ориентаций, 
что будет способствовать устойчивому развитию 
Российской Федерации.

Задачами исследования и соответствующими его 
этапами являются:

• построение модели ценностного мира россий-
ской молодежи с применением формализо-
ванного описания иерархической структуры и 
методологии байесовских интеллектуальных из-
мерений (далее – БИИ);

• разработка методики обработки анкетных дан-
ных с использованием числовых и лингвистиче-
ских шкал;

• оценка и анализ ценностного мира молодежи 
на основе построенной модели и разработан-
ной методики на примере некоторых факторов 
ЦММ Тульской области.

Обзор литературы и исследований

Исследования, посвященные изучению пробле-
мы формирования ценностей молодежи, носят, в 
большинстве своем, социологический или фило-

софский характер 1 [1] и касаются формирования 
понятия ценности и понимания ее роли [1–3]; по-
строения и унификации номенклатуры ценностей в 
разных странах [4–6] и ее изменений [7–9], в том 
числе, расширения потребностей в области циф-
ровых технологий [10]. 

Ряд социологических исследований, посвященных 
ценностным ориентациям, представлен в виде 
статистических обзоров 2. Данные собираются на 
основе опроса или анкетирования респондентов, 
а результаты статистических наблюдений, опре-
деляемых выборкой и используемыми метода-
ми, чаще всего представляются либо в баллах, с 
формированием искусственных индикаторов [11], 
либо в виде процентного соотношения выбравших 
один или несколько вариантов ответа, ответивших 
«да» или «нет» к общему числу опрошенных и т.п. 
[12–14]. Предполагается, что полученные данные 
являются достоверными и вполне определенными, 
хотя нельзя сказать это с достаточной уверенно-
стью. То есть, можно говорить о том, что инфор-
мация, полученная в результате социологических 
исследований (измерение социальных показате-
лей), на основании экспертных или анкетных дан-
ных характеризуется неточностью, неполнотой, 
нечеткостью, что в целом формирует условия ин-
формационной неопределенности при получении 
целевых решений. Следовательно, для обработки 
результатов измерений целесообразно использо-
вать специальные методы, учитывающие неопре-
деленность. 

Хорошим инструментом для обработки, оценки и 
анализа такой информации является методология 
байесовских интеллектуальных измерений 3, при-
менимая и для малых выборок 4. Использование 
БИИ на основе байесовского регуляризирующе-
го подхода [15, 16] показало хорошую примени-
мость в условиях неопределенности и нечеткости 
данных в прикладных исследованиях, например, 
при изучении экономических кризисов [17], оцен-
ке обеспеченности объектами культуры субъектов 

 1 Бормотов И.В. Ценностный мир современной российской молодежи (социально-философский анализ): монография. М.: ИНФРА-М, 
2022. EDN: https://elibrary.ru/kelmkz. https://doi.org/10.12737/1844170

 2 Ценностные ориентации современной молодежи. Аналитический обзор результатов международных и российских исследований 
(версия 1.2 от 30.09.21) // Циркон. URL: https://www.zircon.ru/upload/iblock/aab/tsennostnye-orientatsii-sovremennoy-molodezhi-
analiticheskiy-obzor.pdf; Поколение Z – Молодежное исследование. Россия 2020 // Фонд имени Фридриха Эберта. URL: https://
russia.fes.de/proekty/pokolenie-z/; ВШЭ оценила уровень счастья российской молодежи // РБК. 27.06.2021. URL: https://www.rbc.
ru/society/27/06/2021/60d751eb9a7947ff95714152 (дата обращения: 05.05.2023) 

 3 Прокопчина С.В. Мягкие вычисления и измерения. Методы, информационные технологии и средства интеллектуальной обработки 
информации в задачах цифровизации: монография. М.: ИД «НАУЧНАЯ БИБЛИОТЕКА», 2019. 616 с. URL: https://s-lib.com/shop/978-
5-6042213-9-6/ (дата обращения: 05.05.2023)

 4 Прокопчина С.В., Щербаков Г.А., Ефимов Ю.В. Моделирование социально-экономических систем в условиях неопределенности: 
учебное пособие. ИД «НАУЧНАЯ БИБЛИОТЕКА», 2019. 508 с. URL: https://s-lib.com/shop/978-5-907242-40-1/ (дата обращения: 
05.05.2023); Жуков Р.А., Прокопчина С.В., Гиниатов И.А., Николина Е.М. Применение библиотеки «Байесовская математическая 
статистика» в программном комплексе «Инфоинтегратор» // Мягкие измерения и вычисления. 2022. Т. 54. № 5. С. 99-108. EDN: 
https://elibrary.ru/hpgbea. https://doi.org/10.36871/2618-9976.2022.05.008
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 5 Березин А.С., Жуков Р.А., Прокопчина С.В. Байесовские интеллектуальные измерения индексов и показателей региональной 
обеспеченности объектами культуры // Мягкие измерения и вычисления. 2022. Т. 53. № 4. С. 5–15. EDN: https://elibrary.ru/JRIBJB. 
https://doi.org/10.36871/2618-9976.2022.04.001

 6 Прокопчина С.В. Инфоаналитик (свидетельство Федеральной Службы по интеллектуальной собственности, патентам и торговым 
знакам об официальной регистрации программы для ЭВМ № 2004611741 от 12.08.2004)

 7 Жуков Р.А. Оценка сбалансированности функционирования иерархических социально-экономических систем // Journal of Applied 
Economic Research. 2021. Т. 20. № 1. С. 84–109. EDN: https://elibrary.ru/ugdyjo. https://doi.org/10.15826/vestnik.2021.20.1.004

 8 Прокопчина С.В. Байесовские интеллектуальные технологии в задачах моделирования закона распределения в условиях нео-
пределенности. М.: ИД «НАУЧНАЯ БИБЛИОТЕКА», 2020. 292 с. URL: https://s-lib.com/shop/978-5-907242-67-8/ (дата обращения: 
05.05.2023)

Российской Федерации 5, экологической устойчи-
вости [18], безопасности промышленных систем 
[19], формировании прогнозных моделей смерт-
ности [20], выявлении наиболее рискованного 
образа жизни молодых людей в возрасте от 13-ти 
до 17-ти лет, ухудшающего их здоровье [21], опре-
делении вероятности потери социального обе-
спечения домашних хозяйств [22] или объяснении 
замедления темпов инвестиций 11-ти крупнейших 
развивающихся экономик [23]. 

В представленном исследовании мы нацелены на 
применение БИИ к построению модели ценностно-
го мира российской молодежи, к оценке и анализу 
ЦММ в условиях неопределенности и ограничен-
ности анкетных данных, что в дальнейшем позволит 
органам управления разработать адресные меро-
приятия, направленные на формирование желаемых 
ориентиров молодого поколения.

Материалы и методы

Представленное исследование базируется на ме-
тодологии байесовских интеллектуальных измере-
ний, хорошо работающей в условиях неполноты и 
нечеткости данных. В этом аспекте для построения 
модели ценностного мира молодежи исследова-
ние было разбито на следующие этапы. 

1. Формализованное описание модели, предпо-
лагающей ее формирование в виде иерархи-
ческой структуры, которая дает возможность 
изучать молодых в людей как в целом, так и в 
разрезе их групп: место проживания, пол, воз-
раст и т.п. Создание целостной картины цен-
ностного мира молодежи, характеризующейся 
частными и интегральными признаками (таки-
ми, например, как патриотизм, политические 
убеждения, отношение к российскому обще-
ству и т.п.), а также обеспечение возможности 
проведения корректных сравнительной оценки 
и анализа разных групп лиц, разнородных ин-
дикаторов потребовало реализации задачи 
второго этапа – создания методики обработки 
анкетных данных. 

2. Разработка методики обработки анкетных дан-
ных. Реализация методики дает возможность 
представлять результаты анкетирования, со-
держащие ответы на вопросы различных типов 

(например, с одним или несколькими варианта-
ми ответов, ранжирование вариантов ответов 
по значимости и т.п.) на единой измерительной 
шкале, что решает проблему корректности об-
работки, оценки и анализа результатов. 

3. Третий этап включает построение модели цен-
ностного мира российской молодежи в виде 
иерархической информационной модели с 
использованием программной платформы 
«Инфоаналитик» 6, а также сбор и загрузку в 
модель данных (результатов анкетирования 
молодежи) после предварительной обработки 
с помощью разработанной методики. 

4. Применение программной платформы позво-
лило реализовать этап оценки и анализа дан-
ных результатов анкетирования и построения 
портрета ценностного мира молодежи. На 
основании полученных результатов представ-
ляется возможным разработать мероприятия, 
направленные на формирование ценностей 
российской молодежи.

Представленные этапы демонстрируют логику 
проведенного исследования.

Результаты исследования

Формализованное описание модели

Совокупность молодых людей (далее – СМЛ) бу-
дем рассматривать как иерархическую социаль-
но-экономическую систему (объект), характеризу-
емую набором признаковых описаний подсистем, 
элементов (объектов) 7. 

Будем обозначать объекты как G (General), инте-
гральные свойства как Q (Quality), частные свой-
ства как q 8.

Реальный объект можно представить в виде моде-
ли посредством гомоморфного отображения:

где G(O)(t) – система динамического объекта со 
свойствами Q(O)(t); G(M)(t) – система динамиче-
ской модели объекта со свойствами Q(M)(t); O – 
объект (Object); M – модель (Model); t – время.

(1)



100

 9 Прокопчина С.В. Основы теории шкалирования в экономике: учебное пособие. М.: ИД «НАУЧНАЯ БИБЛИОТЕКА», 2021. 272 с. 
URL: https://s-lib.com/shop/978-5-907497-05-4/ (дата обращения: 05.05.2023)

 10 Там же.

Тогда иерархическую информационную модель ценностного мира молодежи можно представить в виде:

где G(M1,1,…,n1p)(t),..., G(MN,N,…,nNp)(t) – подсистема (элемент) модели объекта уровня иерархии p; 

M1,1,…,n1p, MN,N,…,nNp – составной индекс подсистемы (элемента), которая подчинена подсистеме 

(элементу) модели объекта уровня p-1 с индексом M1,1,…,n1p-1, MN,Np,…,n1p-1 соответственно;  

n1p, nNp – число подсистем (элементов), входящих в подсистему (элемент) уровня p-1; Np – число под-

систем (элементов) уровня p-1; N – число подсистем (элементов) первого уровня иерархии (p=1, для корня 

p=0); Q(M1,1,…,n1p),..., Q(MN,N,…,nNp), q(M1,1,…,n1p),..., q(MN,N,…,nNp) – соответствующие подсистемам (элементам) инте-

гральные и частные признаки (факторы); n1p.1,…,nNp.mp – число признаков, характеризующих эти под-
системы (элементы). 

Например, характеристики СМЛ в целом по России можно определить через СМЛ первого уровня как:

где G(M) – обобщенный интегральный показатель ценностного мира молодежи; G(M1),G(M2),...,G(MN) – инте-
гральные подфакторы следующего, более низкого уровня, характеризующие СМЛ федеральных округов;  
N = 8. 

Для Центрального федерального округа (далее – ЦФО) можно записать:

где G(M) – обобщенный интегральный показатель СМЛ округа; G(M1,1),G(M1,2),...,G(M1,18) – интегральные под-
факторы, характеризующие СМЛ субъектов ЦФО. 

Тогда формулы (3) и (4) можно представить как:

где (M1,1) – соответствует Белгородской области ЦФО; (M1,18) – Ярославской области ЦФО; (М8,1) – 
республике Бурятии Дальневосточного федерального округа (далее – ДФО); (M8,11) – Чукотскому авто-
номному округу ДФО; символ «o», который также используется в (1), по сути, представляет собой суперпо-
зицию соотношений (3) и (4).

Символ «*», используемый в (2) и (3), есть модифицированная байесовская свертка, определяемая по фор-
муле 9:

где hk,t – список результатов или значимых альтернативных решений из множества решений Hk,t (в данном 

случае, q(i)(t));  – их оценка; xi,t – набор данных из множества Xi,t или набор числовых или лингвистиче-

ских переменных, отражающих свойства атрибутов; Yi,t – условия реализации измерения, включающие в 

себя множество метрологических требований  множество априорной информации A и ограниче-

ний и допущений O; a – априорное значение; ap – апостериорное значение; t – время. 

Для свертки двух показателей и формирования интегрального показателя (обозначение (in)) используется 
формула 10: 

(2)

(3)

(4)

(5)

(6)

(7)
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где K, I – значимые альтернативные значения для 

первого и второго показателей соответственно; в 

качестве hk,t, hi,t могут выступать q(k)(t), Q(k)(t), G(k)(t) 

и q(i)(t), Q(i)(t), G(i)(t) соответственно.

Сформированная таким образом модель позволя-
ет получить целостную картину ценностного мира 
молодежи, а также проводить анализ с различной 
степенью детализации, что дает возможность кор-
ректно интерпретировать результаты в условиях 
неопределенности.

Методология БИИ предполагает представление 
результатов в виде нечеткого числа, характеризуе-
мого его возможными значениями вероятностями, 
отображенными на числовой или лингвистической 
шкалах – шкалах с динамическими ограничения-
ми (далее – ШДО). То есть числовое значение для 
частного фактора «размывается» по априорной 
шкале в соответствии с выбранной логикой (на-
пример, логикой Заде [24, 25] или Лукасевича 
[26]). В результате байесовских сверток (6) и (7) 
формируются апостериорные шкалы (числовая и 
лингвистическая), на которых представляются пре-
образованные исходные данные.

В соответствии с логикой БИИ априорная чис-
ловая шкала отображает набор реперов с оди-
наковыми значениями вероятностей, количество 
которых задается с помощью настройки и норми-
рования исходной шкалы, реализованной на базе 
программной платформы «Инфоаналитик».

Априорная и апостериорная лингвистические 
шкалы разделены на 9 классов: 1) предельно ниже 
нормы; 2) критически ниже нормы; 3) значитель-
но ниже нормы; 4) ниже нормы; 5) норма; 6) выше 
нормы; 7) значительно выше нормы; 8) критически 
выше нормы; 9) предельно выше нормы.

В случае, если для фактора имеется числовое зна-
чение (предусмотрен ввод нескольких значений 
для факторов для различных периодов времени), 
то оно задается в соответствующей таблице дан-
ных. После расчета динамики через специальную 
форму введенные значения отображаются на 
апостериорных числовых и лингвистических шка-
лах. Для интегрального фактора, определяемого 
интегрированием частных факторов, строится 
только лингвистическая шкала после просчета ин-
тегрального фактора. Когда интегральный фактор 
представлен рядом распределения, то допусти-
мо его значения задать самостоятельно: вручную 
или через загрузку xml файла. Если интегральный 
фактор входит в фактор более высокого уровня, 
то апостериорную шкалу необходимо загрузить в 
виде весовых коэффициентов.

В случае, когда на фактор верхнего уровня под-
фактор (фактор ближайшего нижнего уровня) ока-

зывает обратное влияние, а сам фактор является 
негативным (неблагоприятным), то это нужно от-
разить и сохранить в соответствующем окне на-
стройки. Это дает возможность учесть не только 
особенности фактора, но и его тип влияния. Если 
фактор идентифицирован как обратный (негатив-
ный), то он будет отображаться инвертированным 
относительно исходного принятого цветового ре-
шения (от красного (предельно ниже нормы) до 
фиолетового (предельно выше нормы), каждому 
классу соответствует свой цвет).

В зависимости от характера данных их можно 
вводить через таблицу данных, в том числе в виде 
экспертных оценок (оценки представляют собой 
выбор одного из 9-ти классов в соответствии с 
принятой логикой), или с помощью распределения.

Результат просчета всей модели дает возмож-
ность получить инфограмму (аудит, портрет) в виде 
визуализированных значений результатов расче-
та данных.

Для реализации методологии БИИ полученные 
результаты анкетирования должны быть предва-
рительно обработаны с целью корректной их за-
грузки в модель, что соответствует второму этапу 
исследования. 

Методика обработки анкетных данных

Изначально фактические данные представляются в 
количестве ответов по вопросам, в которых необхо-
димо: 1) выбрать один из предложенных вариантов; 
2) выбрать несколько вариантов ответов; 3) проран-
жировать варианты ответов в зависимости от степе-
ни значимости (количество вариантов в разных во-
просах может быть различным); 4) выбрать «да» или 
«нет»; 5) выбрать свой вариант ответа.

По смыслу вопросы могут относиться к положи-
тельному (благоприятному) или отрицательному 
(неблагоприятному, негативному) фактору, ре-
зультат измерения которого формирует обобщен-
ную (интегральную) характеристику изучаемого 
объекта или процесса. 

Предположим, что выбран атомарный объект 
(группа лиц) среди всей совокупности, который 
подлежит измерению. Тогда результаты измере-
ний будут характеризоваться количеством выбор-

ки NQ(j) – количеством респондентов, ответивших 
на вопрос, идентифицирующий интегральный 
фактор Q(j) (j=1…M, M – число вопросов, что со-
ответствует количеству интегральных факторов в 
подмножестве модели).

Если вопрос относится к типу 1) или 2), что харак-
теризует единственный или множественный выбор 
из предложенных ответов, то каждый вариант, 
идентифицирующий фактор q(i) (i=1…m, m – чис-
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ло вариантов ответов, что соответствует количе-

ству факторов в интегральном факторе Q(j)), будет 

определяться количеством ответов , измерен-

ных (идентифицированных) для этого варианта (ко-

личество респондентов, отметивших его при анке-
тировании).

Тогда значение измеренного варианта ответа 

(атомарного фактора)  можно определить 
как:

В случае вопроса типа 3) ранжирование должно 
осуществляться по 9-ти уровням, соответствую-
щим 9-ти классам лингвистической шкалы.

Тогда подсчет для каждого класса должно осу-
ществляться по следующим формулам:

где  – число респондентов, присвоивших 

ответу на вопрос, соответствующий фактору Q(i), 

входящему в фактор Q(j), ранг rank;  – число 

респондентов; ; RANK – число рангов 

(классов), равно 9; l=1…RANK;  – дельта функ-

ция, принимающая значение 1, если респондент k 
указал ранг l, равный рангу rank для фактора Q(i), 

и 0 в противном случае. 

Тогда для каждого ранга рассчитывается значение  

:

Значение фактора  будет определяться на-

бором развернутых (реверсированных) 9-ти зна-
чений, имеющих смысл вероятностей того, что ре-
спондент указал соответствующий ранг фактору, 
идентифицируемому предложенным ответом. То 
есть:

(8)

(9)

(10)

(11)

(12)

(13)

Очевидно, что будет выполняться условие:

Таким образом, фактор может быть представлен 
вероятностным распределением и может быть за-
гружен в программную платформу. 

В случае, если число рангов (количество отве-
тов на вопрос, подлежащих ранжированию) не 
соответствует 9-ти классам, то необходимо со-
кратить (сжать) или увеличить (растянуть) число 
рангов (шкалу), чтобы привести ее к заданной 
форме за счет симметричного относительно 
центра объединения групп, соответствующих не-
скольким ближайшим рангам, в более крупные 
совокупности, или разделения их на более мел-
кие группы.

При обработке вопросов типа 4) с ответами «да» 
или «нет» можно сконструировать 2 подфактора, 
первый из которых обозначить как положитель-
ный фактор, второй – как отрицательный фактор 
с обратным влиянием и типом «обратный». То есть 
обработка сводится к обработке вопросов с един-
ственным или множественным выбором по форму-
ле, аналогичной формуле (8).

В случае возможности дать свой вариант необ-
ходимо осуществить предварительный анализ 
полученных вариантов ответов. В случае, если 
варианты единичны, то можно задать фактор, 
идентификатором которого будет ответ «другое», 
и свести задачу обработки к типам 1)–3). Если 
наблюдаются повторяющиеся варианты, число 
которых близко к числу выделенных факторов, то 
можно дополнительно создать новый фактор и об-
работку свести к аналогичным задачам. 

В ряде анкет встречаются вопросы с выбором 
одного варианта ответа, однако эти варианты 
сравнимы между собой (например, существенно 
меньше, меньше, равны, больше, существенно 
больше), то обработка может быть сведена к 
типу 3), где каждый вариант будет характеризо-
вать класс, в который попадает ответ. При этом 
в случае, если число вариантов ответов не соот-
ветствует числу классов (то есть 9-ти), то необхо-
дима аналогичная вопросам типа 3) процедура 
сжатия или растяжения шкалы. То есть соответ-
ствующий фактор будет описываться распреде-
лением вероятностей.

Методология байесовских интеллектуальных из-
мерений и методика обработки анкетных данных 
были применены в практической части исследова-
ния, включающей 3-й и 4-й этапы.
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Построение модели ценностного мира  
российской молодежи

На базе программной платформы «Инфоанали-
тик» была построена обобщенная модель цен-

ностного мира российской молодежи в виде ие-
рархической информационной модели.

Объекты модели уровня 1 представлены на рис. 1.

Разработано авторами.

Рис. 1. Модель ценностного мира молодежи с объектами 
первого уровня

Developed by the authors.

Fig. 1. The model of the value world of youth with objects  
of the first level

Объекты модели второго уровня, соответству-
ющие административно-территориальному де-
лению по субъектам Российской Федерации, 
представлены на рис. 2 для Центрального феде-
рального округа.

Разработано авторами.

Рис. 2. Модель ценностного мира молодежи с объекта-
ми второго уровня Центрального федерального округа

Developed by the authors.

Fig. 2. The model of the value world of youth with objects 
of the second level of the Central Federal District

На рис. 3 представлено 2 следующих уровня ие-
рархии модели.

Для каждого из объектов (подсистем), характеризу-
емых признаками «пол» (мужской, женский), соот-
ветствуют аналогичные подсистемы более низкого 
уровня, идентифицируемые признаками «вид дея-
тельности» (учащиеся, работающие, военнослу-
жащие, безработные). Для каждой из выделенных 
подсистем учащиеся разделены на учащихся школ, 
колледжей, вузов, а для работающих – работаю-
щие в организациях и самозанятые. Дальнейшее 
деление уже описывает свойства объектов, соот-
ветствующих факторам «данные анкетирования», 
«статистические данные» и «экспертные оценки». 

Следующие уровни соответствуют результатам 
анкетирования, структура которых аналогична 
поддереву «Тульская область  Мужчины  Уча-
щиеся  Вузы  Данные анкетирования», пред-
ставленному на рис. 4. 

Следующие уровни, представленные на рис. 5, 
описывают факторы, характеризующие группы мо-
лодежи и их ценностные характеристики, которые 
могут быть выявлены на основании измерений и 
получены прямыми статистическими методами – ин-
тервьюированием, опросом или анкетированием.

Таким образом, представленная модель может дать 
целостную и детализированную картину ценност-
ного мира молодежи на базе загруженных в модель 
результатов измерений. Кроме того, модель является 
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Разработано авторами.

Рис. 3. Модель ценностного мира молодежи  
с объектами следующих трех уровней 

Developed by the authors.

Fig. 3. The model of the value world of youth with objects 
of the following three levels

расширяемой, поскольку в нее могут быть внесены 
новые результаты измерений, например, для других 

периодов времени и групп молодежи. Отметим, что 
методологических ограничений у построенной моде-
ли нет, а технические определяются объемами дан-
ных и мощностью компьютерных средств.

Оценка и анализ данных результатов  
анкетирования, построение портрета  
ценностного мира молодежи

Для формирования портрета ЦММ, его оценки и 
анализа было проведено анкетирование учащих-
ся вузов 10-ти субъектов Российской Федерации в 
возрасте от 17-ти до 30-ти лет общим числом 1816 
человек, в результате чего были получены значе-
ния факторов, характеризующих ценностный мир 
российской молодежи. Анкетирование было осу-
ществлено в форме интернет-анкетирования в пе-
риод с 28.02.2023 г. по 12.04.2023 г.

По результатам анкетирования молодежи в Туль-
ской области было опрошено 216 человек учащихся 
вузов. Среди них лиц женского пола (незамужних) – 
153 человека, в том числе в возрасте 17–20 лет – 
126 человек, в возрасте 21–25 лет – 27 человек; лиц 
мужского пола (холостых) – 63 человека, в том числе 
в возрасте 17–20 лет – 58 человек, в возрасте 21–
25 лет – 5 человек. Лиц в возрасте 26–30 лет среди 
анкетируемых не было. Результаты анкетирования 
после предварительной обработки с использовани-
ем формул (8)–(13) были загружены в программную 
платформу, что дало возможность построить модель 
ЦММ для Тульской области в виде инфограмм (ког-
нитивной графики) для факторов, характеризующих 
ценностный мир молодежи. С помощью такого пред-
ставления оказывается возможным оценивать и ана-
лизировать данные как в целом, так и по-отдельности, 
в едином графическом поле, что увеличивает инфор-
мативность отображения результатов, тогда как при 
использовании традиционных диаграмм и графиков 
это не представляется возможным. 

Результаты расчета для мужчин в возрасте 21–25 
лет представлены на рис. 6–12. 

Отметим, что на рисунках круги характеризуют со-
ответствие фактора одному из 9-ти классов (слева 
направо на инфограмме: предельно ниже нормы, 
критически ниже нормы, значительно ниже нормы, 
ниже нормы, норма, выше нормы, значительно 
выше нормы, критически выше нормы, предельно 
выше нормы). При этом для обратных (негативных 
факторов) цветовая комбинация также обратна 
(слева направо, от фиолетового до красного).

Как видно из рис. 6, по интегральным факторам 
наблюдается картина, близкая к нормативу. Для 
фактора «Отношение к получению знаний» на-
блюдается значение ниже нормы, что определяет-
ся крайне низким мнением о престиже выбранной 
профессии и негативными ожиданиями возможно-
сти найти работу по профилю.
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Разработано авторами.

Рис. 4. Модель ценностного мира молодежи с уровня «Данные анкетирования»  
(Тульская область)

Developed by the authors.

Fig. 4. The model of the value world of youth from the level of «Survey data» (Tula region)

По показателю «Патриотизм» видно раздвоение 
мнений, на крайне низкие и крайне высокие оцен-
ки. Это может говорить о расслоении общества на 
патриотов и не патриотов, что может быть связано 
как с воспитанием, так и с уровнем благополучия в 
семье. Об этом свидетельствует бимодальное рас-
пределение для выделенных факторов.

Политические убеждения выделенной группы раз-
личны, что в целом дает нормативное значение для 
интегрального фактора.

Следующая группа факторов представлена на 
рис. 7.

Из рис. 7 видно, что СМЛ данной группы, по от-
ношению к российскому обществу, говорит о том, 

что при незначительном наличии положительных 
факторов отрицательные факторы также ниже 
нормы, а это в целом создает картину ниже нормы.

СМЛ группы считает, что нет существенных причин 
для кризиса духовных ценностей. Однако в части 
ориентированности наблюдается картина, ана-
логичная фактору «Патриотизм». Единство мнений 
наблюдается для фактора «Семья», который нахо-
дится в пределах нормы. Религиозные убеждения 
не трогают молодых людей выделенной группы, и 
эта ценность для них не является приоритетной.

Оценка групп факторов, представленных на рис. 8 
и 9, дает понимание бимодальности молодежи по 
выделенным ценностям.
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Разработано авторами.

Рис. 5. Модель ценностного мира молодежи с уровня  
«Средний доход»

Developed by the authors.

Fig. 5. The model of the value world of youth from  
the «Average income» level

Разработано авторами.

Рис. 6. Модель ценностного мира молодежи – факторы «Патриотизм», «Отношение к получению знаний»,  
«Политические убеждения» 

Developed by the authors.

Fig. 6. The model of the value world of youth factors «Patriotism», «Attitude to obtaining knowledge»,  
«Political beliefs»

Ценности поддержки друг друга в любых обстоя-
тельствах, рационализма в профессиональной де-
ятельности, просмотра телевидения и домашнего 
видео находятся в пределах нормы.

Несколько другую картину дают ценности, пред-
ставленные рис. 10 и 11.

Интегральные факторы находятся в пределах нор-
мы, и нет полярных предпочтений относительно 
того или иного фактора.

Влияние институтов современного общества нахо-
дится в пределах нормы, отмечено, что семья явля-
ется важным институтом.

ИННовацИИМИР (Модернизация. Инновации. Развитие). 2024. Т. 15. № 1. С. 96–114



107

Разработано авторами.

Рис. 7. Модель ценностного мира молодежи – факторы «Отношение к российскому обществу»,  
«Духовно-нравственные ценности», «Религиозные убеждения», «Материальные ценности» 

Developed by the authors.

Fig. 7. The model of the value world of youth factors «Attitude to Russian society», «Spiritual and moral values»,  
«Religious beliefs», «Material values»

Среди личностных ценностей (см. рис. 10) в приори-
тете находятся личная свобода, чувство собственно-
го достоинства и справедливость, что соответствует 
психоэмоциональному состоянию людей именно в 
этом возрасте, когда укрепляются их жизненные ори-
ентиры. Не является важной личностной ценностью 
для данной группы СМЛ рынок и патриотизм.

В качестве ключевых факторов жизненного успеха 
респонденты выделяют деньги, связи и построение 
карьеры. По другим факторам мнения раздели-
лись, но также находятся в пределах нормы и кри-
тически и предельно выше нормы, соответственно.

На рис.12 представлена последняя группа факто-
ров модели, для двух из которых наблюдается би-
модальность, аналогичная выявленным ранее.

Информированность о волонтерстве высока, но 
желание участвовать в движении – ниже нормы.

На сновании проведенных экспертных оценок 
можно сделать вывод, что, если не предприни-

мать никаких усилий, то молодежь будет разде-
лена на 2 лагеря. Первый из них будет характе-
ризоваться крайне реакционистскими взглядами 
на общество, депрессивным отношением к жиз-
ни и своему будущему, низкой социальной от-
ветственностью и отсутствием каких-либо цен-
ностей, признанных современным российским 
обществом. Второй лагерь будет обладать 
противоположными взглядами, что в итоге мо-
жет привести к серьезным конфликтам внутри 
общества в будущем. С целью сокращения со-
циального и экономического неравенства, что 
и показали результаты анкетирования, необ-
ходимо разрабатывать адресные мероприятия, 
направленные на улучшение ценности выделен-
ных факторов, которые оказались ниже нормы, 
и поддерживать на заданном уровне факторы, 
значения которых оказались нормой или выше 
нормы. Это обеспечит в дальнейшем формиро-
вание ценностей, которыми должно обладать 
современное поколение.
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Выводы

1. Формализованное представление ценностного 
мира молодежи в виде иерархической информа-
ционной модели позволяет строго описать струк-
туру и основные частные и интегральные факторы, 
характеризующие ценности различных групп мо-
лодых людей. Такое отображение позволяет из-

Разработано авторами.

Рис. 8. Модель ценностного мира молодежи – фактор «Семейные ценности» 

Developed by the authors.

Fig. 8. The model of the value world of youth factor «Family values»

Разработано авторами.

Рис. 9. Модель ценностного мира молодежи – факторы «Профессиональные ценности»,  
«Досугово-развлекательные ценности» 

Developed by the authors.

Fig. 9. The model of the value world of youth factors «Professional values», «Leisure and entertainment values»

учать молодежь как в целом, формируя тем самым 
единую картину – ее портрет, так и по отдельным 
факторам – признакам. При построении модели 
применение методологии байесовских интеллек-
туальных измерений, корректно работающей в ус-
ловиях неопределенности и нечеткости данных, в 
том числе по малым выборкам, дает возможность 
оперировать разнородными факторами, имеющи-
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Разработано авторами.

Рис. 10. Модель ценностного мира молодежи – фактор «Влияние институтов современного общества» 

Developed by the authors.

Fig. 10. The model of the value world of youth factor «Influence of institutions of the modern society»

Разработано авторами.

Рис. 11. Модель ценностного мира молодежи – факторы «Личностные ценности»,  
«Ключевые факторы жизненного успеха» 

Developed by the authors.

Fig. 11. The model of the value world of youth factors «Personal values», «Key factors of life success»
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Разработано авторами.

Рис. 12. Модель ценностного мира молодежи – факторы «Смысложизненные ценности», «Витальные ценности», 
«Волонтерство»

Developed by the authors.

Fig. 12. The model of the value world of youth factors «Meaningful values», «Vital values», «Volunteering»

ми различные единицы измерения, размах, форму 
представления, и давать интегральные обобщен-
ные оценки по совокупности факторов. Кроме 
того, модель является расширяемой, то есть по-
зволяет включать в нее как дополнительные харак-
теристики (факторы), так и вносить новые данные.

2. Разработанная методика обработки анкетных 
данных необходима для обеспечения сопоста-
вимости результатов измерений, корректности 
проведения сравнительных оценок и анализа раз-
нородных данных за счет их преобразования к 
единой измерительной шкале, что нехарактерно 
для подобных и исследований, когда результаты 
для одних факторов представляются в баллах, для 
других – в долях или процентах, для третьих – по 
уровню значимости или степени важности для ре-
спондента. Представленная методика снимает эти 
проблемы, так же как и проблему интерпретации 
результатов. 

3. Построенная иерархическая информационная 
модель на основе загруженных в программную 
платформу «Инфоаналитик» данных (результатов 
анкетирования молодых лиц, с предварительной их 
обработкой по разработанной методике) позволи-
ла составить целостный портрет ценностного мира 

молодежи Тульской области, обладающий наглядно-
стью и большей информативностью по сравнению 
с традиционными формами представления резуль-
татов, в виде графиков и диаграмм, характерных 
для подобных исследований. Это дало возможность 
снизить трудоемкость работ по оценке и анализу ре-
зультатов в условиях неопределенности, нечеткости 
и неполноты данных, которые были проведены на 
следующем этапе исследования. 

4. Оценка и анализ результатов анкетирования 
молодежи Тульской области в рамках построенной 
модели на базе «Инфоаналитик» позволили выявить 
разделение мнений молодежи по ряду традицион-
ных ценностей российского общества даже в малой 
группе и сделать вывод о наличии тенденции разде-
ления молодежи на две полярные группы, что в итоге 
может привести к резким внутренним конфликтам. 
Такое разделение характерно для таких ценностей 
как «Патриотизм», «Семейные ценности», «Виталь-
ные ценности» и ряда других.

5. Для снижения внутренней напряженности между 
группами молодых людей и обеспечения формиро-
вания присущих российскому обществу ценностей 
можно предложить следующий ряд мероприятий 
федерального и регионального уровней. 
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• Организацию региональными органами по делам 
молодежи военно-патриотической работы в до-
школьных, образовательных учреждениях, вузах, 
на предприятиях для формирования готовности 
молодежи к реализации функции защиты Отече-
ства. С этой целью можно организовать выступле-
ния участников различных войн и конфликтов.

• Проведение молодежных Форумов и съездов 
(конференций) по данной тематике с привлече-
нием неформальных лидеров молодежных групп 
(блогеров, и популярных деятелей культуры и ис-
кусства, спортсменов).

• Создание в регионах пилотного проекта по про-
ведению бесплатных дистанционных курсов под-
готовки школьников к ЕГЭ с привлечением веду-
щих преподавателей вузов.

• Формирование ценностного мира молодежи 
в субъектах Российской Федерации на основе 
расширения возможностей по ее доступности к 
духовным сокровищам России.

• Организация подготовки специалистов–управ-
ленцев в области молодежной политики в рамках 
разработанных рабочих программ профессио-
нальной подготовки и переподготовки кадров.

Перспективы дальнейших исследований связаны 
с изучением других субъектов Российской Феде-
рации и групп молодых людей, прогнозированием 
изменений их ценностных ориентаций, формиро-
ванием приоритетов ценностного мира молодежи, 
а также расширением географии эксперименталь-
ных работ до международного уровня. 

Результаты исследования могут быть полезны реги-
ональным органам управления для последующего 
анализа и синтеза адресных решений, направ-
ленных на формирование ключевых ценностей у 
российской молодежи, являющихся гарантом обе-
спечения устойчивого социально-экономического 
развития государства и его административно-тер-
риториальных единиц. 
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