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Галуцьких Н. А., Дідорчук І. Л. Сучасні тенденції на світовому ринку органічних продуктів
Органічне виробництво відповідає потребам у здоровому й екологічному харчуванні, попит на яке щороку зростає. Світовий ринок органічних 
продуктів щорічно зростає в середньому на 10% і, згідно з прогнозами, у 2026 р. становитиме близько 220 млрд дол. США. У вартісному ви-
мірі ринок оцінюється майже в 130 млрд дол. США і складається з національних ринків країн Європейського Союзу, Північної Америки та Японії. 
Кількість виробників органічних продуктів постійно зростає. Так, за даними Міжнародного об’єднання органічного руху («IFOAM»), у 187 країнах 
світу органічні продукти вирощують понад 3 мільйони фермерських господарств. Регіональна структура світового ринку органічних продуктів 
характеризується неоднорідністю: близько 45% світового ринку належить країнам Європи. Серед них найбільшими виробниками є Італія, Іспа-
нія, Німеччина та Франція. Серед компаній – лідерів на ринку органічних продуктів виділяють Danone, Nestle, General Mills, SunOpta, Hain Celestial 
та Organic Valley, які залучають до співпраці сертифікованих у цьому напрямі фермерів. Найбільшими імпортерами органічних продуктів у світі 
є США (імпорт складає більше 3,0 млрд дол. США; країни ЄС (2,8 млрд дол. США) та Японія (1,4 млрд дол. США). В Україні органічне виробництво 
сертифіковане відповідно до стандарту Регламенту Ради (ЄC) і NOP (США). Найбільшими ринками збуту української органічної продукції є країни 
ЄС, Північної Америки та Азії. Перспективи розвитку світового ринку органічних продуктів залежать від сукупності факторів, серед яких: обізна-
ність споживачів про користь органічних продуктів та прагнення до здорового способу життя; подальший розвиток інноваційних технологій ви-
рощування та переробки органічних продуктів; зниження цін на органічні продукти; удосконалення законодавства, що забезпечує контроль якос-
ті органічних продуктів та збільшує довіру споживачів до органічних продуктів; державна підтримка через спеціальні програми фінансування. 
Основними сучасними тенденціями на світовому ринку органічних продуктів є такі: зростання ціни на органічні продукти швидшими темпами, 
ніж на неорганічні продукти, що певним чином стримує зростання попиту на ці продукти; швидке впровадження інновацій у органічному зем-
леробстві (наприклад, в агроекологічні системи); зростання кількості сертифікованих органічних фермерських господарств; збільшення попиту 
на окремі сегменти товарного асортименту (найбільш популярними є фрукти та овочі, що складають майже 40% загального обсягу органічної 
продукції); зростання попиту на органічні продукти дитячого харчування та продукти з позначкою «fair trade» (безлактозні та безглютенові); 
використання штучного інтелекту (ШІ) для відстеження всіх етапів виробництва та транспортування органічної продукції. Усі ці тенденції 
свідчать про потенціал подальшого зростання попиту на органічні продукти в усьому світі.
Ключові слова: світовий ринок органічних продуктів, попит на органічні продукти, інноваційні технології вирощування та переробки органічних 
продуктів.
Рис.: 7. Табл.: 1. Бібл.: 16.
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Galutskykh N. А., Didorchuk I. L. The Current Trends in the World Market of Organic Products
Organic production meets the needs for healthy and ecological food, the demand for which is growing every year. The global market for organic products is 
growing by an average of 10% annually and, according to forecasts, will amount to about USD 220 billion in 2026. In terms of value, the market is estimated at 
almost 130 billion US dollars. It consists of the national markets of the countries of the European Union, North America and Japan. The number of organic pro-
ducers is constantly growing. Thus, according to the International Union of the Organic Movement («IFOAM»), more than 3 million farms grow organic products 
in 187 countries of the world. The regional structure of the world market of organic products is characterized by heterogeneity: about 45% of the world market 
belongs to European countries. Among them, the largest producers are Italy, Spain, Germany and France. Among the leading companies in the organic market, 
Danone, Nestle, General Mills, SunOpta, Hain Celestial and Organic Valley are distinguished, which involve certified farmers in this area. The largest importers 
of organic products in the world are the United States (imports amount to more than 3.0 billion US dollars), the EU countries (2.8 billion US dollars) and Japan 
(1.4 billion US dollars). In Ukraine, organic production is certified in accordance with the standards of the Council Regulation (EU) and NOP (USA). The largest 
markets for Ukrainian organic products are the EU, North America and Asia. Prospects for the development of the world market of organic products depend on 
a combination of factors, among them are: consumer awareness of the benefits of organic products and the desire for a healthy lifestyle; further development 
of innovative technologies for growing and processing organic products; lower prices for organic products; improvement of legislation, which ensures quality 
control of organic products and increases consumer confidence in organic products; the State support through special funding programs. The main current 
trends in the global market of organic products are the following: the growth of prices for organic products at a faster pace than for non-organic products, which 
in some way restrains the growth of demand for these products; rapid introduction of innovations in organic farming (e.g. in agroecological systems); increase 
in the number of certified organic farms; increasing demand for certain segments of the product range (the most popular are fruits and vegetables, which ac-
count for almost 40% of the total volume of organic products); growing demand for organic baby food products and products labeled «fair trade» (lactose-free 
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and gluten-free); using artificial intelligence (AI) to track all stages of organic production and transportation. All these trends indicate the potential for further 
growth in demand for organic products around the world.
Keywords: global market of organic products, demand for organic products, innovative technologies for growing and processing organic products.
Fig.: 7. Tabl.: 1. Bibl.: 16.
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Світовий ринок органічної продукції нале-
жить до найбільш динамічніших ринків і 
має високий потенціал зростання завдяки 

зростаючим вимогам до якості продукції, безпеч-
ності довкілля та щораз більшої уваги урядів до 
рівня продовольчої та екологічної безпеки. Україна 
належить до країн зі значним аграрним потенціа-
лом, у тому числі в сегменті виробництва органіч-
них продуктів, тому дослідження сучасних тен-
денцій на світовому ринку органічних продуктів є 
актуальним.

Ступінь вивченості цього процесу є достат-
ньо високим. Так, P. Kristiansen, A. Taji, J. Reganold 
[1] досліджували глобальні перспективи органіч-
ного сільського господарства. A. Muller, C. Schade, 
N. El-Hage Scialabba та інші [2] зосередились на 
узагальнені наявних стратегій забезпечення про-
довольством країн світу за допомогою органічно-
го сільського господарства. Робота О. Ткаченко 
[13] присвячена стану та перспективам органіч-
ного сільського господарства в регіонах України.  
J. Johnston, A. Biro, N. MacKendrick [15] зосере
дилися на корпоративно-органічному харчовому 
ландшафті. О. Яценко, А. Овчаренко [9] досліджу-
вали ідеї, виклики та можливості глобального рин-
ку органічних продуктів харчування. 

Метою статті є дослідження сучасного стану 
та провідних тенденцій на світовому ринку орга-
нічних продуктів. 

Ринок органічної продукції є важливим сег-
ментом світового продовольчого ринку, головни-
ми рушійними зростання якого є зростаючі вимоги 
до безпеки довкілля та якості продукції. У вартіс-
ному вимірі ринок оцінюється майже в 130 млрд 
дол. США і складається з національних ринків 
країн Європейського Союзу, Північної Америки та 
Японії [1]. Згідно з даними Організації Об’єднаних 
Націй з питань харчування та сільського господар-
ства (ФАО), земельна площа, яка використовуєть-
ся для вирощування органічних продуктів, стано-
вить більше 72,0 мільйонів гектарів [2]. Кількість 
виробників органічних продуктів постійно зростає 

і, відповідно до даних Міжнародного об’єднання 
органічного руху («IFOAM»), у 187 країнах світу 
органічні продукти вирощують більше 3 мільйо-
нів фермерських господарств. Також у звіті «The 
World of Organic Agriculture» (Міжнародного до-
слідницького інституту з органічного сільського 
господарства «FiBL») відзначається, що кількість 
зареєстрованих органічних виробників у світі 
складає більше 3 мільйонів (у 2020 р.) [3; 4]. Тобто 
тенденцією на ринку органічних продуктів є зрос-
тання кількості виробників органічних продуктів. 

Регіональна структура світового ринку орга-
нічних продуктів характеризується неодно-
рідністю. Так, близько 45% світового ринку 

належить країнам Європи (рис. 1).
Серед країн Європи найбільшими виробни-

ками є Італія, Іспанія, Німеччина та Франція [1],  
а загалом у країнах ЄС майже 14 мільйонів гектарів 
землі задіяно у виробництві органічної продукції 
(рис. 2).

Серед компаній – лідерів на ринку органічних 
продуктів виділяють Danone, Nestle, General Mills, 
SunOpta, Hain Celestial та Organic Valley, які залу-
чають до співпраці сертифікованих у цьому напря-
мі фермерів. Однією із сучасних тенденцій ринку 
є зростання з боку багатьох компаній попиту на 
органічні продукти саме в розсипному вигляді, що 
пов’язано з використанням у виробництві органіч-
них інгредієнтів.

Світовим лідером у виробництві органічних 
продуктів є Індія, серед експортерів провідні місці 
займають країни Європи (рис. 3).

Найбільшими імпортерами органічних про-
дуктів у світі є США (імпорт щорічно складає біль-
ше 3,0 млрд дол. США; країни ЄС (2,8 млрд дол. 
США) та Японія (1,4 млрд дол. США) [6].

Рівень попиту на органічні продукти різнить-
ся за товарним асортиментом. Так, найбільш попу-
лярними є фрукти та овочі (майже 40% загально-
го обсягу органічної продукції); молочні продукти 
та яйця (15%). Швидко зростає попит на органічні 
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45%
17%

6,60%

3,50%
1,40% 0,40%

Європа

Північна Америка

Латинська Америка

Азія

Австралія та Океанія

Африка

Рис. 1. Структура світового ринку органічних продуктів за регіонами, 2020 р., %
Джерело: складено авторами на основі [3].
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15,20%
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14,20% Австрія

Італія

Швеція

Естонія

Латвія 

Інші 

Рис. 2. Площі, задіяні в органічному виробництві в країнах ЄС, 2020 р., %
Джерело: складено авторами за даними [5].
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Німеччина

Франція

Нідерланди

Рис. 3. Лідери з експорту органічних продуктів харчування, 2020 р., млрд дол. США
Джерело: складено авторами за даними [5].
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продукти дитячого харчування та продукти з по-
значкою «fair trade» (безлактозні та безглютенові) 
[8]. На рис. 4 наведено структуру ринку органічних 
продуктів харчування.

Світовий ринок органічних продуктів щоріч-
но зростає темпами в середньому 10% і, згідно з на-
явними прогнозами, у 2026 р. становитиме близько 
220 млрд дол. США [9]. 

Тенденцією ринку є зростання ціни на орга-
нічні продукти більшими темпами, ніж на 
неорганічні продукти. Також можна від-

значити зростання інновацій у органічному зем-
леробстві (наприклад, в агроекологічні системи) 

та зростання кількості сертифікованих органічних 
фермерських господарств (з 1,4 млн у 2011 р. до  
3 млн у 2019 р.) [10].

Органічне землеробство потребує відповід-
них площ земель, придатних для такого виробни-
цтва (рис. 5).

Для забезпечення ефективного використан-
ня цих земель впроваджуються нові технології 
(сенсорні мережі, контроль вологості ґрунту, тем-
ператури ґрунту, рівня CO2 тощо). Сформувався 
та функціонує ринок «розумної сільськогосподар-
ської техніки», який, згідно з прогнозами, зросте з 
5,18 млрд дол. США у 2020 р. до 10,5 млрд дол. США 
у 2026 р. [11]. Робототехніка дає нові можливості 

39%

15%

14%

10%

7%

4%
10%

Фрукти та овочі

Молоко та молочні продукти 

М'ясо та м'ясні продукти 

Зернові культури

Напої (чай, кава, сік)

Органічні яйця

Інше 

Рис. 4. Структура ринку органічних продуктів харчування, 2021 р., %
Джерело: складено авторами на основі даних [7].
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0 10 20 30 40

Австралія

Аргентина

Франція

Китай

Уругвай

Індія

Рис. 5. Країни, що мають найбільші площі земель, придатних для органічного землеробства, 2021 р., млн га
Джерело: складено авторами на основі [5].
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виробникам органічної продукції: наприклад, ро-
боти вміють швидко знаходити та збирати фрукти і 
овочі. Нові перспективи для виробників органічної 
продукції надає використання штучного інтелекту 
(ШІ), який вже використовується для аналізу клі-
матичних змін, вологості ґрунту; розрахунку опти-
мальної кількості добрив; прогнозування врожаю; 
виявлення шкідників та захворювань рослин; роз-
робки схеми захисту рослин; забезпечення контр-
олю якості продуктів; відслідковування всіх етапів 
виробництва та транспортування [12]. 

В Україні органічне виробництво сертифіко-
ване відповідно до стандарту Регламенту 
Ради (ЄC) № 834/2007 і NOP (США) (станом 

на 31.12.2022 р.). Україна у 2021 р. експортувала  
260 тис. т продукції загальною вартістю близько 
220 млн дол. США до 30 країн світу [13]. Найбіль-
шими ринками збуту української органічної про-
дукції є країни ЄС, Північної Америки та Азії. Та-
ким чином, можна побачити, що основним ринком 
для експорту органічної продукції з України є краї-
ни Європи, але також є потенціал для розширення 
експорту до інших регіонів світу (рис. 6).

Товарна структура експорту органічної про-
дукції України відповідає загальноаграрному екс-
порту. Так, найбільше експортується кукурудзи, 
пшениці та сої (табл. 1).

Починаючи з 24 лютого 2022 року, внаслідок 
російського вторгнення в Україну, органіч-
ний сектор зазнає збитків. Значна частина 

земель, які використовувались під органічне зем-
леробство, знаходяться в зоні бойових дій. 

Разом із тим, навіть під час повномасштабної 
війни, Україна входить до п’ятірки найбільших екс-
портерів органічної продукції до країн ЄС. Так, за 
результатами 2022 р. Україна посіла 3-тє місце (зі 
125 країн) за обсягами загального експорту орга-
нічної продукції до країн ЄС (219 тис. т органічної 
продукції) [16].

Стосовно перспектив розвитку світового 
ринку органічних продуктів варто відзначити, що 
серед факторів, які будуть їх визначати, можна ви-
ділити такі:
	 обізнаність споживачів про користь орга-

нічних продуктів та прагнення до здорового 
способу життя;

	 подальший розвиток інноваційних техно-
логій вирощування та переробки органіч-
них продуктів;

	 зниження цін на органічні продукти;
	 удосконалення законодавства, що забезпе-

чує контроль якості органічних продуктів 
та збільшує довіру споживачів до органіч-
них продуктів;

	 державна підтримка через спеціальні про-
грами фінансування.

ВИСНОВКИ
Таким чином, основними сучасними тенденці-

ями на світовому ринку органічних продуктів є такі:
	 зростання ціни на органічні продукти більш 

швидкими темпами, ніж на неорганічні про-
дукти, що певним чином є стримувальним 
фактором зростання попиту на ці продукти;

	 швидке зростання інновацій у органічному 
землеробстві (наприклад, в агроекологічні 
системи);

	 зростання кількості сертифікованих орга-
нічних фермерських господарств; 

	 формування та продовження тренду на 
збільшення попиту на окремі сегменти то-
варного асортименту (найбільш популярни-
ми є фрукти та овочі, що складають майже 
40% загального обсягу органічної продукції); 

	 зростання попиту на органічні продукти ди-
тячого харчування та продукти з позначкою 
«fair trade» (безлактозні та безглютенові);

ЄС
Північна
Америка
Азія

1%

82%

17%

Рис. 6. Географічна структура експорту органічної 
продукції України, 2021 р., %

Джерело: складено авторами за даними [5].

Урядом України у 2019 р. було створено дер-
жавну установу «Офіс з розвитку підприємництва 
та експорту» – з метою підтримки українських ви-
робників органічної продукції та сприяння форму-
ванню іміджу надійного постачальника органічної 
продукції [14]. У 2020 р. було внесено зміни до За-
кону України «Про державну підтримку сільського 
господарства України» та зафіксовано довгостро-
кові цілі щодо розвитку органічного виробництва 
в Національній економічній стратегії України на 
період до 2030 року. Так, було заплановано збіль-
шити експорт органічної продукції до 1 млрд дол. 
США. [14]. Станом на 2021 р. у нашій країні було 
зареєстровано 7,5 тис. сертифікованих органічних 
господарств і підприємств (рис. 7).
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Рис. 7. Сертифіковані органічні господарства та підприємства в Україні, 2018–2021 рр., од.
Джерело: складено авторами за даними [15].

Таблиця 1

Товарна структура експорту органічної продукції України, 2020–2021 рр., тис. т

Показник Імпорт, 2020 р. Імпорт, 2021 р. Зміна, %

1. Зернові, окрім пшениці та рису 82,9 89,5 8,1

2. Фрукти, свіжі або сушені, окрім цитрусових і тропічних 15,5 20,1 29,8

3. Соя 27,7 17,2 –40,0

4. Насіння олійних культур, окрім сої 19,3 16,7 –13,7

5. Макуха 7,4 13,2 78,1

6. Пшениця 39,3 11,2 –71,4

7. Рослинні олії, окрім пальмової та оливкової олії 5,8 5,6 –2,1

8. Борошно та інша продукція борошномельно-круп’яної 
промисловості 4,6 4,5 –0,6

Джерело: складено авторами на основі [13].

	 використання штучного інтелекту (ШІ) для 
відстеження всіх етапів виробництва та 
транспортування органічної продукції.

Усі ці тенденції свідчать про потенціал по-
дальшого зростання попиту на органічні продукти 
в усьому світі.				                   
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