Gdénderim Tarihi/Received Date: 13.08.2022
Kabul Tarihi/Accepted Date: 18.10.2022

Yayin Tarihi/Published Date: 10.12.2022

DOI Number: 10.46250/kulturder.1161707
Kiiltlir Aragtirmalari Dergisi, 2022, 15: 321-340

Derleme Makalesi
Review Article

TURKIYE’DE MEDYA OKURYAZARLIGININ DiNi BOYUTU: SOSYO-PSiKOLOJIK
DEGERLENDIRME

Religious Dimension of Media Literacy in Turkey: A Socio-Psychological
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0z
Bu calismada medya okuryazarliginin dini boyutunun neden gerekli oldugu, Turk
alanyazininda bulunan akademik galismalarda medya okuryazarliginin dini boyutu-
nun yer alip almadigr veya ne sekilde yer aldigi analiz edilmistir. Bunun yaninda,
calismada medya okuryazarliginin dini boyutunun, diger bir deyisle dini medya okur-
yazarliginin neden gerekli oldugu aciklanmaya ¢aligilmistir. Calismanin amaci Tark -
¢e alanyazinda konuyu ele alip ¢6zUm sunmaya ¢alisan galismalarin analizi yoluyla
calismalarin yeterliligini degerlendirmektir. Orneklem olarak secilen bes calisma
betimsel analiz ydntemine tabii tutulmustur. Bu galismalar “Din Egitiminin Gereklili-
gi Acisindan Dini Medya Okuryazarligi”; “Kitle iletisim Araglari, Medya ve Din iliskisi
Uzerine”; “Medya-Din-Egitim”; “Din Egitimi Ekseninde Tirkiye’de Medya ve Din
Arastirmalan’”; “Dijital Medya ve Din” baslikli ¢calismalardir. Ele alinan ¢alismalar
incelendiginde, bu galismalarin medyada din olgusunun yer almasi sonucu olugsmus
olan sorunlara ¢ézimler énerdigi gézlemlenmistir. Bu ¢6zUm 6nerileri arasinda ise
medya okuryazarliginin dini boyutu konusunda bir egitimin gerekliligi Gzerinde yo-
gunlasildigr tespit edilmistir. Calismanin sonunda ise medya okuryazarliginin dini
boyutuna yénelik bir egitimin gerekliligi 6nerilmistir.
Anahtar Sozciikler: medya, din, medya okuryazarligi, kiltir, medya psikolojisi.
ABSTRACT

In this study, it has been analyzed why the religious dimension of media literacy is
necessary, whether or how the religious dimension of media literacy is included in
the academic articles in the Turkish literature. In addition, the study tried to explain
why the religious dimension of media literacy, in other words, religious media litera-
cy is necessary. The aim of the study is to evaluate the adequacy of the studies
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through the analysis of the articles in the Turkish literature that deal with the issue
and try to offer solutions. Five articles selected as samples were subjected to de-
scriptive analysis method. These articles are: “Religious Media Literacy in Terms of

9, €

the Necessity of Religious Education”; “On the Relationship between Mass Media,

9, 9, €

Media and Religion”; “Media-Religion-Education”; “Media and Religion Studies in
Turkey on the Axis of Religious Education” and “Digital Media and Religion”. As a
result of the examination, it has been observed that there are solutions for the prob-
lems caused by the phenomenon of religion in the media. Among these solution
suggestions, the necessity of education on the religious dimension of media literacy
was also found. At the end of the study, the necessity of an education for the reli-
gious dimension of media literacy was suggested.

Keywords: mediq, religion, media literacy, culture, media psychology.

Giris

insanligin tarihsel gelisim strecinde modernizmin etkisi ile digiince
merkeze konulmus ve insanoglunun ilerlemesi ivme kazanmistir. Bu ilerle-
menin destekledigi teknolojik gelismeler sayesinde glinimuz toplumlarinda
énemli bir konuma sahip olan kitle iletisim araclar ortaya ¢ikmistir. iletigim
teknolojilerindeki bu gelisme bilgiye erisimi kolaylastirmistir. Yasadigimiz
dénemin “Bilgi Cagdl” ya da “Enformasyon Cagi” olarak adlandirilmasinin
nedeni bilginin dneminin anlasilmasi ve bilgiye ulagimin kolaylagsmasidir.
Ancak bilgiye erisimin kolaylagmasi faydalarinin yaninda birtakim zararlar
da dogurmustur. Ozellikle geleneksel medya platformlarina oranla denet-
lenmesi ¢ok daha zor olan yeni medya platformlarinda yasanan bilgi kirlili-
ginin 6nune gegilememektedir. Bu durumun zararlarinin medyaya erisim
imkéni olan bireylere medyanin nasil kullanilacadi, hangi mesajlarin nasil
algilanmasi gerektigi, dogru bilgi kaynagina nasil ulasilacagr gibi konular
kapsayan bir medya okuryazarligi egitimiyle azaltilabilecegdi dustintlmek-
tedir.

Modernizmin etkisiyle yok olacagi distnulen din olgusu varligini sir-
dirmus ve icinde bulundugumuz déneme uyumlu bir hal almistir. Nitekim
din ve inang konulari artik siklikla medyada yer alan konular arasindadir.
insanlarin din ile ilgili sorular oldugunda danistiklari platformlardan biri de
medyadir. Fakat 6zellikle yeni medya platformlarindaki bilgi kirliligi goz
6nlnde bulunduruldugunda din ve inang gibi hassas konulara dair sorularla
ilgili bagvurulan kaynaklarin glvenilirligi gok daha buyik énem arz etmek-
tedir. Dini duygulari istismar ederek kar saglamaya ¢alisan kisiler ve hatta
yapilanmalar gocuklarin bile ulasabilecegi mecralarda bilgi yaymaktadir.
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Bu tUrden bir bilgi zehirlenmesinin 6nline gegilebilmesi icin medya okurya-
zarligi egitimine dini bir boyutun da eklenmesi hususu glindeme getirilmeli-
dir.

Bu ¢calismada medyanin gelisimi ve etkileri, din ve inanclarla ilgili bilgi-
lerin medyada yer almasi, medyanin 6zellikle de dini konularla ilgili denet-
lenememesinin yol agacadi sorunlar incelenerek bir ¢6zUm dnerisi ortaya
konmaya galisiimaktadir. Calismanin itk kisminda medya ve etkileri, ikinci
kisminda medya okuryazarligi kavrami, tglncl kisminda ise medyada din
olgusu ve din istismari konularina yer verilmistir. Bulgular kissminda medya,
egitim, din, medya okuryazarligi, medya okuryazarliginin dini boyutu konu-
larina deginen, temelde dini igeriklerin medyada yer almasiyla ilgili sorun-
larin Gzerinde durup gesitli ¢6zUm yollan getirmeyi amacglayan bes galisma
betimsel analiz yontemiyle incelenmistir. Bu ¢alismanin amaci incelenen
calismalarin ortaya koydugu sorun ve ¢6zUm &nerilerine yeni bir bakis agisi
getirerek ya da onerileri destekleyerek medya okuryazarliginin dini boyutu-
nun gerekliligini gdstermektir.

1. Medya ve Etkileri

Medya kavrami ile ilgili ¢esitli tanimlar ortaya atilmaktadir. Tanimla-
malarin gesitlilik géstermesi medya kavraminin genis bir yaplyi ifade etme-
si, medyanin hem arag hem de ortam anlaminda kullanilmasi, geleneksel
veya yeni medya seklinde ayrimlarin yapilmasi gibi sebeplerden kaynakla-
nabilmektedir. Medya “her tlrden sozlU, yazili, basili, gérsel metin ve imge-
leri igeren ¢ok genis iletisim araglarini kapsayan bir kavramdir. Bu kavramin
icine gazeteler, derqiler, kitaplar, brogurler gibi basili, televizyon, sinema
gibi gorsel-isitsel ve radyo gibi igitsel kitle iletisim araglar girmektedir” sek-
linde tanimlanmistir (Mora, 2008: 5).

iletisim genel olarak kisiler arasinda bilgi, diisiince ve duygu aligverisi-
dir. Bu aligveris sureci kimi zaman yUz ytze s6zlU olarak gergeklesebilecegi
gibi bilgi ve iletisim teknolojilerindeki gelismeler sayesinde farkli kanallar
araciligiyla degisik sekillerde de gergeklestirilebilmektedir. Gegcmigten bu-
glne insanlar éncelikle anlama ve bilgi alma amagclariyla iletigim kurmus-
lardir. Medya olgusunun ortaya ¢ikisi da insanlarin bilgi alma amaciyla ger-
ceklesmistir. Tarihsel siUregte insanlarin bilgi alma amaciyla kurdukla-
riiletisim gabalan teknolojik ilerlemelerle dedisiklik gdstermistir. Bireysel
iletisim, gelisen iletisim teknolojilerindeki yenilikler sayesinde binlerce kisiye
ayni anda ulagilmasini saglayan kitle iletisimine déntsebilmistir. Bu dénu-
sim sUrecinde teknolojik gelismeler paralelinde farkli iletisim araglar kul-
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lanilmistir. Gazete, radyo, televizyon gibi mecralar ortaya ¢ikmis, internetin
iletisim strecine dahil olmasiyla birlikte kitle iletisimi alaninda buyuk bir
adim atilmistir. internet teknolojisinin isin icine girmesi ile medya; gelenek-
sel ve yeni medya olarak iki alana aynlmistir. Geleneksel medya gazete,
radyo, televizyon gibi araglarla hedef kitle ile aktif katilim imk&ni olmadan
tek yonlu bir kitle iletisiminin gergeklestirildigi platformdur. Yeni medya
“gelisen bilgisayar, internet ve mobil teknolojisi ile ortaya ¢ikan, kullanicila-
rin zamandan/mekdndan bagimsiz bir sekilde interaktif olarak etkilesimde
bulunduklar sanal medya ortami” olarak tanimlanmistir” (Bulunmaz, 2014:
25). Medya, gelisen teknolojik imk&nlar ve kitlenin de medyayi degerlendir-
me amaci nedeniyle gesitli islevlere sahip olarak nitelendirilmektedir. Haber
ve bilgi verme, toplumsallastirma, egitim, giindem/kamuoyu olusturma ve
eglendirme islevleri ile medya ginimuzde neredeyse her bireyin erisim
sagladigi bir platform haline gelmistir.

Medya ve etkilerine yénelik yaklagsimlarda genelde 6n plana gikan ve
birbirinin zitti olarak nitelendirilebilecek iki gériis bulunmaktadir. itk gériis
g6re medyanin gergekligi oldugu gibi yansittigi ve bu suregte objektif oldu-
gu savunulmaktadir. Diger gorts ise medyanin objektif, nesnel olmasinin ve
birtakim hakim gruplarin ya da ideolojilerin etkisinde kalmasinin dogal ol-
dugunu savunmaktadir. Medya icerikleri siyasi, ekonomik ya da toplumsal
faktorlerden etkilenerek sekillenebilecedi gibi ayni zamanda medyayi tre-
ten kiginin veya medyanin sahipligini ellerinde bulunduranlarin ideolojilerin-
den de etkilenmektedir. Bu sebeple medyanin gergegdi oldugu gibi yansitan
objektif bir platform oldugunu sdyleyebilmek mumkin degildir. Ayni za-
manda ister istemez medya igeriginin Uretim strecine dahil olup sekillen-
mesine neden olan etmenler disinda medya mesajlarinin kasitl sekilde ta-
rafli, gergegdi carpitici nitelikte hazirlandigi durumlar da bulunmakta-
dir. Propaganda, manipulasyon, gindem olusturma ya da daha cok ticari
kar elde etme amaciyla kimi medya icerikleri gergeklikten uzak sekilde ha-
zirlanmaktadir.

Medya igeriklerinin birey ve dolayisiyla toplum Uzerinde etkileri oldugu
bilinen bir gercektir. Medya ile ilgili olarak farkli bakis acilanyla gesitli ku-
ramlar ortaya atilmigtir. Her diisiince aslinda medyanin farkli bir boyutuna
odaklanip potansiyel gicunu goésterdiginden bu kuramlar igin tamamen
dogru ya da yanlis demek mimkun degildir. Hipodermik Siringa ya da Sihirli
Mermi Modeli ismiyle bilinen kurama gére medya igeriginin mesaji hedef
kitledeki bireyleri dogrudan mesaji génderenin istedigi bigimde etkilemek-
tedir. Gundem Belirleme Kurami’na gére medya toplumun ne distnecegdini
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sOylemese de ne hakkinda distinecegdini ydnlendirme konusunda gi¢ sahi-
bidir. Althusser’a gére medya devletin ideolojik aygitlarindan biri olarak
toplumu kontrol etme glciine sahiptir. Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasi-
miise medyanin amacinin degil hedef kitlenin medyayi ne amagla kullan-
diginin 6nemli oldugu tezini savunmaktadir.

Medyanin guci ve etkilerini agiklama konusunda birbirinden farkli dt-
stinceler olsa da medya igeriklerinin bireyleri etkiledigi g6z ardi edilmemesi
gereken bir gergektir. Medya gergekligin insasinda rol oynamakta ve birgok
kisi tarafindan gergek hayatin bir yansimasi olarak algilanmaktadir. Yetigkin
bireylerin Uzerinde medya mesajlar duygu, disince ve davraniglarinda
degisime sebep olabilirken, ayni mesajlar gocuklarin karakter geligsimlerini
de etkileyebilir. Ornegin stirekli siddet icerikli medya mesajlarina maruz ka-
lan yetiskin bir birey artik siddet eylemini hayatin dogal bir pargasi olarak
kabul edecek noktaya gelirken heniiz karakter gelisimini ve psikolojik kimlik
gelisimini tamamlamamis bir birey igin siddet kimi zaman dogal, kimi za-
man da bagvurulmasi gereken bir unsur olarak goéztkebilmektedir. Tip-
ki siddet érneginde oldugu gibi medyada dinin nasil temsil edildigi de birey-
lerin inanglarini bicimlendirebilmektedir.

Bireysel ve toplumsal etkiler konusunda geleneksel medya biyuk bir
guce sahip olup yeni medya platformlarindan daha fazla ciddiye alinmak-
tadir. Ancak bilgi ve iletigsim teknolojilerindeki gelisim sonucunda artik gocuk
ve genglerin yeni medya iceriklerine geleneksel medya iceriklerinden daha
fazla maruz kaldigr unutulmamalidir. Son dénemlerde kitlelerin geleneksel
medyadan daha fazla yeni medya kullanimina yogunlastigr gérulmektedir.
Bunun bircok sebebi olmakla birlikte en 6nemli sebebi dncelikle yeni med-
yada bilgiye ulagsmanin daha kolay olmasidir.

2. Medya Okuryazarligi

Medya okuryazarligi temelde medya igeriklerini okuyup analiz edebil -
meyi ve Uretebilmeyi agiklayan bir kavramdir. “Medya okuryazarligi kavrami
egitimi somut olarak sdyle agiklanabilir: Medya Gzerinden sunulan fotograf,
gorintd, yazi (gazete, dergi yazi tirleri), film (sinema yapimlari, gizgi film,
reklam filmi, tanitim filmi, vd.), ikonlar gibi cok cesitli form ve formatlardaki
medya mesajlari (materyaller) bu egitimin konusunu olusturmaktadir. 0g-
rencilerin medya Uzerinden sunulan materyallerin hazirlanis sureglerini ve
amaglarini taniyip segicilikle, elestirel bir gézle tuketmesi medyayi ‘okuma-
si; kendi cevresinden topladigi bilgileri alternatif bir format ve ortamda
sunmasi, imkan varsa yayinlamasi ise ‘yazma’ olarak kabul edilmektedir.
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Medya okuryazarligi ise bunlari yapabilmesi yetisidir” (Bilici, 2014: 28). De-
mokratik vatandasligin temel bilesenleri olarak medya okuryazarliginda ise
Uc temel becerinin kazanilmig olmasi gerektigi vurgulanmistir. Bu beceriler:
a. bilgiyi elestirel olarak degerlendirmek, b. medyanin glcinu ve etkisini
anlamak ve c. bilgili ve medya tiketicileri olmak seklinde siralanmistir (Bur-
roughs vd., 2009: 164). Tanimdan da anlasildigi Gzere medya okuryazarligi
yalnizca mesajlari ¢ézumleyip degerlendirmeyi degil ayni zamanda bireyin
kendi medya mesajini da Uretip iletmesini kapsamaktadir. Teknolojik gelis-
melerin de etkisiyle bireyler artik neredeyse her an medya igerikleri ve me-
sajlariyla karsilasmaktadir. Bu yogun enformasyon akisi bir streden sonra
bireyin mesajlar karsisinda pasif kalmasina neden olabilecegi gibi segici
olarak yalnizca ilgisini geken kaynaklardan mesaijlari takip etmesine de yol
agabilir.

Medya igeriklerinin hazirlanmasi stirecinde birtakim etmenlerin etkisin-
de kalinmaktadir. Ozellikle rakiplerden ayrilarak kar elde etme amaci dog-
rultusunda bigimlendirilen igeriklerde toplum yararinin gézetilmesi zorlas-
maktadir. Medya igerigi Ureten kisi ve kurumlarin sahip oldugu ideoloji de
s0z konusu icerikleri etkilemektedir. Turkiye’de radyo ve televizyon yayinla-
nni denetleme amaciyla 1994 yilinda Radyo ve Televizyon Ust Kurulu
(RTUK) kurulmustur. RTUK tespit ettigi uygunsuz yayinlar dogrultusunda
yasal yaptinmlar uygulayabilirken genellikle bu yaptirmlar yeterli olma-
maktadir. Ustelik yaptirmlara maruz kalmamak amaciyla bu platformlar-
daki uygunsuz igerikler medya sahipleri tarafindan sansirlenerek yayinlan-
makta, ancak bu kisitlama da aslinda bir ise yaramamaktadir. Medyada
sansurlenebilecek veya yaptirrma tabi tutulacak unsurlarin disinda hedef
kitlenin dogrudan anlayamayacagi ama bilingaltina yerlesebilecek, bir algi
olusturup bu alglyi yineleyebilecek sekilde insa strecine hizmet eden yayin-
lar da bulunmaktadir. Bunun yaninda, arastirma aliskanligi olmayan ve en-
telektlel duzeyleri daha sinirli olan bireyler medyadan gelen bilgileri daha
yuzeysel islemlediklerinden gergegin garpitilarak verildigi medya igerikleri-
ne daha kolay ve daha hizli bir sekilde inanir hale gelebilirler. Medya-
nin tarafsiz olamayacagdi gergedi géz é6niinde bulunduruldugunda garpitila-
rak hedef kitleye sunulan gergeklik konusunda da herhangi bir yaptirim séz
konusu degildir.

Teknolojinin gelisimi ve yeni medyanin da ortaya ¢ikisiyla medya igerik-
lerinin denetlenebilmesi gok daha fazla zorlagsmis, rekabetin artmasi hedef
kitleyi gekebilme amaciyla uygunsuz igeriklerin olusturulmasinin yogun-
lasmasina neden olmusgtur. Bu igerikler kimi zaman zararli madde kullani-
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minin gosterilmesi seklinde olabilecedi gibi, kimi zaman siddetin, cinselligin
on plana cikarilmasiyla da olusturulmaktadir. Tespit edilmesi gérece daha
kolay olan bu igeriklerin yani sira oldukga tehlikeli bir bigimde toplumun
inanglar Gzerinden kar elde etme gayesi gudulerek din ve inang istismar
edilebilmektedir. Denetimi zor olan yeni medya sahip oldugu imkéanlarla
toplum igerisinden herhangi bir kisinin mesajinin aninda binlerce kigiye ula-
sabilmesinin 6ndnd agmistir. Milyonlarca kullaniciya sahip dijital platform-
lar ayni zamanda milyonlarca gérisin ifade edilmesi ve bu stregte kullani-
cilara ulasmadan tespit edilmesi neredeyse imkénsiz icerikler Uretilmesi
anlamina gelmektedir. Herkesin kendi medya mesaijini Gretebilmesi, mesaj-
larin gok buyuk bir kitleye es zamanli olarak ulasmasi sonucunda birgok
dinsel kanaat énderi ortaya gikmistir. Agikga uygunsuzluk igermese bile bi-
reyleri ahlak ve etik algilari konusunda yanlis ydnlendirebilecek kisilerin de
onder olarak 6ne ¢ikarildigi gérilmektedir.

Zararli igeriklerin denetlenmesinin zorlugu ve sakincali mesajlara ma-
ruz kalinmasi gibi nedenler dolayisiyla medyadan tamamen uzak durmaya
galigmak bir ¢6zim yolu degildir. Nitekim bireyler kaginmak isteseler bile
evlerinden ¢iktiklar andan itibaren yine medya igerikleriyle afisler, hareketli
reklam panolari, arag giydirme vb. araglar yoluyla karsilasacaklardir. Med-
yanin olumsuz yanlari disinda olumlu islevlerinin de oldugu unutulmamali-
dir. iste bu sirrecte medya mesajlarini dogru sekilde anlamak, medyayi
amaca uygun sekilde kullanmak ve algilama slrecinde pasif konumda
kalmayip elestirel yaklasimi koruyabilmek amaciyla 2006 yilinda Milli Egitim
Bakanligi tarafindan se¢cmeli medya okuryazarligr dersi okutulmaya bas-
lanmistir. Medya okuryazarligi dersi sayesinde gocuklarin medya karsisinda
edilgen degil etken bir yaklagima sahip olabilmeleri hedeflenmektedir.

Medya okuryazarliginin hangi arastirma alanlaryla ilgili olduguna y6-
nelik bir tarama galismasi elestirel medya okuryazarliginin alanda en fazla
calisilan konu oldugunu, ikinci sirada ise sosyal psikolojinin yer aldigini be-
lirlemisgtir. Medya okuryazarligiyla iligkili olarak incelenen populer sosyal
psikoloji konulari ise siddet, bagimlilik ve medya etkileri olarak siralanabilir.
Arastirmalarda daha kirilgan gruptan olmalari nedeniyle ¢ocuklar ve ergen-
ler ilgi odagi haline gelmistir (Ozginar ve Oztirk, 2016: 170). Medya icerikle-
rini anlamlandirma sudrecinde ¢ocuklarin savunmasiz kaldigi ve karakter
gelisimlerinin medyada karsilarina gikan unsurlardan etkilendigi bilinmek-
tedir. Bu dogrultuda kapsamli bir medya okuryazarligr egitimi gocuklar igin
oldukc¢a yararli olacaktir.
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Cocuklar ve genglerin geleneksel medyaya kiyasla sosyal medyayi da-
ha fazla kullandiklarini varsaymak yanlis olmayacaktir. Bu konuya deginen
Utma (2019) sosyal medya platformlarinin 6zellikle cocuk ve gengler tara-
findan yogun bir sekilde kullanildigr gergegini dikkate alarak sanal ile ger-
ceklik arasindaki ayrimin belirlenmesi noktasinda sosyal medya okuryazar-
Lgi 6n plana gikmasi gerektigini vurgulamistir. Basta gocuk ve gencler ol-
mak Uzere bireylerin bilingli bir medya tuketicisi olarak sosyal medya me-
sajlarini elestirel bir sekilde degerlendirmelerine katki saglamak, bu konuda
cok yonlu bir bakis agisi gelistirmek sosyal medya okuryazarliginin temel
amacidir. Cocuk veya gengleri sosyal medyadan uzak tutarak, onlar koru-
maya ¢alismak mUmkidn olmadigina goére, bu araglar dogru sekilde kul-
lanmaya ydnelik biling kazandirmanin énem tasidigr belirtilmistir (Utma,
2019: 1229). Vanwynsberghe ve Verdegem (2013) tarafindan dnerilen gok
boyutlu sosyal medya okuryazarligi kavramsal gergevesi, 6grencilerin bilis-
sel, pratik ve duyussal yetkinlikler kazanmalar 6nerisini icermektedir. Bir
egitim ortaminda, dort farkli sosyal medya kullanimi tira ile basa ¢ikabil-
mek i¢in bu G¢ yetkinligin birlesimine odaklanilmalidir: 1. sosyal medyada
bilgi aramak veya bunlarla ilgilenmek, 2. diger insanlarla iletisim kurmak, 3.
sosyal medyada igerik olusturmak ve 4. kisisel bilgilerin ifsasi konusu da
dahil olmak UGzere bu Gg faaliyetin sonuglariyla ilgilenmek seklinde siralan-
mistir. Ancak gocuklarin yani sira giinimutizde medya mesaijlari karsisinda
savunmasiz kalan yetiskinler de bulunmaktadir. Mesajlar karakter gelisimini
tamamladigi dustintlen yetigkinler Gzerinde etkili olabilmekte, yeni ve yan-
Lis seyler 6grenmelerini saglayabilmekte kimi zaman da duygusal hassasi-
yetlerine yonelik igeriklerle kullanilmalarina da sebep olabilmektedir.

Daneels ve Vanwynberghe (2017) ebeveynler tarafindan ergenlerin
sosyal medya kullanimini izlemek Uzere gesitli stratejilerin kullanildigini
bulmuslardir. Onceki arastirmalarla tutarli olarak, bu calismadaki ebeveyn-
ler cogunlukla sosyal medyada risklere ve gtvenlige odaklanan aktif izleme
kullanmiglardir. Bununla birlikte, bazi ebeveynler, cocuklarini, 6zellikle iz-
leme igin olusturulmus sosyal medya hesaplari veya 6zel mobil uygulama-
lar araciligiyla izlemektedirler. Ayrica, ylksek elestirel sosyal medya okur-
yazarligina sahip ebeveynler, sosyal medyanin firsatlarini kabul ederek ve
ergenlerin kendi baslarina kesfetmelerine izin vererek, kisitlayici veya teknik
stratejiler yerine aktif izlemeyi segmektedirler.

3. Medyada Din Olgusu ve Din istismari

Dinsel inang insan davranig, duygulanim, distince ve yasam tarzini et-
kileyebilen dnemli kulturel degiskenlerden birisidir. Din kavraminin birgok
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tanimi yapilmistir ve bu tanimlar genellikle tanimlayanlarin sahip oldugu
perspektifle baglantilidir. Ayni zamanda dinya UGzerinde birgok farkli dini
inancin bulunmasi da kavramin tanimlanmasini zorlagtirmaktadir. Tark Dil
Kurumu soézliklerinde din kavrami “1. Tanr’ya, dogatsti glglere, gesitli
kutsal varliklara inanmayi ve tapinmayi sistemlestiren toplumsal bir kurum,
diyanet. 2. Bu nitelikteki inanglan kurallar, kurumlar, téreler ve semboller
bigiminde toplayan, saglayan diizen.” (URL-3) seklinde tanimlanmaktadir.

Hayatin her alaniyla iligkili olan, toplumun ktlttrel kodlarini olusturan
din unsurunun insan aklinin merkeze koyuldugu modernizm sureciyle birlikte
yok olacagi é6ngdralmusttr. Ancak bu 6ngért gergeklesmemis, din bir nevi
modernizm ve getirilerine uyum saglamistir. Gindmuzde din ve inang ile
iLlgili konularin sik sikk medyada yer aldigi gériilmektedir. iletisim teknolojile-
rindeki gelismeler, bireylere dijital diinya ile sunulan 6zgurlik alani dini ko-
nulara yonelik yeni ve gesitli platformlarin olugsmasina imkén yaratmistir.
Ancak dinsel inang gibi insan igin hassas bir konunun hali hazirda denet-
lenmesi zor olan medya mecralarinda yer almaya baslamasi birtakim so-
runlari da beraberinde getirmistir. Modern medya, daha genis bir yelpaze-
deki dinsel uygulamalara ve inanglara daha fazla erigsim saglayarak onlarn
daha tanidik hale getirir. Bireysel dini benligin bu ingasi, bir otorite kaymasini
yansitir. Birden fazla ses vardir ve birey din aracilari arasindan segim yapa-
bilen ve belki de yapmasi gereken kisidir. Belirli bir 6gretmen, gelenek, 6greti
ya da gelenedin bir kismi, birey ona izin verdigi icin otoriteye sahip olur (Ma-
han, 2012: 22).

Medyanin bilgilendirme islevi, yasadigimiz dénemde toplumlar tarafin-
dan dylesine benimsenmistir ki kitle iletisim araglar bilgi edinme ve 6gren-
me amaciyla kullanilma oraninda kitap, dergi gibi kaynaklar gegmistir. Di-
yanet igleri Baskanlig'nin 2014 yilindaki “Tirkiye’de Dini Hayat Arastirmasi”
(URL-1) isimli galismasinda bireylerin dini konularla ilgili 6ncelikle gevrele-
rinde bilgi sahibi biri varsa o kisiye danistiklari, ikinci sirada ise televizyon ve
radyo programlarina basvurduklar belirlenmistir. Aradan gegen stre goz
6nlnde bulunduruldugunda din ile ilgili konularda medyaya daniganlarin
oraninin arttigini sdéyleyebilmek mumkundur. Bilgiye erisimin kolaylastigi
ancak dogru bilgiye ulagsma gucligunun ortaya ¢iktigi bu dénemde dinin ve
inang esaslarinin denetlenemeyen medya platformlari araciligiyla 6grenil-
meye galismasi toplum genelinde ciddi sorunlarin meydana gelmesine ne-
den olabilir.

Medya igeriklerinin medya sahipleri tarafindan kontrol edilebildigi bi-
linmektedir. Bu durumda geleneksel medyada dinsel bir yayin yapildiginda
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Uzerinde durulan konular ve birtakim sorulara yénelik aciklamalar da medya
sahibinin ideolojisi dogrultusunda olacaktir. Din ve medyanin birlestirilme
cabasiyla ortaya gikan medya vaizlerinde de siklikla rastlandigi gibi objektif
bir din anlatimi yapilamamaktadir (Simsek, 2019: 131). Bunun yaninda You-
Tube, Twitter ve Facebook gibi platformlar din hakkinda gergek bilgilerin
kesfedilebilirligini artirabilir ve ¢gevrimici 6grenme topluluklarinin olugsumu-
nu tesvik edebilir. Ancak ayni platformlar dinsel inanglar ile ilgisi dezenfor-
masyonun genig ve hizli bir sekilde yayilmasina da izin verebilir (Henry,
2021).

Geleneksel medyada dini konularin hassasiyetine bir nebze daha du-
yarli olunsa da yeni medyada denetlenememis binlerce igerik bulunmakta-
dir. Denetimsizligin olumsuz sonuglari olabilir. Medya algr ve kanaat olus-
turma giictine sahip oldugundan, bu glgten dinsel inanglari kullanarak te-
ror érgutleri de yararlanmaya galisabilmektedir (URL-2). Kitle iletisim arag-
lari gindmuzde her bireye ulagmanin en basit yoludur. Cesitli platformlar-
dan hangi dinin nasil algilanacagi yontinde sadece tlkemizle sinirli kalma-
yan ddnyayi saran bir algi insasi bulunmaktadir. Hristiyan dindarlar elit bir
imajla kamuoyuna yansitilirken Misliman dindarlar ya yobaz ya da terorist
gibi temsil edilmektedir. Nitekim islamofobi olarak isimlendiren ancak as-
linda temelinde Musliman digsmanligini ifade eden algi da medya aracili-
giyla yayilmistir. Medyada din ve inang hususlarinin yer almasi konusunda
bir kisitlama olmadigi gibi 6zellikle bu olgulari igleyen programlar da rahat-
Lkla yapilmaktadir. Toplum igerisinde birgok birey dini sorularina cevap
arama amaciyla bu programlara basvurmaktadir (URL-1: 32). Bu siregte
din istismari olarak adlandirilan, bireylerin dinsel inanglarini kendi ¢ikarlari-
na kullanma durumu iki sekilde meydana gelebilmektedir: Dogrudan dini
kétilemek ya da dinden yararlanarak istismari gergeklestirmek. Medyanin
neredeyse her mecrasinda din ile ilgili yalan yanlis bilgiler hedef kitleye ak-
tanlmaktadir. Medyanin gicunu kullanarak sosyal medyada etkin bir sekilde
aktif olan kimi terdr érgitlerine birgok farkli Glkeden katilim olmustur. ideo-
Lojilerini yayip taraftar ya da takipgi kazanmak icin medyayi kullanarak bi-
reylerin inanma, sosyal kimlik ve baglanma ihtiyacini istismar eden kisi ve
gruplarin yaptigi sey dini kendi gikarlarina kullanabilecekleri sekilde aktar-
maktir. Yeni medya kullaniminin gengler ve hatta gocuklar arasinda ne ka-
dar yaygin oldugu g6z énune alindiginda dinsel propaganda ve manipulas-
yonlarin ne kadar tehlikeli olabileceginin bir kez daha altinin gizilmesi ge-
rekmektedir.
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Dindar goérinenlerin dini istismar etmesi dine zarar vermekte ve dini
erozyona da neden olabilmektedir. Bati medyasinda 6teki olarak degerlen-
dirilen islam dini fundamentalist Miislimanlarin da etkisiyle terérle iligki-
lendirilmekte ya da anlamsal olarak igi bosaltilmak suretiyle sekilcilik
amagli kullanilmaktadir. Buglin medya platformlarinda dini temsil ettigini
iddia edip karsit gértslulerin dinden saptigini ifade ederek kendini bilirkisi
ilan etmis birgok insan ve bu kigilerin de taraftarlar bulunmaktadir. Bu kigi-
ler cevap arayan bireylere 6nce medya yoluyla ulasip iletisimi ilerletmekte
sonra da artik medya araciligiyla takip edilemeyen daha tehlikeli bir algi
insa sureci baslamaktadir. Kamuoyunda Adnan hoca olarak taninan ve din-
sel igerikli program yapan bir sug érgutinin sayisiz suglara karistigi ortaya
¢tkmustir. Dini kullanarak birgok insani tuzaga diagtrmus ve alikoymustur.

internete abdestin nasil alinacadi ile ilgili bagvuran herhangi bir bireyin
karsisina abdest ile ilgili esaslarin yani sira birgok farkli sonug da gikabil -
mektedir. Aranilan bilgiyi sunan platformlardan bazilarinin ise amaci bilgi
vermekten ziyade yine gikar elde edebilmektir. Dini konular medyada maddi
cikar, kar elde etme gudusuyle kullanilmaktadir. Medya aslinda bilgisi ol-
mayan ya da yanlis bilgisi olan, inanclari ¢ikarlar igin kullanarak inanlari
istismar etmek isteyen insanlarin dini bilgiler verecek bir bilgi mercii gibi
konumlanmasina ve hatta kitlelerin glivenini kazanmasina imkén saglaya-
bilmektedir. Geleneksel medya araglari denetlenebilir olsa da yeni medya-
da bu denetlemeler sinirli ve yetersiz kalmaktadir. Kullanicilarin genel bazi
denetlemelerden gegtigi ancak bunlarin da zayif kaldigr Youtube gibi plat-
formlara her kullanici igerik yuUkleyebilmektedir. YUklenen igerikler her tir-
den olup genis bir kitleye sunulmaktadir. Yalnizca dinsel igerikli yayin yapan
birgok kanal bulunmakta, sé6z konusu kanallar takipgi sayilarini her gegen
gun artirmaktadir. Ancak bahsi gegen dini igeriklerin dogrulugu kontrol edi-
lememektedir. Bu denetimsizligin en hafif zarari takipgilerin yanlis bilgilen-
mesi olurken, ilerleyen sureclerde takipciler adeta kanallarin maritleri hali-
ne gelebilmektedirler. Benzer yéntemlerle olusan sanal cemaatler sadece
bilginin pesinde olan bireyler igin risk olusturabilmektedir. Nitekim dini bilgi
aktaran ya da aktardigini iddia eden kisilerin objektif olabilmesi de mimkun
degildir. Dolayisiyla bireyin dini igerikli medya mesajlarini ve amaglarini da
analiz edebilmesi gerekmektedir.

Mason (2021: 76) dinsel okuryazarliga hizmet eden haberlerin incelik-
leri arasinda asagidaki nitelikleri belirlemistir. Bu haberler 6zetle, 1. Kalip-
lagsmig yargilarin ve genel deyimin 6tesine gegen incelikli haberler. 2. Top-
lumda dinsel inanglarin gesitli tezahUrleri hakkinda halkin anlayisini genis-
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leten bilgilendirici gorusler. 3. Maneviyat ve dinsel anlam yaratmanin farkl
ifadelerini dahil etmek Gzere kurumsal dinin étesine gegen genis tasavvur
edilmis gorusler. 4. Dinin kaynaklarina ve konularina ydnelik dogruluk, den-
ge, hakkaniyet, zamanlilik ve etik 6zen gibi strekli olarak kullanilan profes-
yonel habercilik nitelikleri seklinde siralanabilir. Asagidaki alt bélimde ise
arastirma yéntemine deginilmistir.

4. Arastirmanin Metodolojisi

Bu galismada medya okuryazarliginin dini bir boyutunun neden gerekli
oldugunun dair kavramsal gergeve gizilmeye ¢alisilmis ve alanyazinda bu-
lunan akademik galismalarda medya okuryazarliginin dini boyutunun yer
alip almadigi, yer aldi ise de ne sekilde yer aldigi konu, amag, yéntem ve
sonug itibariyle bulgular kisminda incelenmistir.

Arastirmanin Amaci ve Onemi: Calismada medya okuryazarliginin dini
boyutunun diger bir kavramsallastirma ile ise dini medya okuryazarliginin
neden gerekli oldugu agiklanmaya calisilmistir. Calismanin amaci bu ge-
reklilige alanyazinda dikkat geken ve medyada din olgusu konusunu sorun
baglaminda ele alip ¢6zUm sunmaya galisan makalelerin analizi yoluyla
alanyazinda ¢alismalarin yeterliligini degerlendirmektir. Calisma medya ve
din olgusunu ele alan akademik ¢calismalarin medya okuryazarliginin dini
boyutu baglaminda degerlendirilmesi bakimindan konuya daha 6nce is-
lenmemis bir bakis agisi katmasi ve alanyazinda benzer degerlendirme ¢a-
LUsmalarina drnek teskil etmesi bakimindan é6nemlidir.

Arastirmanin Evreni, Sinirliliklari ve Orneklemi: Galigmanin evrenini
“medya okuryazarligr”, “medya” “egitim” ve “din” anahtar kelimelerini ice-
ren Turk¢e alanyazinda bulunan bitin akademik calismalar olusturmakta-
dir. Ancak butun akademik calismalarin degerlendirilmesi mimkin olma-
makla birlikte alanyazinda konuyla ilgili galisma sayisinin az olmasi da
arastirmayi sinirlandirmaktadir. Yiksek Ogretim Kurulu Baskanligirna bagli
tez merkezinde konuyla dogrudan alakali bir tez bulunmadigindan arastir-
maya tezler dahil edilmemis olup analizler igin konuyla ilgili olan ¢aligmalar
alakalarina gére segilmigtir. Bu bakimdan galismada amagli érnekleme
yapildigini séylemek mumkidndur. Calismanin sinirliliklarina da bagli olarak
degerlendirmek Uzere ele alinan 2015-2019 yillan arasinda yazilmis bes
calisma arastirmanin érneklemini olusturmaktadir. Bunlar; “Din Egitiminin

9

Gerekliligi Acisindan Dini Medya Okuryazarligi”, “Kitle iletisim Araclari, Med-

ya ve Din iligkisi Uzerine”, “Medya-Din-Egitim”, “Din Egitimi Ekseninde Tir-
kiye’de Medya ve Din Arastirmalar” ve “Dijital Medya ve Din” baslikli galis-
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malardir. Calismalar konu, amag, yontem ve sonu¢ baglaminda analiz
edilmis olup makalelerdeki yéntem sorunu analizi gUglestirmis olsa da
alanyazin hakkinda da gikarimlar yapilmasini saglamistir.

Arastirmanin Yéntemi: Orneklem olarak belirlenen akademik calismalar
elestirel bir yaklagimla konu, amag, yéntem ve sonug¢ baglaminda analize
tabii tutulmustur. Orneklemi olusturan dokiimanlarin incelenerek timeva-
rnm yaklasimiyla gecerliligi olan genel bir sonug elde edilmeye ¢alisilmistir.
Arastirmada betimsel analiz yéntemine bagvurulmustur. “Betimsel analizde
amag, gérigsme ve gdzlem sonucu toplanan verilerin dizenlenmis ve yo-
rumlanmig bir sekilde okuyucuyla bulusturulmasidir. Cogu betimsel analiz-
de veriler dnceden belirlenmis temalara goére siniflandintir. Siniflandirilan
verilere iliskin bulgular 6zetlenir ve elde edilen bu 6zetler arastirmacinin
oznel birikimi ile yorumlanir” (Baltaci, 2019: 379).

Arastirma Sorularr: 1. Calismalarda dini iceriklerin medyada yer almasi-
nin egitim agisindan dogurabilecegi sorunlarin ¢é6zimunde medya okurya-
zarliginin dini boyutu ele alinmis midir? 2. Medya, egitim ve din kavramlarini
iceren calismalarda medya okuryazarliginin dinsel boyutu konu, amag,
yéntem ve sonug¢ bakimindan nasil ele alinmaktadir? Elde edilen bulgular
asagida 6zetlenmistir.

5. Bulgular

Calismanin bu béliminde Bayramali Naziroglu’nun yazdigr 2015 yilin-
da yayinlanan “Din Egitiminin Gerekliligi Agisindan Dini Medya Okuryazarli-
§1”; Mustafa Arslan’a ait olup 2016 yilinda yayinlanan “Kitle iletisim Aracla-
ri, Medya ve Din iliskisi Uzerine”; Enver Ozgir Génenc tarafindan yazilip 2018
yilinda yayinlanan “Medya-Din-Egitim”; Ayse Zisan Furat’in yazdigi 2019’da
yayinlanan “Din Egitimi Ekseninde Turkiye’de Medya ve Din Arastirmalar”;
Ahmet Eskicumali ve Yildiz Kol tarafindan yazilip 2019 yilinda yayinlanan
“Dijital Medya ve Din” baslikli galismalarin analizi sonrasinda, incelenen
calismalar konu, amag, yéntem ve sonug basliklar altinda tablolastinlmig-
tir (Tablo 1).

Naziroglu’nun ¢alismasinda medya okuryazarligi ve dini medya okurya-
zarligi kavramlari Gzerinden bir gergeve gizildikten sonra dini medya okur-
yazarligini zorunlu kilan nedenler Gzerinde durulmus ve dini medya okurya-
zarligi yeterliklerinden bahsedilmistir. Calisma konuyu kapsamli sekilde ele
almasi bakimindan énemlidir. Naziroglu medyanin sundugu din ve ahlak
anlayisina karsgi givende olmak igin dini medya okuryazarligi egitiminin ge-
rekli oldugu sonucuna varmistir. Ancak kendisi bu ¢alisma hipotezinde de
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ortaya kondugu gibi henliz s6z konusu ¢alisma konusunun tam anlamiyla
sinirlarinin gizilmedigini ve zaman igerisinde bu alandaki galismalarin ge-
lismesini umdugunu ifade etmistir.

Arastirmalari

tirma egilim-
lerinin ince-
lenmesi.

soru(n)lari nelerdir?,
sorusuna yanit bul-
mak.

yéntemle eles-
tirel sekilde
analizi yapil-
mistir.

Makalenin Adi | Konu Amag Yéntem Sonug
Din Egitiminin Din egitiminde | Bireyin dini 6grenme Farkli kaynak- Medyanin sun-
Gerekliligi dini medya kaynaklar baglamin- | lardaki veriler- dugu din ve
Agisindan Dini | okuryazarligi da dini medya okur- den yararlanila- | ahlak anlayigina
Medya Okur- egitiminin yazarligi kavraminida | rak tGmevarimer | karsi gtivende
yazarlig gerekliligi. ekleyerek literatiire ve kesfedici bir olmak igin dini
dayali bir katki sun- yontem kulla- medya okurya-
mak. nitmustir. zarligi egitiminin
gereklidir.
Kitle iletigim Dinin medya- Kultar alanindaki Televizyon ve Din ve popller
Araglari, Med- | dadinin hedef | ekstansif ve entansif sinemada ya- kaltaran uygun
ya ve Din kitleye nasil boyutlu degisimlerin yinlanan dini sekilde birlestiril-
iligkisi Uzerine aktarldigi. dini kulturde yarata- iceriklerden digi yeni ifade
cag etkilerini ve geli- | ornekler verile- tarzlarinin olug-
nen stregte medyanin | rek elestirel bir turulmasi gerek-
dini iletisime dénUk inceleme ya- tigi sonucuna
islevleri nasil ve ne pitmigtir. ulasilmistir.
sekilde yerine getire-
bilecegini kritik etmek.
Medya-Din- Medyanin din Medyanin egitim Televizyondaki Laik bir medyanin
Egitim ve egitim islevine odaklanirken diniigeriklerin gerekliligi oldugu
hususlarindaki | érneklem olarak segi- | betimsel analizi | sonucuna ula-
etkisi. len kanallar Gzerinden | yapilmistir. silmistir.
medyada dinin nasil
yer aldigina elestirel
bir bakis agisi getir-
mek.
Din Egitimi Medya ve din Turk din egitimi litera- | Farkliakademik | Henlz medyada
Ekseninde iliskisine dair tlrinde konunun ele calisma dokli- din egitiminin
Tarkiye’de galismalarda- | alindigi galismalarda- | manlarinin yeterince gelig-
Medya ve Din ki temel aras- | kitemel arastirma betimsel bir memis bir alan

oldugu sonucuna
varilmistir.
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Dijital Medya
ve Din

Dijital medya-
nin da etkisiy-

Yeni medyanin top-
lumun din algisini

Orneklerden ve
betimsel ana-

Dijital din okur-
yazarliginin

le medyada olusturmada/ sekil - lizden yararla- gerekli oldugu
dinistismari lendirmede ne kadar nilarak kesfedici | sonucuna ula-
konusu 6ne etkili oldugu konusu- bir arastirma silmigtir.
ctkmaktadir. nun 6rneklerle agik- yapilmistir.

lanmaya ¢alisilmasi
hedeflenmistir.

Tablo 1. Makalelerin incelenmesi

Arslan’a gdre kitle iletisim araglarinin da etkisiyle populer kulttrin ya-
yilimi ve iginde bulunulan ¢ag nedeniyle kutsala dénlsin etkisi birleserek
medyada dinin populer yanlarinin 6n plana gikarilmasina neden olmustur.
Arslan bu ortamda dinin hedef kitleye nasil aktarildigini inceleme konusu
olarak segmistir. Calismada kultir olusumunda medyanin roll, medya ve
kaltar iligkisi incelenmis, kuresellesme ile kutsala bir dénts olduguna yer
verilmistir. Calismaya gére din ve popduler kultiriin uygun sekilde birlestiril-
digi yeni ifade tarzlar olusturulmasinin, din ve popduler kiltlr arasindaki
uyusmazliktan ve yanlis séylemlerden dogan sorunlari ortadan kaldiracagi
degerlendirilmigtir.

Goneng’in galismasinda medya kavramina, din kavraomina, medyanin
din Gzerindeki etkilerine yer verilmis, televizyonda yayinlanan dini program-
lardan 6rnekler verilmis ve sonrasinda medya-din-egitim Uggeninde egiti-
min énemi ele alinmistir. Bu ¢alismayi diger ¢galismalardan dzellikle ayiran
yonu ise sonug¢ kisminda medya okuryazarliginin dini boyutu ya da dini
medya okuryazarliginin gerekliliginden ziyade laik bir medyanin gerekliligi-
nin savunulmus olmasidir.

Furat’in galismasinda Turkiye’de medya ve din arastirmalari Gzerinden
degerlendirmeler yapilmistir. Makale alanyazindaki galismalar daha kap-
samli bir sekilde ele alma kaygisinda olup tez ¢alismalarini da degerlendir-
meye ddhil ederek 2019 yilinda konuyla ilgili akademik ¢alismalarin sayisina
da yer vermistir. Furat galismalarin metodolojisindeki kararsizligin yarattig
sorunlara da isaret etmektedir. Calismada henliz medyada din egitiminin
yeterince gelismemis bir alan oldugu sonucuna varilmistir.

Eskicumali ve Kol’'un ¢alismasi temelde giris ve sonu¢ olmak Uzere iki
kisimdan olusmaktadir. Giris kisminda ele alinan sorunlarda en énemli sorun
olarak medyada din istismari 6n plana ¢gikmaktadir. Calismada sonug kismi
yerine ise bir “Peki Neler Yapilmali?” basligr altinda éneriler kismi bulun-
maktadir. C6zUm olarak dijital din okuryazarligi kavrami éne strulmustar.
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Bu ¢6zUmu destekleyen diger yollarda ise dijital dinyanin tehlikelerine karsi
egitim verilmesi, dijitalde yer alan dini igeriklerin devlet elince yetistirilmis
yetkililer tarafindan kontrol edilmesi olarak ifade edilmistir.

sonug ve Oneriler

Medya algi olusturabilme ve bu algilar yénetebilme guctine sahiptir.
Algl ingasi stireci medya igeriklerinde yer alan dogrudan fark edilebilen ya
da fark edilmesi nispeten daha zor olan mesajlar araciligiyla gergceklesmek-
tedir. Medya igeriklerini degerlendirme strecinde medyanin tamamen ta-
rafsiz olabilecegi yanilgisina kapilan bireyler medyanin gercegi oldugu gibi
gosterdigine inanabilmektedirler. Bal’in (2011: 202) da belirttigi gibi medya
hangi haberlerin kitlelere ulastirlacagina, bu haberlerin hangi sirayla veri-
lecegine, insanlara benimsetilmek istenen ideolojik imajin ne sekilde olug-
turulup topluma sunulacagina karar vermektedir. Bunu yaparken de haber-
leri dnceden belirlenmis kaliplara gére kendi ideoloji ve dnyargilari dogrul -
tusunda anlam dunyasini bicimlendirerek bireylere sunar. S6z konusu ice-
riklerin denetlenmesi hali hazirda yeterince etkili olamazken iletisim tekno-
Lojilerindeki gelismelerle birlikte ortaya ¢ikan yeni medya platformlari ile her
icerigi denetlemek imkdansiz hale gelmistir. Bu denetlenme zorlugu ise med-
ya mesajlarini dogru algilayip elestirebilme konusunda bir ¢6zim yolu ola-
rak medya okuryazarligi egitimini gindeme getirmistir. Medyanin egitim ve
bilgilendirme islevi amaciyla da kullaniliyor olmasi medya igeriklerinin ger-
¢ekligi konusunda bireylere guven vermektedir. Mesajlarin sorgulaomadan
kabul edilmesi ise birtakim toplumsal sorunlara neden olmaktadir. Asil olan
medyada yer alan iceriklerin kdr amaci guderek olusturuldugu ve bu amag
dogrultusunda olasi birgok sakincadan da kaginilmadigidir.

Gelisen teknolojiye ve yeni iletisim kanallarina uyum saglayan din ol-
gusuna artik siklikla medyada yer verilmektedir. Bireyler dini inanglari ile
ilgili sorularina temelde daha pratik olmasi nedeniyle medya platformlarin-
da yanit aramaktadirlar. Bu arayis bireyler icin hassas olan inang konusunda
bir sektériin dogmasini ve devamliligini saglamistir. insanlarin inanma ihti-
yaci ve dini hassasiyetleri bazi kisi ve kurumlarca istismara aciktir. Kendi
cikarlari igin taraftar arayisinda olan guruhlar din ve inang esaslariyla ilgili
konularda yalan yanlis bilgiler verebilmekte, bireyleri bu hassasiyetleri dog-
rultusunda istismar edebilmektedirler. Din medyada kimi zaman ticari
amaglar igin aragsallastinlarak kullanilirken kimi zaman da daha tehlikeli
amaglari értbas etme niyetiyle kullanilmaktadir. Medyada bazi dini inanglar
ylceltilerek gdsterilmekteyken diinya genelinde islam dini terérle eslesti-
rilmektedir. islam dininin kétilenmesi yoluyla cikar elde edilebilmektedir.
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Bunun yani sira islam dini dogrudan kétilenmeden dini bilgilere sahip oldu-
gunu iddia eden kisiler tarafindan yanlis sekilde aktarilmakta, bu durum da
din erozyonuna sebebiyet vermektedir. Yasanan bu problemlerin 6nlne
gegmek igin sakincall igerik Ureten tUm medya mecralari ortadan kaldirila-
mayacadgina gore bireylerin dogru kaynaklari bilgi alma amaciyla tercih
etmesi, bilgiyi mantik ve ahlak stizgecinden gecirerek sorgulayabilmesi ve
medya mesajlan karsisinda edilgen konumda kalmamasi igin medya okur-
yazarligr egitiminin verilmesi gerekmektedir. Ancak dini inanglarin hassasi-
yet barindirmasi bireylerde bu konuda kimsenin ¢ikar gitmeyecegi gibi bir
alginin olusmasina neden olmaktadir. Ayrica medya kendini hoca ilan eden,
takipgileri ve taraftarlan olan, elestirilmesi halinde elestiren kisilerin din
dismanligi ile suglandig kisilerle doludur. Herkesin dini kendi gikarina goére
yorumlayarak kanaat énderi haline gelme gabasi sonucu dinin igi ve mane-
viyati bogsalma riski ile karsi karsiya kalabilir. Bu durum ¢ikar saglama ama-
cindaki gdruhlarin insanlarin dini inanglarini istismar etmesini kolaylastir-
maktadir.

Din egitiminin saglikli ve dogru bigcimde verilmesiyle yanlig bilgi veren,
kendine kutsallik atfeden, inanglari istismar eden kisi ya da kurumlarin énti-
ne bir nebze gegilebilecektir. incelenen makalelerde de bu ¢aligmada yer
alan soru ve sorunlara yer verildigi gorilmektedir. Analiz edilen ¢alismalar-
da temel olarak medyada yer alan denetlenmeyen veya denetlenemeyen
dini iceriklerin birey Gzerinde sebep olabilecegi olumsuz etkiler ele alinmig-
tir. Ancak her makalenin soruna yaklagsimi ve ¢éziim 6nerisi farkli olmakta-
dir. Bunun nedeni alanyazinda yeterince galisma bulunmamasi olarak gés-
terilebilir. Nitekim bu galismada da bireylerin bilgi edinme amaciyla 6zellik-
le medyadaki denetlenmemis i¢eriklere bagvurma tehlikesi kargisinda med-
ya okuryazarliginin dini boyutunun etkili olabilecegdi tezi savunulmaktadir.
Ayrica alanyazindaki calismalarda baslica bir diger sorun da yéntem sorunu
olarak karsimiza gikmaktadir. Konuyla ilgili arastirmalarda timevarimei bir
yéntemin izlendigi, gesitli érnekler Gzerinden ¢ikarimlarda bulunuldugu ve
agirlikli olarak yorumsamaci veya elestirel perspektifle konunun ele alindigi
gorulmektedir.

Medya igeriklerinin etkilerine karsi bilinglilik vaat eden medya okurya-
zarliginin bir kolu ya da bir boyutu olarak nitelendirebilecegimiz medya
okuryazarliginin dini boyutu ya da dini medya okuryazarligi egitimi ile galis-
mamizda ve incelenen g¢alismalarda yer alan sorunlarin dniine gegilmesi
kolaylasacaktir. Medya okuryazarligina kapsamli bir sekilde eklenecek dini
boyut ile bireylerin bu istismar karsgisinda savunmasizliginin é6niine gegilebi-
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lecektir. Henlz Ulkemizde yeni bir alan sayilabilecek ve derslerine de yete-
rince 6nem verilmeyen medya okuryazarligi egitimi ginimiz dinyasinda
inang konusundaki sdmurinin had safhada oldugu distnuldiginde, dini
bir boyut ile desteklenerek ve olmasi gerektigi gibi ciddi sekilde verilerek
yalnizca gocuklara degil yetiskinlere de sunulmalidir.

Turkiye’de mevcut medya okuryazarligi egitiminin de yeterliligi konusu
tartismalidir. Sari (2015), tarafindan mevcut medya okuryazarligi ders muif-
redat ve materyalleri medyada Uretilip yayilan nefret séylemine yonelik
analiz edilmis ve garpici sonuglara ulasilmistir. Analiz sonucuna gére Turki-
ye’de ilk ve orta 6gretimde okutulan medya okuryazarligr dersinin katilimel,
sorumlu ve elestirel bir yurttag yetistirme amacindan ¢ok korumaci ve med-
yada yayginlasan nefret séylemine karsi duyarsiz bir egitim anlayisina da-
yandigi tespit edilmistir. icen (2020) bir devlet okulunda besinci sinifa de-
vam eden 6grencileri incelemis ve birinci siniftan itibaren ya bagimsiz bir
medya okuryazarligi dersi ya da diger derslerle buttinlesmis bir medya okur-
yazarligr egitimi verilmesini dnermistir. Ayrica medya okuryazarliginin elesg-
tirel distinme ile yakindan iligkili olmasi nedeniyle, 6grencilere elestirel sor-
gulama ve dusinme becerilerini kazandirabilecekleri 6gretim yéntem ve
etkinliklerinin geligtirilmesi gerektigini bildirmistir.

Cocuk ve genglerin zamanlarinin buydk bir kismini tiketmesine yol
agan sosyal medya okuryazarligi igin de benzer kaygilar bilim insanlar ta-
rafindan paylasilmaktadir. Sosyal medya platformlarinin yikselisi, distn-
celerimizi dile getirmemiz ve bilgimizi kamuoyuyla paylasmamiz igin bize
daha fazla imkédn saglamasina karsin bu medyanin tam gucu, ancak so-
rumlu, etkili icerik yaraticilari ve tuketicileri oldugumuzda fark edilebilecegi
bildirilmistir (Kim vd., 2014: 177). Medya okuryazarligi egitimi sayesinde in-
sanlar (yetiskinler, 6gretmenler ve 6grenciler) glvenilir bilgiye ulasabilirler.
Cocuklar, ihtiyaglarina uygun medya iceriklerinden haberdar edilebilir. Bi-
reyler internet bagimuiligi, saglik tehditleri, siddet igerikli medya icerikleri ve
herhangi bir mecrada karsilastiklari pornografik igeriklere kargi korunabilir-
ler. insanlarin izledikleri filmlerin, reklamlarin ve internet sitelerinin medya
iceriklerini sorgulayabileceklerini veya elestirebileceklerini fark etmeleri
saglanabilir (Yanarates, 2020: 96). Benzer bilimsel ¢calismalarin yayginlas-
tinlmasinin etkili medya okuryazarligi egitiminin Ulke igerisinde yayginlasti-
rilmasina katki saglayabilecedi degerlendirilmistir.
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