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ВЛИЯНИЕ СТАНДАРТА ХАЛЯЛЬ НА ПОЛИТИЧЕСКИЕ И ЭКОНОМИЧЕСКИЕ ПРОЦЕССЫ В 

РЕГИОНЕ ЮГО-ВОСТОЧНОЙ АЗИИ 

 

Аннотация: В данной статье исследуется и анализируется внедрение стандарта халяль в пищевой 

промышленности и его влияние на политические и экономические процессы в регионе Юго-Восточной Азии. 

Ключевые слова: халяль, концепции халяль, экзистенциальная угроза, сертификация пищевой 
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Введение 

Политика интеграции мирового рынка ставит 

многие развивающиеся страны в ситуацию к 

глобальной конкуренции. Согласно анализу 

экспертов, точнее занимающейся 

маркетинговыми исследованиями компании 

Grand View Research,  с 2017 по 2025 годах  в 

мировой индустрии халяльных продуктов питания 

будет наблюдаться значительный рост из-за 

увеличения мусульманского населения и 

значительного увеличения их расходов на 

продукты питания и напитки. 

Если говорим о концепции халяль, в 

последнее время халяль превратилась из 

мусульманской потребности в удовлетворение 

потребностей клиентов во всем мире1, с.13. 

Халяльная экономика охватывает такие 

области, как логистика, продукты питания, 

здравоохранение, туризм, косметика и мода2. 

Мусульмане считают, что еда, которую они 

потребляют, будет определять, насколько 

качество поколения и цивилизация в будущее. 

Халяльная еда будет производить поколение и 

цивилизация с халяльным образом жизни. Иначе, 

Еда харам приведет к созданию харама и 

цивилизация в будущем3, с.32. 

Термин халяль относится к еде и напиткам, 

которые разрешены для употребления и 

употребления мусульманами. Термин происходит 

от арабского  слово.  По-арабски халяль (لالح 

(означает: разрешено, приемлемо или разрешено., 

и противоположное этому значению харам или 

запрещено4, с.113.  Это понятие касается не 

только еды, но и охватывает все аспекты жизни 

мусульман. В исламе есть два важных источника 

шариата для мусульман, а именно Коран и хадисы.  

Мусульманские потребители признают 

продукты Халяльом  по определению халяль 

сертификация или логотип халяль на упаковке 

продукции. 

Мусульмане очень избирательны в выборе и 

покупке продуктов питания и других товаров на 
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рынке. Они не будут покупать товары или 

продукты, которые вызывают сомнения. Религия 

влияет на деятельность мусульман в обществе, 

включая Индонезию и Малайзию5, с.308, и 

отражается на их потребительском поведении 6, 

с.10. 

Они хотят потреблять и использовать только 

продукты с официальными знаками халяльной 

гарантии, выданными правительством.  С одной 

стороны, это явление демонстрирует уровень 

осведомленности о реализации веры, основанной 

на исламских законах; с другой стороны, это 

способствует их чувствительности, когда еда или 

другие продукты вступают в контакт с элементами 

харама и халяля7, с.445.  Чтобы гарантировать 

потребителям халяльность, в халяльную 

индустрию  в стран Юго-Восточной Азии как и 

другие страны вводятся стандарты халяль, а также 

сертификация халяль от доверенного Исламской 

Организации8, с.34. 

Ожидается, что к 2025 году мировой рынок 

халяльных продуктов питания достигнет 2,1 

триллиона долларов США с годовым темпом 

роста 6,1%. 

В 2016 году рынок оценивался в 1,24 

триллиона долларов США. К 2030 году общее 

исламское население увеличится с 23 процентов 

до примерно 30 процентов от общей численности 

населения мира. 

Азиатско-Тихоокеанский регион лидируют 

на рынке халяльной продукции в данное время. 

Около 63 процентов мирового мусульманского 

населения проживает в этом регионе, при этом на 

Индонезию и Малайзию приходилось более 55 

процентов регионального спроса в халяльной 

продукции в 2016 году9. 

Появление стандарта Халяль в среди стран 

региона Юго-Восточной Азии связано с 

кампанием Indofood.  Производитель популярной 

лапши быстрого приготовления Indo Mie, 

Indofood, является крупнейшим в мире 

производителем лапши быстрого приготовления, 

который применил правильный подход к 

производству высококачественной продукции в 

соответствии с приемлемыми стандартами, чтобы 

в конечном итоге проникнуть на рынок 

Европейского Союза и других стран Запада. Но не 

все продукты Indofood, на которые нанесена марка 

халяль, принимаются повсеместно. Принимается в 

Великобритании, принимается в Бельгии, но не в 

Малайзии10.  

В Юго-Восточной Азии живёт более 250 

миллионов потребителей халяль, а в таких 

странах, как Малайзия, Индонезия и Сингапур, 

уже много лет действуют правила, регулирующие 

импорт халяльной продукции. Проблема в том, 

что исламские страны в АСЕАН должны прийти к 

соглашению о едином стандарте халяль. 

Отсутствие единых стандартов Халяль в АСЕАН 

также привело к увеличению производственных 

затрат для компаний-экспортеров, поскольку они 

должны соблюдать различные национальные 

нормативные стандарты. При наличии единого 

стандарта для стран АСЕАН эти вопросы могут 

быть решены и помогут минимизировать 

экспортную стоимость халяльных продуктов, 

особенно продуктов питания и напитков. 

Согласно World Population Review (2019), в 

Юго-Восточной Азии три страны  - Индонезия 

(87%), Малайзия (60%) и Бруней-Даруссалам 

(66%), где большинство населения составляют 

мусульмане, а в странах как Вьетнам (0,1%), 

Таиланд (12%) ), Сингапур (14%), Филиппины 

(5,6%), Камбоджа (1,8%), Мьянма (4,3%), Лаос 

(0,01%), Восточный Тимор (1%) и Папуа-Нугини 

(0,05%) определённой часть население составляет 

мусульмане. Из-за торговых и социальных 

факторов в этом регионе проблеме халяль 

уделяется большое внимание во многих странах. 

Проблема халяль стала настолько актуальной 

в регионе Юго-Восточной Азии, что даже в 

странах с небольшим мусульманским населением 

продукция, которая производится и 

экспортируется во внешней торговле, 

производится на основе халяльной сертификации. 

Несмотря на то, что Таиланд является страной 

мусульманского меньшинства, он преуспел в 

производстве и экспорте халяльных продуктов на 

Ближний Восток11, с.302.  

Хотя термин халяль широко используется в 

странах региона, он также может иметь влияние на 

текущую социально-политическую ситуацию. 

Исследователи утверждали, что при продвижении 

проблемы халяль следует учитывать и 

безопасность. Исходя из теории 

экзистенциальных угроз, можно сделать 

несколько небольших выводов. Рассмотрим этот 

вопрос на примере Таиланда. К сожалению, быть 

меньшинством в такой преимущественно 

буддийской стране, как Таиланд, является 

проблемой для мусульман, чтобы жить согласно к 

исламским принципам. Один из примеров связан 

с принципом халяль. Многие продукты в 

Таиланде, основанные на шариате, включаются в 

нехаляльные продукты, представляют угрозу для 

мусульманского населения Таиланда. Поэтому, 

согласно теории безопастности, этот нехаляльный 

продукт называется экзистенциальной угрозой, и 

для ее преодоления необходимы действия. 

Теперь давайте рассмотрим еще один 

пример, связанный с проблемой халяль. Ситуация 

в обществе мусульманского меньшинства была 

упомянута, которую мы видели в примере 

Таиланда выше. Проблема халяль также актуальна 

в Индонезии, одной из общин с мусульманским 

большинством в регионе. Вопрос халяль сначала 

привлекла внимание, когда ДНК свиньи 



Impact Factor: 

ISRA (India)        = 4.971 

ISI (Dubai, UAE) = 0.829 

GIF (Australia)    = 0.564 

JIF                        = 1.500 

SIS (USA)         = 0.912  

РИНЦ (Russia) = 0.126  

ESJI (KZ)          = 8.997 

SJIF (Morocco) = 5.667 

ICV (Poland)  = 6.630 

PIF (India)  = 1.940 

IBI (India)  = 4.260 

OAJI (USA)        = 0.350 

 

 

Philadelphia, USA  387 

 

 

обнаружили в нескольких продуктов питания, 

которые широко распространены в Индонезии. 

Это было обнаружено исследователем по имени 

Три Сутрисно из Университета Бравиджая в 1988 

году. Существование этого открытия вызвало 

беспокойство у сообщества. В то время в отчете 

группы юридических исследований о роли 

общества в предоставлении информации о 

халяльных продуктах (2011 г.) было обнаружено 

снижение общего объема общественного 

потребления обработанных пищевых продуктов, 

что могло привести к экономическим потрясениям 

в Индонезии. Нехаляльные продукты, 

циркулирующие в Индонезии, стали для 

мусульман реальной угрозой при выборе того, что 

им потреблять. Уникально то, что в Индонезии 

существуют две различные формы 

секьюритизации, основанные на осознании 

появления новой экзистенциальной угрозы, то 

есть импортных товаров, которые угрожают 

отечественным12, с.224. 

В процессе экономического развития стран 

региона Юго-Восточной Азии введение 

халяльной сертификации пищевой индустрии 

производства явно не очень хорошо 

воспринимается последователями других религий 

и веры, проживающих в этом регионе. Причина в 

том, что правила исламского шариата в 

отношении продуктов питания которое строго 

определены в производстве и продаже 

потребительских халяльных товаров вызывает 

недоволствие среди сторонников других религии. 

С другой стороны, в среди стран региона пока не 

установлено единная система сертифицирования 

продуктов питания. Это приведет к непониманию 

и затруднение экономических процессов в 

экспорте и импорте халяльных продуктов. 
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