
-calculator 
Iulian Popescu

SoftTehnica

iulian.popescu@softtehnica.ro

REZUMAT 
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Cuvinte cheie 

Clasificare ACM 
H5.2. Information interfaces and presentation (e.g., HCI): 
Miscellaneous.  

INTRODUCERE 
S

, neurologia, 
chimia, biologia 

uncte de vedere. 

din nas sunt bl

similar. De asemenea s-

(Hum -

e avertiza de apropierea 

Furnicile sau albinele transmit de asemenea semnale 

olfactive. Omul percepe prin intermediul mirosului 
ilor olfactivi din 

nutrit pentru persoana din apropiere. Mirosul este 

exemplu une
identificarea unor incendii etc.  

informa

Majoritatea mirosurilor sunt compuse din mai multe 

pattern olfactiv combinat, care ne permite 

asupra comportamentului nostru social este foarte 

recte a 
receptorilor olfactivi la creier. 

FACTIV 
-a acordat lui 

 mare familie de gene, 

receptor
corespondent. Conform analizei datelor din proiectul 

sunt pseudogene. 
Cele 1000 de gene stau la baza 

Motivul exis

 structuri olfactive 

care omul le poate distinge. 
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, aparatul olfactiv este 

-

resc efectiv 

Fibrele nervoase olfacti

creierului - 
-un circuit complicat de fibre nervoase la 

cortexul cerebral. Aici, mesajul este identifi

receptorii olfactivi este sistemului 
limbic, denumit creierul primitiv, uneori chiar creierul 
olfactiv. 
Sistemul limbic este cel mai vechi segment al emisferelor 

inter-r
forma 

larea aportului alimentar, reglarea 

motivare etc. 

-o

pentru identificarea mirosului unui sconcs, mirosim 2x10-

11

milioane de receptori olfactivi, cam de 20 de ori mai mult 

mai sensibil. S-

ste nevoie pentru detectarea 

IMPLEMENTAREA INTERFETELOR OLFACTIVE 
-a

a mirosurilor. De fapt ce este a

-

mai complicate deoarece prin combinarea mirosurilor pot 
rea 

-

-un fel cum se va comporta 
un amestec de mirosuri. 

ar putea provoca alergii. 
-

sistem matematic. 

com

dezvoltat. 
Pentru a face o clasificare a mirosurilor avem nevoie de 
concepte cu care s  fie asociate. Spre exemplu acesta este 

-a finalizat o clasificare 
-

miros pe care l-
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: pentru a reprezenta un clip 

de 2 sec de la momentul T0. 

4 secunde a unui nou miros primar Y. Aici timp de 0,8s va 

zentarea 
a acestora, cum este formatul 

B) Intensitate drept cantitate, 
referindu-se -l

-au luat 4 
mi -

de intensitatea pe care o percep. C
experiment au ajuns la concluzia oamenii au o 
capacitate i,

-se
nivele de concentrare 100%, 50%, 25%. La aceste nivele 

ile 
mirosurilor, sim

i de la individ la 
individ. Aceste varia

popula i pe indivizi. 

in de 1 minut, ceea ce face 
-un fel va percepe un 
- i altfel va 

i acela i miros de crin (la aceea

minut. 

la popula ie la popula ie, dar i de la individ la individ. 
nuie te

aproape in de 1 minut de 

ulterioare, vom reprezenta parametrul intensitate pe 1 

valoarea 128 = concentra i 64 = concentra ie

mirosuri pe care subiec ii le pot identifica simultan. 
i Piaffman au 

subiec

 4 bi i de informa

dar vom lua rezultatul experimentului ca prag de fiabilitate 
stru. Similar 

ine rezultate 

e pure, cu un singur tip de 

D) canale de transmitere
au surround 3.1, 5.1 sau 7.1 

sistemele audio, vom avea sisteme olfactive care vor 

d

CONCLUZII 

amintesc: 
Clipuri audio-video-olfactive stocate pe PC pentru a 

etc 
Jocuri video 
Site-

Televiziune 
Cinematografie 

ting (utilizarea unor asemenea 

conectarea la dispozitive de tip infokiosk, reclame la 
televizor) 

dintre care cu efectul cel mai semnificativ ar fi cele legate 

economiei globale publicitatea a devenit tot mai 

ispozitivelor 

lfactivi. Oricum se folosesc deja 
-

ilor va 

telespectatorului I se va transmite mirosul de cartofi 
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Toate aceste lucruri au 
ii 

mase

testate 

ative 
Parkinson sau Alzheimer. 

sal

vizuale sau sonore. 

Vor 
graficia
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