RECLAMA FABRICILOR, UZINELOR SI DEPOZITELOR
IN PRESA BASARABEANA
(sfarsitul secolului XIX - inceputul secolului XX)

Presa a fost si va ramane unul dintre cele mai im-
portante mijloace de reclama. Este cunoscut faptul
ca reclama a aparut in ziare chiar odata cu aparitia
lor. Ce este ,reclama” si ce este ,publicitatea”? Exis-
ta oare vreo deosebire intre aceste notiuni? Pentru
a raspunde la aceste intrebari vom apela la termi-
nologia si esenta acestor cuvinte. Aceste preciziri
sunt impuse in legatura cu folosirea adeseori inco-
rectd a acestor notiuni. Cuvantul ,,reclama” este de
origine latina si provine de la latinescul clamare
ceea ce inseamna ,a striga”, ,,a chema”, ,a procla-
ma”. Acest cuvant aproape fara schimbari a intrat
aproape in toate limbile europene. In Anglia si in
America se utilizeazd expresiile ,advertise”, ,ad-
vertising”, insad nu cu sensul ingust de publicare a
anunturilor in presa, ci cu unul mai larg corespun-
zator cuvantului ,,advertere” de la latinescul ad-
verto — a intoarce, a indrepta spre, a atrage atentia
asupra ceva (cu ajutorul panourilor, firmelor etc.).
Francezii folosesc cuvantul ,,publicité” pentru a in-
dica cuvantul reclamé, de unde a fost imprumutat
de limba romana si care este utilizat si in prezent.
Termenul ,,publicitate” s-a format de la latinescul
spublicus” si a fost atestat in limba franceza la anul
1689. La inceput el era utilizat in sens juridic, adi-
ca publicul si instantele judecatoresti chibzuiesc
in comun asupra ludrii unei hotarari, fara a mai fi
tinuta in secret. Abia in anul 1829 pe masura ce re-
clama s-a extins prin presa, afise si prospecte ia ac-
ceptiunea tehnicd moderna de ,fapt de a exercita o
actiune asupra publicului cu finalitate comerciald”
(Petcu 2002, 141). Deci, termenul de ,,publicitate”,
cu sensul de ,instiintare a publicului”, ia o accep-
tiune mai largd — de a exercita o actiune asupra
publicului in scopuri comerciale, ceea ce de fapt se
urmareste prin reclama.

In ceea ce priveste esenta notiunii de reclama,
in literaturd sunt péareri diferite. De exemplu,
reclama ar fi, dupa Efron si Brokhaus, un anunt
despre vinderea produselor sau oferirea servici-
ilor, cu scopul captivarii consumatorilor prin la-
ude, deseori exagerate, ale calitatilor produselor
(Bpoxkrays, Edpon 1899, 527).
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Prin notiunea de reclama se intelege in genere
o discutie (talcuire) in public despre ceva, inde-
osebi cu ajutorul presei, propagarea unei intre-
prinderi, afaceri, productii, inovatii, descoperiri,
perfectioniri, a capacitatilor deosebite ale unor
persoane etc. (ITnuckuit 1894, 14). Esenta recla-
mei in sensul larg al acestui cuvant, inseamna o
actiune planificatd asupra psihicului omului cu
scopul de a-i trezi o dorinta irezistibild de a pro-
cura sau a pastra bunurile pdmantesti (Yuepos
1994, 366). Aceasti actiune se realizeaza pe calea
publicitatii prin tiparituri, radio, televiziune etc.
Mesajele, insa, transmise prin intermediul insti-
tutiilor mass-media se platesc. Prin urmare, ,vom
continua sa numim publicitate mesajele transmi-
se pe baza unei relatii contractuale (contra cost),
datorita acceptiunii largi a termenului si a prelu-
arii sale pe filiera latind — franceza” (Petcu 2002,
142). Deci, notiunile de ,,reclam&” si ,publicitate”
sunt originar sinonime, cand este vorba de o acti-
une cu finalitate comerciala si industriald. Aceas-
ta se referd la utilizarea acestor termeni in limba
romani. In limba rusi, de exemplu, existd doar
un singur cuvant, pentru identificarea acestei ac-
tivitati, cel de reclama.

Fondatorul publicitatii tiparite in Europa este
socotit Théophraste Renaudot. In 1630 fondeazi
,Bureau d’adresses” — biroul de adrese si de infor-
matii, care isi tiparea reclamele si in ziarul ,Ga-
zette de France”. ,Tatal” reclamei tiparite euro-
pene, medicul Renaudot, a reusit sd capete de la
Richelieu dreptul de a tipiri un ziar, desi aceasta
costa foarte scump.

Cel mai inalt nivel de dezvoltare a publicitatii ti-
périte, la sfarsitul sec. XIX - inceputul sec. XX,
l-au atins presa englezi, americand, franceza si
germana. Reclama din presa de aici era deja un do-
meniu destul de avansat al businessului. Cele mai
raspandite ziare din Anglia erau: , Times”, ,Daily
News”, ,The Standard”, ,The World”. Anunturi-
le publicitare de pe paginile lor ocupau de doua
ori mai mult spatiu decat insusi textul. Veniturile
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din publicitate erau foarte mari. De exemplu: zia-
rul , Times” avea In urma lor anual echivalentul a
3.500.000 ruble (ITauckuii 1894, 14). Americanii,
popor pragmatic, cu mult mai inainte decat alte
popoare au inteles, ca publicitatea este o arma
puternica spre succes. Ei au apreciat cel mai bine
importanta publicitatii si au investit cel mai mult
in aceastd afacere. Cele mai raspandite ziare ame-
ricane din perioada cercetata sunt: ,New York He-
rald”, ,,The Wold”, ,The Tribune”, ,,The Sun”, , The
Evening Star”. Ele se tipareau pe trei foi mari de
1,5 arsgini in lungime si un arsin in latime, in 48 de
coloane, cu caractere mici. Se vindeau doar cu 6-8
copeici (in bani rusesti), adica tot atat, cat costau
in Rusia ziarele mici. Despre amploarea anuntu-
lui publicitar in presa americana ne vorbeste si
urmatorul exemplu: in anul 1881 redactia ziarului
,New- York Herald” a hotarat sa numere cate co-
loane cu anunturi sunt publicate in cele mai mari
ziare locale intr-un numir de duminica si s-a con-
statat ci in ,New York Herald” erau 105 coloane in
care erau inserate 4.437 de anunturi si reclame cu
un text mediu de 300 randuri. In aceeiasi zi ,New
York Times” avea 22,5 coloane cu 503 reclame,
»~The World” — 18,5 coloane cu 525 reclame, ,,The
Sun” — 14,5 coloane cu 413 anunturi (Iltuckuii
1894, 16).

Cele mai mari ziare americane si engleze aveau
mereu un numir mare de anunturi. De un format
mare, originale prin continut, atrigeau de la sine
cititorul. Desi toate anunturile erau tiparite cu
caractere diferite, cuvintele-cheie la care urmau
sd atraga o atentie deosebita se repetau de cateva
ori forméand figuri tipografice bizare, ingenioase.
Anunturile sunt amplasate pe rubrici, usurand
astfel cidutarea. Reclame se intalneau, deseori, si
in textul redactional, tariful lor fiind foarte mare
(Ilnuckuii 1894, 16).

O noud etapad in dezvoltarea publicitatii in Rusia
se incepe odata cu desfiintarea iobagiei in 1861
si dezvoltarea rapida a relatiilor capitaliste. Un
eveniment insemnat in dezvoltarea reclamei ruse
l-a constituit si lichidarea monopolului statului
in publicarea anunturilor particulare in ziare si
reviste. Aceasta duce la cresterea numarului de
publicatii. Apar primele agentii de publicitate. La
hotar dintre secole ziarele ruse acorda o jumaéta-
te din spatiu anunturilor, ceea ce duce la protes-
te din partea societatii. Astfel acestei perioade 1i
este caracteristica o inflorire a reclamei, legata de
cresterea veniturilor ei.
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Publicitatea din presa basarabeani, avea specificul
sau, determinat de conditiile social-economice de
dezvoltare a Basarabiei sub tarism. Ea se caracteri-
zeaza printr-un nivel mai scazut, in comparatie cu
cel din tarile avansate. Una din cauzele dezvoltarii
mai lente a reclamei din presa basarabeana o con-
stituia si faptul aparitiei tardive a presei in acest
tinut (1854). Abia in 1889 apare aici i primul ziar
particular — ,Beccapabckuii Bectauk”, editat de
E. Sokolova. Insi, si in acest tinut, spre sfarsitul
sec. XIX - inceputul sec. XX se observa un avant
in dezvoltarea publicitatii. El este legat de creste-
rea numarului de publicatii periodice, indeosebi a
ziarelor particulare, in programul cirora nu lipsea
rubrica Anunturi. Anunturile din ziare ies din li-
mitele acestei rubrici care, de obicei se afla pe ul-
tima pagina. Insertii gasim de acum si pe prima
pagini si chiar pe paginile de mijloc ale ziarelor,
cele mai scumpe de altfel. Mai mult de jumaétate
din spatiul ziarelor este acordat anunturilor pu-
blicitare. Mesajele lor erau diverse si cuprindeau
toate sferele vietii. De aceea, pentru o cercetare
mai aprofundata, am decis si clasificam anunturi-
le in functie de mesajele ce le contin, adici pe sfere
sociale: economie (industrie, agricultura, finante,
comert); servicii sociale (odihn4, calatorii); servi-
cii intelectuale (invitdmant, medicina, teatre, ci-
nematografe); religie; politica; jurisprudenti etc.

Publicitatea indeplineste in societate o serie de
functii importante, in primul rand, cea economi-
cii. In esentd, publicitatea este un fenomen eco-
nomic. Ea rezolva o serie de sarcini, ce stau in
fata producitorului sau vanzatorului de marfuri
si servicii, influenteazi deciziile economice, luate
de consumatori, constituie o parte integrantd a
sistemului economic. In epoca dezvoltirii tehnice
si concurentei permanente este cu adevarat o arta
nu de a produce marfuri, ci de a le vinde. Este cu
mult mai ugor de a folosi in productie cele mai noi
inovatii, decat de a avea afacere cu psihicul omu-
lui (YrepoB 1994, 371).

Tematica acestui articol este legatd de unele su-
biecte economice ale reclamei din presa basara-
beana. Este vorba de publicitatea fabricilor, uzine-
lor si depozitelor, prezenta, atat in publicatiile de
stat, cat si cele particulare. Scopul acestui articol,
este de a dezvilui particularitétile de publicare a
anuntului publicitar de cétre publicatiile de stat
si cele particulare. Pentru inceput voi apela la un
gen de publicatie periodicd de stat precum sunt
calendarele: publicatii anuale la care deja am ape-
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lat pe parcursul cercetarii anterioare a tematicii
respective, unde de fapt sunt concentrate anunturi
cu mesaje diverse din intreaga gubernie. In comu-
nicarea dati voi pune accent pe urmatoarele ca-
lendare: ,beccapabus”, calendar literar-economic
de masa, alcatuit si editat de M.I. Britan (apare in
1893, 1894, 1895, 1896); ,beccapabckuii ampec-
KajeHaapp” si ,beccapabekuii kanenaaps”, editii
publicate de ziarul ,Beccapabckue rybepHCKHE
BeIOMOCTH; ,,AZipec-KaysieHaaph beccapabckoit
rybepuun”, editie a Comitetului de Statisticd din
Basarabia, redactor B.A. Topiro; ,Beccapa6c-
KUH I00WJIEHHBIA CeTbCKO-XO3SHCTBEHHBIH Ka-
JeHaaps’, supliment al revistei ,Beccapabckoe
cenbckoe xo3sicTBa” (a aparut in 1912, 1914 si
1917) (Tpy6ernkoii 1968, 201).

Calendarele contin un numar mare de anunturi
ale fabricilor, uzinelor si depozitelor. Ele pot servi
drept surse importante de cercetare a industriei
din acest tinut. Inainte de a trece direct la subiec-
tul acestei analize, am vrea si ne oprim pe scurt
la situatia industriei din tinut. Fiind o regiune
agrard, industria in Basarabia se afla intr-o stare
rudimentara. Aici predomina munca manufactu-
rierd si industria casnica. Desi in unele ateliere
erau introduse maginile cu aburi, lucrarile de baza
se efectuau manual. In 1895 in Basarabia functio-
nau 771 de fabrici, la care lucrau 3971 de persoa-
ne, venitul anual al carora il constituia 2.130.252
rub. (HJI9KB 1895, 96). Fabricile, uzinele si alte
mestesuguri nu erau dezvoltate. Cele mai dezvol-
tate ramuri industriale erau: tdiatul padurilor,
fabricarea lumanarilor, fabricarea caramizilor, fa-
bricarea uleiului si a macaroanelor. Numarul total
al fabricilor il constituie 931, cu un total de 4.580
muncitori si cu un venit de 1.007.476 rub. (Bcsa
Poccus 1903, 47). O alta sursa documentari, si
anume Calendarul-adresa ilustrat al guberniei Ba-
sarabia pentru anul 1913, publicatie a Comitetului
de Statistica, editat sub redactia lui B.A. Topiro,
da urmatoarea informatie: intreprinderi industri-
ale in gubernia Basarabia pentru anul 1911 s-au
inregistrat 300, cu un venit anual de 679 mii ru-
ble (MAKBT 1912, 218). Insi ele sunt clasificate in
categorii — III, IV, V, si VI, adici aici nu mai erau
incluse si cele casnice. Tot aici, pentru comparatie,
este dat numarul de intreprinderi din anul 1910. El
constituie cifra de 252, cu un venit de 489 mii ru-
ble. Daca comparam aceste date, observam totusi
o evolutie in dezvoltarea industriei in tinut. Fapt
remarcat si prin cresterea numarului de reclame
ale acestor intreprinderi in presa locald. Vorbind

despre mesajele acestor reclame, vom incerca in
continuare si le clasificim dupa continutul lor. Pe
primul loc vor fi plasate anunturile fabricilor de
distilare, de producere a berii, a vinului si alcoolu-
lui, a apei minerale si limonadelor.

Basarabia intra in lista guberniilor privilegiate,
unde proprietarii de mosii detineau monopolul
in producerea si vinderea spirtului (?)Kyxos 1975,
97). Majoritatea fabricilor de alcool in anul 1861
se aflau pe teritoriul mosiilor si apartineau pro-
prietarilor acestora'. Mai tarziu ele vor aparea si
in orage. Daca fabricile de alcool au aparut in Ba-
sarabia In anii ‘60 ai secolului XIX, cele de bere
sunt cu mult mai vechi. Si ele erau situate, la ince-
put, in sate, indeosebi in judetul Hotin si Soroca
(vezi continutul reclamelor). In 1913 in Basara-
bia existau 15 fabrici de bere. Ele produceau 800
mii de cdldiri de bere, cu mult mai putin decét
in guberniile Herson si Podolia (bepr 1918, 218).
In continuare reproducem continutul reclamelor
acestor intreprinderi:

— In orasul Hotin, gubernia Basarabia; Prima fa-
bricd de producere a berii-hidromelului si fa-
brica de malt M. A. KALPAKCI si a urmasilor
lui L. BRONSTEIN, existi din 1797; PRODUCE
DIVERSE SORTURI de BERE si MIERE; Mai
produce diverse sorturi de MALT: de culoare
intunecatd, deschisi, de Pilzen si Kulibahsk DE
CALITATE SUPERIOARA (AKBI 1912).

— Fabrica (cu aburi) DE BERE SI MALT a urma-
silor lui L.M. BUCARESKI din orasul Hotin,
distinsi la Expozitia agricold internationali de
la Paris din 1908 cu Medalia de aur, si cea de la
Hotin, din 1911, cu Medalia de argint; produce
sorturi bune de malt si urmatoarele tipuri de
bere: ,,Risovoe” (din orez), ,Martovskoe”, ,Tar-
skoe”, ,,Pilzenskoe”, ,Cesskoe”, ,Miunhenskoe”
si ,Bavarskoe” (AKBI 1912).

— FABRICA de DISTILARE a ALCOOLULUI nr.
27 din TANOUTI a proprietarilor Ana si Nicolae
CAZIMIR; Fabrica de rectificare a lui Nicolae
Alexandru CAZIMIR, ambele fabrici se afla in
satul Ianduti la 3 km de statia caii ferate (AKBI'
1912).

— Fabricile de distilare a alcoolului, de producere
a berii, a hidromelului si maltului ,DNESTR” a
lui ABRAM PEISAH si urmasilor lui Leib Mi-
ler. La fabrica de bere si hidromel se produce
BERE si HIDROMEL de diferite sorturi, cat si

'ANRM, F. 2, inv. 1, d. 7372, f. 40-78.
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MALT DE PILZEN de calitate superioara. Ora-
sul Hotin, langa raul Nistru (AKBT 1911).

— FABRICA DE DISTILARE MIHALCAUTI nr.
36 (cu sectie de filtrare a alcoolului), situata
pe mosia MIHALCAUTI, judetul Hotin, apar-
tinand proprietarului ABRAM MOISEEVICI
BERSTEIN, Adresa postald: localitatea Bri-
ceni, judetul Hotin. Gubernia Basarabia, A.M.
Berstein (FIOCXK 1912).

— Fabrica de ape minerale A. DARDIKA, ora-
sul Bilti, strada Peterburgskaia, casa proprie
(AKBTI 1912).

— Fabrica de ape minerale M. VIZENTAL, ora-
sul Balti, strada Peterburgskaia, casa proprie
(AKBTI 1912).

— BERE, LIMONADE, APE MINERALE ale fa-
bricilor ,RAPP” alui I. Kurtz, strada Sadovaia,
telefon 276. LIVRARE LA DOMICILIU (AKBI'
1912).

— Fabrica de bere Dnesrtrovsc si fabrica de ape
sintetice - minerale din orasul Bender. Bere:
»Vienezd”, ,Pilzen”, ,Bok-Bier” si ,Export”.
APE DULCI si LIMONADE. Executare rapida
si cu acuratete a comenzilor (AKBI 1911).

— Fabrica de ape minerale Z. BELBURDA, orasul
Akkerman. Limonade din fructe, oranj, vin de
mere si alte bauturi din fructe. Pentru calitatea
inalta a produselor, fabrica a fost mentionata
cu medalii de aur si argint (AKBI" 1916).

Printre intreprinderile industriei de prelucrare se
numara si fabrica de zahér din Zarojeni. Iati con-
tinutul anuntului acestei fabrici:

— Societatea Industriala ZAROJENI, FABRICA
DE ZAHAR, satul Zarojeni, judetul Hotin, gu-
bernia Basarabia, Posta, orasul Hotin (AKBI'
1911). Aceastd Societate isi anunta inceputul
activitatii in baza statutului adoptat la 15 iunie
1890, incepand cu 20 septembrie 1890. Sediul
ei se afla in orasul Odesa (BI'B 1890). Fonda-
torii ei sunt fratii Marc, Alexandru, Artemie,
Eugen, Arcadie, Gheorghe si Alexei Rafalovici.
In componenta ei au intrat o serie de mosii, a
caror valoare era de 7.400 desetine de pamant
si doud fabrici ale fratilor Rafalovici: cea de
zahar din Zarojeni si cea de distilare a vinului
din Stavceni, din judetul Hotin cu localitatile
Zarojeni, Stavceni, Dolineni, Corestauti, Siro-
uti, Silovti, Rucsini, Levinti s.a. Valoarea totala
a capitalului acestei Societati era de 1.850.000
(un milion opt sute cincizeci de mii) ruble=.

2ANRM, F. 2, inv. 1, d. 8812, f. 11.
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In presa locald sunt prezente o serie de anun-
turi ale uzinelor mecanice. In listele fabricilor si
uzinelor pentru anii 1880-1902 sunt atestate ur-
matoarele ateliere mecanice: ale lui R. Ghikis, R.
Hamudis, I. Krimarjevski, G. Izelin, S. Serbov, N.
Bacumski, I. Langhe — in Chisinau, G. Rozner si
K.F. Gobbaher in judetul Akkerman, C. Garting
in judetul Orhei, I. Perelman in judetul Hotin, C.
Iancovski in judetul Ismail (Kykos 1975, 86). Insa
numai patru din cele mentionate mai sus erau in-
cluse in randul intreprinderilor constructoare de
magini (alui S. Serbov/Stefan Sarbu, I. Langhe, F.
Gobaher si C. Garting). In 1914 in Basarabia erau
sase Intreprinderi constructoare de masini, care
produceau si reparau productie in valoare de 83
mii ruble (Bepr 1918, 218).

Reproducem continutul unor reclame ale acestor
uzine:

— Uzina mecanici I.I. LANGHE, Chisiniu, langa
Scoala Eparhiala de Fete, vis-a-vis de bariera,
telefon 365. Executa lucriri de reparatie: a ca-
zanelor cu aburi, locomobilelor, batozelor cu
aburi, alte masini si unelte agricole; motoare-
lor cu petrol, instaleaza aceste motoare; CON-
FECTIONEAZA: cazane cu aburi (cu diferite
sisteme), rezervoare, teascuri pentru fabrica-
rea vinului si uleiului, valturi pentru stoarcerea
uleiului, piese pentru mori si TRANSMISIE.
Cresteazi si slefuieste valturile de la mori cu
ajutorul unui strung performant. Lucrul se
executd constiincios si cu acuratete. Preturi
moderate (BAK 1908, 23).

— Fabrica de mobild P.F. BACUMSKI, Chisiniu,
in drum spre havuz, la coltul strazilor Mincov-
skaia si Voznesenskaia, 771, la statia de tramvai:
IEFTIN!!! paturi metalice-modele engleze,
picturale, de campanie — cu greutatea nu
mai mult de 20 funturi, obignuite si altele, de
la 2 rub. 50 cop. Saltele cu cuirasi, plase
— igienice, cu arcuri, moi si altele de la 1 rub.
75 cop. NOUTATE!!! Saltea demontabili
L,SPIRALA” rezistenti si moale, confortabila,
absolut necesari bolnavilor; MASUTE pentru
lavoare si samovare etc. Scaune, cirucioare,
biciclete, obiecte de lacitusarie si altele. NO-
UTATE!!! Masa-comoda cu loc pentru pas-
trarea albiturilor — ziua, iar seara pat pentru
copii sau pat mare metalic cu o plasi cu 26 de
arcuri, ocupa 1/5 din spatiul pe care il ocupa un
pat; de la 7 ruble. Inventia a fost apreciata cu
MEDALII. Se primesc comenzi in particular si



V. Serjant, Reclama fabricilor, uzinelor si depozitelor in presa basarabeand

CO000CC08NE
Bs ropoxt XOTHHD

Beccapabekoit ryGepHin

epabii NHBO-MBAOBAPEHHbIH
—————— H CONOROBEHHbIE 33BOAbI

. A. FKawnarwu

U HacrboHKKkoBL HxL
A. TBponwmerina,
CYHICCTB. T 1707 T
—— W3TOTOBIAET PABMIE COPTA ——

A TAICCHE
H3rOTOBMNAET b PA3HBLIE COPTA

COITOIT A

@
@
g
&
-
:

€
L
[
-
¢

&

&

TeMIUbLII
MILIB3CHCKIIT 11 KY.L0AXCEI,

BBICHIIXD EAYECTBD.

RAKDL-TO: 1, CBBTADII,

1. Reclama fabricii de bere, miere si
malt M.A. Kalpakei din orasul Hotin,
publicati in Anpec-kaneHgapb
Beccapabckoii rybepHuy Ha 1913,

1912
E:i"‘....:“””:ooooi¢¢$i3

3 L 4

E Snoyywiti M 2¢-1i b4

S BINOKYPENILIT 3ABOAT &
i NPHHAJLIEA AL EE

§0\H||'lill |||H{ll.|'\Il!4\.,]1",1{1};\||,H’U|’.||'|M|'h. $

4

£ RAIMIPL.
5 T .
§ PEETHOIEAION B 3ABOAD i
z NPHHAANIEAINIA- JEMAEBAAR BABLY §
e . s RS

£ 2 MG LTERCANPOBIYY 38

¢ : *

i NADWMIPY.
: @a sav0da naxod; o con, A o

4 Y

: J-x sopemaxs omd JHeanINO-gop ] i

*

:

:

2. Reclama fabricii de distilare
a alcoolului nr. 27 din Ianauti
a proprietarilor Ana si Nicolae
Cazimir, publicata in Axpec-
KayieHAaph beccapabekoii rybepHIT
Ha 1913, 1912

— 3ABOJIb ==

MUny4Yyux’s BOIb

A AAPANKA

r. Bdasym,

Iemepiypecas ya, cof. daws.

3. Caseta publicitari a fabricii de ape
minerale A. Dardika din oragul Balti, pu-
blicata in Anpec-kaneHnaps beccapabekoit
rybepHUU Ha 1913, 1912

“IIBO, JIUMOHA/IbI, MUHEPAJIbHBIA BOAbI
saBOnoOB™.L

LA™ L KYPTUA.

Cazomas yamna. Tezed. NG 276.

JOCTABKA HA AOM'b.

4. Reclama fabricii de bere, limonade, ape
minerale ,Rapp” a lui I. Kurtz din orasul
Chisindu, publicata in Agpec-kanesgapb
Beccapabckoii rybepHuM Ha 1912, 1911
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zahdr din satul Zarojeni,
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judetul Hotin, gubernia
Basarabia, publicata

in Axpec-kaseHmapb
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Ha 1912, 1911

5. Caseta publicitara a
fabricii de ape minerale
Z. Belburda din orasul
Akkerman, publicata
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6. Caseta publicitara a uzinei mecanice de turnat fonta al inginerului
tehnolog S. I. Serbov (Sarbu), arendati de inginerul M.I. Gotlib

din orasul Chisindu,publicati in Beccapabckuii 06UIEAHBIH
CeJIbCKOXO3SHUCTBEHHBIN KaJIeHIaph Ha 1913, 1912
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in scris, se pot schimba, inchiria, modifica; ni-
chelarea, oxidarea samovarelor, ambalarea etc.
(BAK 1908, 38).

Fabrica mecanica de butoaie A. Blank, telefon
27. Primeste comenzi la BUTOAIE, putine si
razatori si alte articole necesare vinificatiei.
Butoaiele se confectioneazd din lemn ales si
uscat, fara ceruza si carie (AKBI 1911).

Uzina mecanica de turnat fonta a inginerului-
tehnolog S.I. SERBOV, arendator — inginerul
M. 1. GO T LIB, Chisindu, nu departe de gari,
drumul Muncesti, nr. 237, tel. nr. 92; PRO
DUCE: PLUGURI, TEASCURI, TREIERA-
TORI (BATOZE) pentru papusoi, tocatoare de
paie, teascuri pentru fructe si legume; REPA-
RA: LOCOMOBILE, CAZANE CU ABURI si
alte tipuri de masini agricole, CRESTEAZA SI
SLEFUIESTE valturile de la mori; MONTEA-
ZA mori cu ABURI si cu PETROL, instaleazi
POMPE, si alte piese turnate din fonta si arama
(BIOCXK 1912).

Uzina de masini si unelte agricole C.C. LANER
si F.F. GOBAHER (Sarata, gubernia Basara-
bia). Pentru calitatea productiei a fost distin-
sa la Expozitia agricola din Basarabia cu ur-
mitoarele distinctii: Medalia de aur — pentru
pluguri cu un brizdar si mai multe brazdare;
medalia de aur — pentru seméanatoarea Buck-
er; Medalia de aur — pentru treieratoarea cu
aburi pentru porumb; Medalia de aur — pentru
teascurile pentru struguri; Medalia Mare de ar-
gint — pentru maginile de recoltare a granelor
(Beccapaberr 1904).

— PATISERIA, FABRICA DE BOMBOANE, TUR-
TE DULCI si HALVA N.A. SiCENKO, strada
Alexandrovskaia, vis-a-vis de circ, casa Braun-
stein;

Catalog succint de preturi:

1 funt de caramea moale............cc.c...... 40 cop.
1 funt de caramele ........ccccecverereeennenns 20 cop.
1 funt de migdale prajite.........ccccccuuenee 40 cop.
1 funt de turte dulci .....cccocvevverierrennen. 20 cop.
1 funt de biscuitila ceai..........ccceeunen.e. 16 cop.
1 funt de turte dulciin.......ccceceeveeeencnne 30 cop.
1 funt de bomb. de ciocolata................. 50 cop.
1 funt de turte dulci .......coecveeereennnennnee. 12 cop.
1 funt de caramele moi .........ccccveeeuveennee 40 cop.
1 funt de dropsuri......cccceevvevvverviernnennne. 20 cop.
1funtdehalva .....cccoceevieecieeciieieeieeen, 16 cop.
1 funt de betiSoare ........cccceeereeveenenncnne 30 cop.

TOATE PRODUSELE
LA PRETURI ANGRO (BIOCXK 1912)

— Prima fabrica de bomboane din sudul Rusiei
M. M. D ORFM AN, Balti, telefon 129, Me-
dalia Mare de Aur la Bruxelles in 1906 (AKBI'
1912).

Sunt curioase si urmaitoarele texte ale reclamei
fabricilor de sdpun, de stampile, de tuburi meca-
nice:

— 50 % ECONOMIE 50 %; FABRICA DE SA-
PUN FRATII A. si S. FELDMAN, Chisiniu,
,Feldmanin” — sdpun nou pentru spalatul ru-
felor, produs exclusiv din griasimi naturale fara

Pe paginile tipiriturilor basarabene este inserat
un numdr insemnat de anunturi ale fabricilor de
bomboane:

— Prima fabrica de bomboane si cofetirii I.M.
DUVINSKI, Chisindu, strada Gostinaia, casa
lui Grosman, cu Filiald pe strada Alexandrovs-
kaia, vis-a-vis de cladirea pompierilor. Carame-
14, dropsuri, marmeladd, bomboane fondante,
ciocolata, halva, rahat-lucum, turte, biscuiti la
ceai si prajituri. BOMBOANE si CIOCOLATA.
Se primesc comenzi la TORTE si alte prajituri
(HJI9KB 1895).

— Fabrica de BOMBOANE, ciocolata, turte dulci
si halva N.M. ROZENBERG, Chisiniu, strada
Smidt colt cu Armeani nr. 82, produce zilnic

adausuri. ,Feldmanin” se vinde doar cu etichete
ale firmei noastre. Datorita calitatii superioare
si mirosului placut poate fi folosit ca sapun de
toaleta.
FERITI-VADE FALSIFICARI!
(BIOCXK 1912).

Fabrica cu aburi D.D. LIBEROVICI, orasul
Chisindu. Tuburi mecanice si hartie pentru ti-
gari (BIOCXK 1912).

Fabrica de STAMPILE din cauciucuri si comer-
cializarea hartiei de scris I.B. RUBINSTEIN,
Chisinau, strada Pugkinskaia colt cu Haralam-
pievskaia; Preturi dintre cele mai ieftine (BAK
1908, 44).

diferite sorturi de bomboane si turte dulci. Cio-
colatd de la diverse fabrici. Preturi moderate
(BAK 1908, 37).
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Doar o parte foarte neinsemnata de materie bruta
era transformati in produse de manufacturiera,
prin urmare, populatia Basarabiei consuma pro-
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8. Reclama fabricii de bomboane, turte dulci si
halva N. M. Rozenberg din Chisindu, publicata in
Beccapabcekuii apec-KaseHAaph Ha 1909, 1908
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10. Caseta publicitara a fabricii de sdpun Fratii A.

si S. Feldman din Chisinéu, publicata in
Beccapabekuii 100MIEHHBIN CeTbCKOX03AHCTBEHHBIH
KaJIeHJaph Ha 1913, 1912
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12. Reclama fabricii de
bomboane, turte dulci si
halva N.A. Sicenco din
Chisindu, publicata in
Beccapabcekuii 0OMIeRHbIN
CEeJIbCKOX03AHCTBEHHBIH
KaJIeHZaph Ha 1913, 1912

13. Reclama depozitului

de maérfuri pentru

vinderea cu amanuntul

al Societatii pe Actiuni

de stofe manufacturiere
A.G. BORST, publicata in
Beccapabcekuii 0OHIeHHbINT
CEeJIbCKOX03SIHCTBEHHBIH

KaJIeHJaphb Ha 1913, 1912

RUIINHEBCKIL ®ABPIYHDLI GRIATT
ANA PO3HUYHONW NPOOAHM

Diionepuazo Odujecmisa Cyronnoii manygianmypn

A.X.50PCTDH

BB BTEPHE.

Huuuneas, Arevcandposcran ya, &5 Maccamn.

BCEI T A CIIABIEEIT
#0k% BOJIBIIUMD  BBIBOPOM'D sexex
BCCBO3MOKHBIXB CYKOHHBIX'L TOBapOBT,
KAKB-TO:

TPUHO, LUEBIOTBI s
% CYHHA, v APAMbI
AR YRGS 0 AANCKIXD KOCTIONOB M TG0,

KACTOPH JLIAI‘OHAJII/I u up

———— 1% fopyennon oxema. ———

MIPOYHbIA YYEHHYECKIA CYHHA,

Hapbais wameit lpuﬁpm\u 10 KayeeTny H madlle-
CTBY HE. YETYOaloTh CAMHMD JYINIAMB 3arpaHiy-
HBIMD (paGpHKATAMD.

IT5zz5I $adPIT =TT IST-

T

-

14. Reclama fabricii de stampile a lui I.B. Rubinstein,
Chisindu, publicatd in Beccapabckuii anpec-kaneHnapb

Ha 1909, 1908
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11. Caseta publicitara a fabricii de teracotd, caramida
si olane M.I. Beniamovici din Chisindu, publicata in
Beccapabckuii 0OUIEHHBIN CeTbCKOX03HCTBEHHBIH
KaJIeH/1aph Ha 1913, 1912
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15. Reclama depozitului de instrumente muzicale
R. Sicora si Co din orasul Chisinau, publicati in
Beccapabckuii ajipec-kajaeHaaph Ha 1909, 1908
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duse manufacturiere importate, in mare parte din
Rusia, Kiev si Polonia. Fiind importate, ele erau
péastrate in depozite. Ce marfuri erau depozitate
aici, fiind propuse consumatorului basarabean?
Réspuns la aceastd intrebare gdsim in urmatoa-
rele anunturi:

— Depozitul angro de produse chimice si far-
maceutice ale fabricii E. MERK din Darmsta-
dt reprezentat in gubernia Basarabia de cétre
ISAC GRINFELD, Chisiniu, strada Gostinaia,
casa lui Kenigsat 27; Adresa pentru scrisori si
telegrame: Chisindu, Isac Grinfeld (HJIDKB
1895).

— Depozit de materiale pentru apeducte si con-
structii V. KARPENTER, Chisiniu, Sinadinov-
skaia colt cu Podolskaia. Primeste comenzi la
instalarea apeductelor si a canalizarii si in ge-
neral a multor altor instalatii, closetelor cu ap4,
a gropilor de curatare, pisoarelor, canalelor de
scurgere a cazilor, havuzurilor, bazinelor etc.,
precum si lucrari de betonare. Vinde: olane
de Marsilia, ciment, nisip de Liusdorf, foi de
plumb si tinc. Tevi de fier, de fonta, de plumb
si ceramici, robinete, furtunuri, havuzuri, la-
voare, cizi, vaterclosete, chiuvete de gunoi etc.
Catalogul ilustrat cu pretuiri la cerinta-gratuit.
Adresa pentru scrisori si telegrame: Karpen-
ter-Chisinau. Comenzile se primesc si din alte
localititi, in afard de Chisinau (HJI9KB 1895)

— Depozitul angro de produse textile si de postav
ELIS GALPERIN cu fiii, la coltul strazilor Ale-
xandrovskaia si Kupeceskaia, in casa proprie,
telefon 171 (BAK 1902).

— Depozitul de piane (cu coadi), piano si harmo-
nium gi alte instrumente muzicale, R. SICORA
si K. strada Alexandrovskaia (Passaj), unicul
reprezentant in Basarabia a renumitelor fabrici
BLIUTNER, BEHSTEIN si alte fabrici; Plata
in rate; Inchiriere; Acordare; Reparatie (BAK
1908, 9).

— Cagtigator al Premiului Mare (Grand-Prix) la
expozitiainternationald dela Bruxellesdin 1906
depozitul de medicamente si de parfumuri V.S.
SLEZINGHER, Chisiniu, strada Haralampiev-
skaia colt cu Bulgard. Propune un asortiment
mare de parfumuri produse la fabricile rusesti
si strdine; instrumente hirurgicale, materiale
de pansat, obiecte de uz casnic. Coloranti pen-
tru vin si cofetérii, pieptene, perii: pentru cap
si dinti; sdpun de rufe produse la fabricile din
Odesa si multe alte marfuri la PRETURI in afa-
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ra concurentei; SECTIE SPECIALA — mijloace
contraceptive pentru doamne si barbati; La
comand3 se trimite gratis catalogul cu preturi
(PAK 1908, 12).

— Depozitul de cirti ,Obrazovanie”, strada Ale-
xandrovskaia, telefon 244, cu un asortiment
larg de CARTI NOJI, rechizite pentru birouri si
béanci; ASORTIMENT BOGAT de rechizite de
cancelarie si de desen la preturi de capital;
PRIMIREA ABONAMENTELOR 1la reviste si
ziare cu preturi de la redactie (AKBI 1911).

— Depozitul de medicamente si articole cosmeti-
ce, obiecte chirurgicale si fotografice din oragul
Balti a lui IOSIF L. GHERSCOVICI, strada Pe-
terburskaia (AKBTI 1911).

— Depozitul de marfuri pentru vinderea cu ama-
nuntul al Societatii pe Actiuni de Stofe manu-
facturiere A.G. B O R S T din Zgherj, Chisiniu,
strada Alexandrovskaia. Intotdeauna aprovizi-
onat cu un sortiment bogat de diferite stofe ca:
TRICO, POSTAV, SEVIOT, DRAP pentru costu-
me pentru birbati si femei. CASTOR, DIAGO-
NALA (tesituri in diagonald) pentru uniforme.
POSTAVURI REZISTENTE PENTRU ELEVI.
Articolele fabricii noastre, prin calitate si ele-
gantd, nu cedeaza celor mai bune fabrici stra-
ine. PRETURI DE FABRICA (BIOCXK 1912).

Dintre numeroasele anunturi am vrea sa le re-
marcam gi pe cele ale fabricilor de ciaramida, te-
racota si olane. Printre cele mai cunoscute fabrici
de acest gen in Basarabia au fost: a lui G. V. Clein
din Chisindu (activa din anul 1900, cu un motor
cu aburi de 14 cai putere si 15 muncitori); cele
doud din judetul Orhei — prima din satul Saharna,
apartinand proprietarei E.I. Apostolopulo (acti-
va din 1896) si cea de-a doua din satul Galesti,
al proprietarului P.P. Dicescu (deschisa in 1901)
(KykoB 1975, 85). Erau foarte intrebate pe piata
locala olanele fabricii de la Saharna. Olanele sunt
de o culoare rosie deschisa, pretuita, indeosebi, la
cumpdritori. Probleme cu vanzarea lor nu-s, din
contra, cererea este mai mare decat oferta (06
ycTporicTBe 1905, 9). Probabil de aceea nu ga-
sim nici un anunt publicitar al acestei fabrici. n
schimb, il intalnim pe cel al fabricii lui P. Dicescu
si a altor proprietari:

— Fabrica de cirdmida si olane din Galesti, a ur-
masilor lui P. DICESCU, este perfectionata sub
supravegherea inginerilor germani, conform
descoperirilor noi ale stiintei ceramice. Judetul
Orhei (AKBT 1913).
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— Fabrica de teracota-caramida si olane (a fostu-
lui proprietar R. Kalveit) M.I. BENIAMOVICI,
Alexandrovskaia, nr. 1 SUCURSALA IN ORAS:
PIATA NOUA, curtea Armeneasca, langi ceai-
naria ,Ardagan”. Asortiment mare de teracota
si olane (BIOCXK 1912).

Reclama este un instrument pe cat de delicat,
pe atat de agresiv, care influenteaza emotiile oa-
menilor. Si puterea ei poate fi cu adevarat mare.
Insi ea cu adevirat influenteazi publicul doar
atunci cand a stabilit cu el un contact psihologic.
Dar chiar si atunci, argumentele nu vorbesc de
la sine, fard un text bine format din punct de ve-
dere literar. Textul anuntului publicitar poate fi
alcatuit prin diferite metode: cea rationald, care
actioneaza cu ajutorul argumentelor (pret mic,
calitate buna etc.) si emotionala — indreptata spre
emotiile si dorintele oamenilor. Limbajul publi-
citar al mesajelor cu caracter economic, analizate
mai sus, fac parte, credem, din prima categorie,
cea cu metodi rationali. In ceea ce priveste forma
lor, apoi putem evidentia in majoritatea cazurilor
anuntul-afis cu haina lui grafica ingenioasa (vig-
nete, chenare, ilustratii). Fiind amplasate la ince-
putul sau sfarsitul calendarului si dispunand de
un spatiu cu mult mai mare (uneori de o pagina
intreagd), tipograful varia literele astfel ca sd poa-
ta crea un efect dorit.

Care era situatia la capitolul reclame in ziare?
Daci ne referim la ziarele particulare, mentionim
ca reclama aici este in abundenti. Nu intdmplator
se zice ca reclama a creat ziarele, iar ziarele au fost
create pentru reclami. In ceea ce priveste publici-
tatea ,industriala”, putem observa, ca proprietarii
faceau publicitate intreprinderilor lor si in ziare,
de altfel, cele mai raspandite institutii mass-me-
dia, pe atunci. Mesaje cu subiecte economice
sunt inserate pe paginile ziarelor Feccapabckuil
Becmnux, Beccapabeu, Beccapabckas HcusHb,
Zpye, Hogas 2asema etc. Cunoastem, deocamda-
14, mai putin ziarele din alte orase si nu putem sa
ne exprimam in aceasti privinta. Stim doar ca, de
exemplu, ziarul FOxchoiit Kpail, editat de Naten-
zon la Bender, era sirac in astfel de reclame. De
fapt, ziarele au specificul lor de publicare a anun-
turilor. El este legat de spatiul mic de care dispu-
ne si din acest motiv continutul si forma acestora
diferd uneori de cel din reviste si calendare. Se
deosebesc ele si prin haina lor tipografica. De cele
mai multe ori in ziare se practicd anuntul-stan-
dard (cules doar din caractere minuscule). Drept

exemplu ne poate servi reclama fabricii de vin si
alcool a lui E. Reidel din Chisindu: ,,COGNIAC
natural din Basarabia al fabricii de VIN si ALCO-
OL E. REIDEL din Chigindu. Produs dupa meto-
da franceza din vinuri alese basarabene si lasat
sd se pistreze in beciurile fabricii, calitatea lui nu
cedeazi in fata celor franceze, la preturi cu mult
mai mici. Vinderea cu amanuntul conform cata-
logului de preturi al fabricii, in toate retelele de
comert cu vin din orasul Chisiniu si judetele gu-
berniei Basarabia. Pe 1anga fabrica functioneaza o
sectie de producere a votcii si lichiorului exclusiv
din spirt rectificat de struguri. Calitatea bauturi-
lor produse la fabricd nu cedeaza calitétii bautu-
rilor striine, deoarece ele se produc dupa aceeasi
tehnologie ca si cele franceze, din spirt de struguri
rectificat, absolut curat si placut la gust. Catalogul
cu preturi angro se expediaza fara intarziere, la
dorinta comerciantilor” (BB 1894). Dar existau
ziare care 1si permiteau publicarea reclamelor cu
toate artificiile tipografice. Printre ele era si ziarul
Hoeas 2asema, editat la Chiginau intre anii 1911-
1913, de G. Calmanson. Un ziar destinat publicu-
lui instarit cu urmatoarea taxd a anunturilor: pe
prima pagind pentru un rand petit 30 cop.; pag.
2 si 3 —60 cop.; pag. 4 — 20 cop. (HT 1912). Zia-
rul aparea o dati pe saptimana si avea un succes
foarte mare. Pe paginile acestui ziar sunt prezente
si reclame ale fabricilor, uzinelor si depozitelor.
Printre ele se numara: fabrica de mobild metali-
ca I. Lalevici, Chisindu, strada Buiucanskaia 47;
Fabrica de ape dulci si minerale S. Zilberbarg,
strada Izmailovskaia colt cu Alexandrovskaia 46;
Fabrica de mezeluri a fratilor Kogan; Sculeanska-
ia rogatka 208a; Depozitul Societatii pe Actiuni
de producere a postavului A.G. Borst, Chisinau,
Alexandrovskaia, Pasaj; Uzina mecanica de topire
a fontei S.I. Serbov, arendator M.I. Gotlib, Chisi-
nau, in aproprierea girii; Societatea M.A. Sustrov
din Moscova; Asociatia A.N. Saposnicov si C°.
din Sankt Petersburg, Uzina mecanica de topire
a fontei Langhe — reprezentant al uzinei america-
ne constructoare de masini agricole Mak Kormik,
strada Smidt, casa proprie, tel. 355.

Concluzie: Desi industria Basarabiei se afla intr-o
stare rudimentard, micile fabrici si uzine, care
activau pe teritoriul ei, foloseau reclama pentru
a Instiinta publicul de existenta si activitatea lor,
propunand un sortiment variat de méarfuri si pro-
duse. Cresterea numarului de intreprinderi la in-
ceputul secolului XX duce la cresterea numarului
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de anunturi publicitare atat in publicatiile de stat,  Astfel, anuntul publicitar din presi ne poate ofe-
cat si cele particulare. Depozitele ca reprezentan-  ri informatii pretioase pentru studierea istoriei
te ale fabricilor straine isi fac si ele publicitate = Basarabiei la compartimentul dezvoltarea social-
prin intermediul presei, oferind consumatorilor  economica.

marfuri de larg consum si chiar de lux.
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Advertising factories, plants and warehouses in Bessarabian press
(end of 19" - beginning of 20™ centuries)

Abstract
Printed press was and will remain one of the most important means of advertising. The number of periodical pub-
lications in Bessarabia increases considerably at the end of 19™-beginning of 20™ century. Along with the growing
number of periodical publications, increases also the number of advertising ads. Their messages were diverse and
included all life aspects.
The thematic of this article is focused on certain economical aspects of publicity from the Bessarabian press. It
reveals the issue of advertising factories, plants, warehouses in the public and private publications. A big number
of ads about factories, plants and warehouses are contained in calendars—addresses, yearly public publications,
issues of Beccapabckue 2ybepHckue sedomocmu newspaper, of Beccapabekoe ceavckoe xo3siticmeo journal and of
the Statistical Committee. The newspapers offer more than half of their space for advertising. These publications
serve as documentary resources for elucidating various aspects of the Bessarabian advertising.
The ads from different publications serve as a base for a classification of offer from various Bessarabian producers
to local consumers. The offer is very diverse: from candies, alcohol, wine, mineral water and lemonades, sugar, fish,
tobacco to furniture, tiles and bricks, cars and farming tools etc.
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The publicity ads from the printed press can offer precious information about Bessarabian history, at
the chapter social-economical development.

Pexsama ¢paOpuK, 3aBOJIOB U CKJIAA0B B 0eccapa0CKoi meuyaTtu
(xomHeIr 19 - HAYAJIO 20 BB.)

Pestome
ITpecca 6pL1a 1 OCTaHETCS OJHUM U3 HauboJlee BAYKHBIX CPEJICTB peksiaMebl. B Beccapabuu B KoHIlE 19 - Hayase 20
BB. 3HAYUTEJIFHO YBEJINYIIIOCH KOJIMYECTBO NEPHOANYecKoi meyaTty. C pOCTOM YncIIa IEPUOJUIECKUX U3aHIH,
YBEJIMUMIIOCH KOJIMYECTBO PEKJIAMHBIX 00BABIEHUH. M1X coobIeHns ObUIH pa3HBIMHU, U OXBATHIBAJIO BCE CTOPOHBI
JKU3HU.
JlaHHas cTaThs MOCBAIIEHA SKOHOMUYECKOH pekyiame B beccapabckoii meuatu. Pexsiama pabpuk, 3aBOZIOB U CKJIa-
JIOB IIPUCYTCTBYET KaK B FOCYAapPCTBEHHBIX, TAK W YAaCTHBIX U3/JaHUAX. BosbIoe KOIM4IecTBO OOBABIEHUH IIPO-
MBIIUIEHHBIX IPEITPUATHH U CKJIQJIOB COZIEPIKAT a/Ipec-KaeHAAPH, €2KETO/THbIE IIyOINKAIIH, H3/JaHHbIE Ta3eTOH
Beccapabekue 2ybepHekue gedomocmu, CTaTHCTHUECKHM KOMUTETOM U KypHaioM Beccapabcekoe cenbckoe xo-
3aiicmeo. OHU BBICTYNIAIOT B KAUECTBE JOKYMEHTAJIBHBIX ICTOYHUKOB B PACKPBITHE JAHHOU TEMATHKE, IPU3BaH-
HbIE TIOTYEPKHYTh 0COOEHHOCTH OeccapaOCKOU peKIaMbl.
Ha ocHoBe 3TuX 00BABIEHU, B CTaThe JlaeTcs KiIaccuUKanys MpeyIoKeHU N MeCTHBIX IIPOU3BOAUTENIEN ITOTpe-
6uresnam Beccapabuu. OTu npeiokeHusA ObUIN Pa3HOOOPA3HBI: OT KOHQET, BUHO, MUHEPAJIBHOM BOZBI U 6e3ai-
KOTOJIBHBIX HAIIUTKOB, caxap, Tabak /1o Mebesy, IVINTKYU U KUPIIHYa, CEeTbCKOX03AHCTBEHHBIX MAIINH U OPYUN
U JIp.
TakuMm 06pa3oM, peKyiaMa B IIpecce IPeAOCTaBIsAeT NeHHyIo HHGOPMAIIIO B U3ydeHHH ucropuu beccapabum k
COITMAIBHO-3KOHOMUYECKOMY Pas/ieily.
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