RECLAMA CASELOR DE COMERT SI A MAGAZINELOR
TN PRESA BASARABEANA (sf. sec. XIX - Tnc. sec. XX)

Tncepand cu anii ~70 ai sec. XIX, in domeniul
antreprenorial din Rusia au loc mari schimbari.
Ele sunt legate de aparitia unor societati colecti-
ve, bazate pe contopirea capitalurilor Tn vederea
dezvoltarii atat a comertului si a activitatii indus-
triale, cat si a altor domenii. Apogeul acestui pro-
ces este atins spre finele secolului XIX - Tnceputul
secolului XX.

»,Casa de Comert” — societate mare comercialg,
care se ocupa cu tranzactii de dimensiuni mari,
folosind atéat capitalul propriu, cat si cel cooptat.
De obicei, casele de comert asigurau vanzarea nu
numai a marfurilor, dar si producerea acestora.
Tn acest caz, ele se instituiau sub forma unor soci-
etati pe actiuni.

Tnsa, cele mai raspandite forme de organizare a
capitalurilor au fost societatile ,,complete”, ,cu
cota-parte” si cele ,,pe credinta”. Societatea ,,com-
pleta” prezenta o asociere a doi sau mai multi par-
teneri, incheiata in baza unui acord, Tn vederea
organizarii diferitor afaceri. Toti membrii ei par-
ticipau la conducerea societatii si faceau afaceri in
numele ei, purtand o raspundere nelimitata, egala
cu averea de care dispunea. Adica, averea de care
dispuneau toti membrii servea drept garantie, Tn
caz de esec al afacerilor. Anume din acest motiv,
asemenea societati se creau Tn baza legaturilor
de rudenie. Societatea ,,pe credinta” era compu-
sa din deponenti si ,,tovarasi deplini”. Deponentii
nu participau la organizarea afacerilor. Ei aveau
dreptul sa faca cunostinta cu rapoartele anuale
ale societatii, s primeasca o parte din venitul so-
cietatii Tnaintea membrilor ,deplini”, sa iasa din
societate la sfarsitul anului financiar. Daca din
societatea ,pe credintd” plecau toti deponentii,
societatea se lichida sau se transforma in socie-
tate ,,completa”. Astfel, deponentii dispuneau de
libertate economica, adica puteau sa participe si
la activitatea altor societati, pe caind membrii ,,de-
plini” sau ,,completi” aveau dreptul sa participe
doar in cadrul unei societati.

Cele mai raspandite forme de organizare a capita-
lurilor Tn Basarabia au fost cele de tipul societati-
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lor ,,complete” si ,,pe credinta” Tn modelul caselor
de comert. Ele vor capata o larga raspandire aici,
deoarece, spre deosebire de societatile pe actiuni,
organizarea carora necesita mari capitaluri si per-
misiunea guvernului, acestea puteau fi organizate
cu mai mici capitaluri si, lucrul cel mai important,
necesitau doar permisiunea Dumei orasenesti.

Comertul cu marfurile de manufactura si de galan-
terie din Basarabia a detinut intaietatea Tn organi-
zarea caselor de comert. De exemplu, Tn 1894, Tn
Chisinau existau urmatoarele case de comert, care
comercializau marfuri de manufactura si galante-
rie: 1) Breitburg Smul; 2) Galperin ltca; 3) Galpe-
rin Elis cu Fiii; 4) Graboes Smul; 5) Fratii Kogan
(Haim si Leizer); 6) Koldaran lvan Stepanovici;
7) Levenzon Teivel; 8) Neidelman Mosca; 9) Niu-
renberg Srul si Fiul; 10) Perelmuter Sulim si Klig-
man; 11) Franberg Ovsei cu Fiul; 12) Fratii Fitov;
13) Sinbor Sor si Rozenfeld (Cosetos 1896, 86).

Numarul caselor de comert va creste cu mult in
primii ani ai secolului XX. Ziarul ,Begomocrtu
Kumunesckoit I'opoackoit gymer” din anul 19141
ne da o serie de informatii la tema respectiva.
Pe paginile lui, locuitorii orasului Chisindu erau
anuntati despre Tnregistrarea societatilor ,,com-
plete” si ,pe credintd” sub firma ,,Casa de Co-
mert”, organizate Tn baza contractelor, in vederea
efectudrii comertului cu diverse marfuri si pro-
duse. latd care erau unele dintre ele: ,M. Vain-
stein si C°” (marfuri de bacanie si tutun, strada
Armeanskaia), ,,S. Dukelski si C°” (diverse tex-
tile, strada Puskinskaia 56), ,M. Titingnaider,
B. Enstein si C°” (incaltaminte si capute pentru
incaltdminte, strada Haralampievskaia), ,,S.M.
Medovii si C°”(diverse tablouri, rame, baghete si
alte obiecte de arta, strada Puskinskaia, casa lui
Svartman), ,,Gers Goihberg si C°” (marfuri de ba-
canie si tutun, strada llinskaia 24), ,H. Grobdruk
si Sotia” (obiecte din aur, argint si ceasuri, strada
Alexandrovskaia 110), ,Fratii S. si B. Feldman si

! Ziarul se lipea pe toate chioscurile pentru afise din orasul
Chiginau.
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C°” (materiale din lemn, strada Sadovaia, casa
lui Gavrilov), ,,S.D. Seinberg si C°” (marfuri de
manufactura si textile, strada Haralampievskaia
colt cu Minkovskaia 59), ,Imas si Barsac” (gaz
lampant si produse petroliere), ,,I.M. Telnic si
C°” (marfuri de manufactura si de postav, strada
Haralampievskaia 66), ,,B. Davidov si M. Svart-
man” (caciuli si palarii, strada Alexandrovskaia,
casa lui Krupenski), ,H. Livsit si C°” (marfuri de
manufactura, strada Haralampievskaia 57), ,,D.
Vainberg si C°” (vinuri basarabene, strada Iz-
mailskaia 43), ,,B. Rubinstein si C°” (marfuri de
galanterie, strada Alexandrovskaia 98 si Pugkin-
skaia 5), ,,S. Galperin gi C°” (marfuri de manu-
factura, strada Alexandrovskaia 65), ,,S. Sapiro si
C°” (marfuri de manufactura si de postav, strada
Haralampievskaia 68/70), ,M.A. Bersanski si C°”
(saci de prelatd, strada Haralampievskaia 78), ,,L.
Lisova si C°” (marfuri de galanterie la coltul stra-
zilor Puskinskaia si Haralampievskaia), ,,M. Gra-
bois si C°” (marfuri de bacanie, strada llinskaia
26), ,,S. Seinberg, T. Rozenfeld si C°” (marfuri de
manufactura, textile si basmale, strada Alexan-
drovskaia, Tn casa lui Smakova si strada Haralam-
pievskaia 69), ,,Eli Galperin si fiul”, organizata de
negustorul din ghilda intai din orasul Kiev si fiul
sau Moisa-Gers Galperin, Tn baza contractului in
vederea efectudrii comertului angro si cu ama-
nuntul al marfurilor de manufactura, de postav,
1ana, hartie, batist si de galanterie Tn orasul Chisi-
nau, ,,G. Vainstein si C°” (produse alimentare-ba-
canie, strada Bolgarskaia), ,Falc Galperin si C°”
(marfuri de textile si de postav), ,,G. Rapoport si
C°” (rame, baghete si tablouri, strada Mihailovs-
kaia 59), ,,A. Fainbrun si C°” (materiale de lemn si
de constructie, strada Cupriianovskaia), ,, I. Bro-
itman si C°” (marfuri din piele, Piata Noua), ,,10s
Galperin si C°”, organizata de mici-burghezii din
Otaci los si Veniamin Galperin si Sima Abramov-
na Vatnic pentru comercializarea vatei, a plapu-
melor si saltelelor din vata in orasul Chisinau pe
strada Haralampievskaia 78) (BKI'/] 1914, nr. 47,
49, 51, 53, 54, 57, 59, 63, 65, 67, 71, 72, 73, 81).

Asadar, Tn doar 14 numere ale ziarului citat mai
sus, se anunta despre Tnregistrarea a 26 de soci-
etati ,complete” si ,,pe credintd” sub firma ,,Casa
de Comert” si inceperea activitatii lor. Denumi-
rea lor contine numele unui membru si inscriptia
,C°”, ceea ce Tnsemna ,,si compania”, adica, firma
apartinea la mai multi proprietari. Unele firme,

deja cunoscute, dar care isi incheiau activitatea,
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puteau fi numite Tn continuare dupa numele ve-
chiului stapan, adaugand doar cuvantul ,,moste-
nitorii” sau ,urmasii”’. De exemplu, D. Spanulov
afirma Tn reclamele magazinului sdu ca firma lui
a fost preluata de la Boburov. Adeseori, firmele
mai contineau si cuvintele ,fratii” si ,fiul”, ceea ce
Tnsemna ca firma apartine fratilor cutare sau tata-
lui si fiului. Toti fondatorii acestor societati, dupa
cum vedem, erau evrei, ceea ce confirma inca o
datd, ca aproape tot comertul in orasul Chisindu
era concentrat in méaniile lor. Desigur, fiecare din
acesti negustori sau mici burghezi aveau drept
scop vinderea marfurilor si produselor aflate Tn
magazinele lor. De obicei, casele de comert erau
fondate pentru a face un comert prosper, in con-
ditiile cresterii rapide a concurentei pe piata in-
terna. Si, lucrul cel mai important, acest business
nu putea sa prospere fara publicitate.

La sfarsitul secolului XIX industria si comertul nu
mai puteau sa se dezvolte fara publicitate. Pentru
comercializarea productiei lor, firmele si societa-
tile aveau nevoie de reclama. Anunturile firme-
lor comerciale, mari si mici, concurau ntre ele,
cucerind astfel cumpdritorul. ,,Incepand cu anii
' 70 ai secolul XIX, reclama a devenit un element
al ambiantei orasenesti, un educator special al
gusturilor orasenilor, o trasatura caracteristica a
vietii si traiului omenesc. Nu puteai sa-ti inchipui
fara reclama niciun magazin, targ sau vreo piata
din orasul Moscova. Tn domeniul niscocirii diver-
selor tipuri de reclama antreprenorii rusi i intre-
ceau uneori chiar si pe «invatatorii» lor din Apus”
(Kapacp 1996, 22).

Situatia la acest capitol Tn orasul Chisindu era
cam de aceeasi natura. Antreprenorii basarabeni
Tncercau prin diferite mijloace de publicitate sa-i
familiarizeze pe cumparatori cu marfurile si pro-
dusele lor. Cartile postale cu imagini de epoca
furnizeaza pretioase informatii Tn aceasta privin-
ta. Ele reprezinta unele imagini ale strazilor, ale
cladirilor, la parterul carora erau situate spatii
comerciale.

Se modifica si amenajarea firmelor si a vitrine-
lor acestora. Vitrinele magazinelor se formau Tn
functie de produsele sau marfa care era vanduta.
Pentru aceasta erau folosite manechine, mulaje si
chiar momai. Pentru toate magazinele erau nis-
te reguli de reclama a marfii, nescrise, dar strict
respectate. De exemplu, Tn vitrina unui magazin
de textile erau neaparat puse litografii colorate cu
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imagini ale hainelor barbatesti si femeiesti, care
se schimbau in functie de sezon si moda. Magazi-
nele de blanuri puneau Tn vitrine momai ale ani-
malelor cu blana, iar Tn jurul lor asezau marfa. Tn
cele de Tncaltdminte, Tn centrul vitrinei neaparat
trebuia sa fie situata o cizma de dimensiuni mari.
Vitrinele magazinelor de ceasuri aveau expuse
diferite modele de ceasuri: de méan4, de buzunar,
de podea, de perete, dar nu lipsea un model cu
inscriptia: ,,Ord exactd”. Magazinele alimentare,
care vindeau produse usor alterabile, foloseau
pentru formarea vitrinelor mulaje ale carnii si
mezelurilor, ale pestelui etc. La fel foloseau mu-
laje si magazinele de fructe si legume. Tn toate ca-
zurile, antreprenorii se straduiau sa-i dea vitrinei
un aspect plin de armonie si continut, in care ele-
mentul de baza sa fie marfa pe care o vindea si pe
care urma s-o procure cumparatorul.

»Reclamele sunt motorul comertului”, afirmau
reclamagiii biroului «H. lulis si C°», propunand
amplasarea publicitatii pe gardurile noi constru-
ite la iesirea din gara si intrarea in oras. ,,Recla-
mele sunt realizate de pictorul Gukstein” (pyr
1909, 251). Anuntul publicitar, amplasat pe pagi-
na ziarului, invers celorlalte, pentru atentionarea
cititorului, confirma ca tn Chisindu erau afisate si
reclame artistice (color).

De reclama artistica era preocupata si redactia
ziarului ,Beccapabckas XKusus”. Pe paginile zia-
rului Intalnim avize cu referinte la publicitate. Tn
unul din ele se mentioneaza ca ,tipografia ziaru-
lui intentioneaza sa scoata pana la 15 august 1905
RECLAMA artistici in formatul unei foi al zia-
rului ,Beccapabckas Kusup”, cu ,,ANUNTURI-
RECLAME” ale fabricilor, uzinelor, birourilor
bancare, hotelurilor, firmelor comercial-indus-
triale, farmaciilor, institutiilor de stat, cat si ale
persoanelor particulare. ,Anunturile-reclame”
urmau sa fie tiparite Tn numar de 15.000, dintre
care 7.500 Tn luna august, iar celelalte 7.500 n
luna decembrie, in ajunul Criciunului. Tn afari de
editia aceasta, ,Anunturile-reclame” urmau sa fie
tiparite pe o hartie mai groasa, Tn numar de 3000
de exemplare pentru afisarea lor pe chioscurile
din oras si pentru distribuirea lor in magazine, bi-
rouri, locuri aglomerate si statii ale cailor ferate,
atat in orasul Chisinau, cat si Tn alte orase din gu-
bernie. Pretul unui anunt urma sa fie stabilit con-
form locului pe care urma sa-I ocupe. ,,Un anunt
sub forma unui patrat (dimensiunile sunt aratate
Tn anunt) va costa 10 ruble. Primirea anunturilor
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se va efectua zilnic la biroul ziarului” (b2K 1905,
174).

Pentru realizarea publicitatii, erau folosite diver-
se mijloace. Tn ziarul »beccapabckas YKusup”, nr.
315 din 15 decembrie 1905, este inserat anuntul
,cortind - Reclam#”. Tn el se anunta, ci cortina
de pe scena de vara a ciclodromului, unde Tnce-
pand cu 5 iunie 1905 si Tn decursul sezonului de
vara vor fi date reprezentatii si spectacole popula-
re, va fi formata din reclame si anunturi. ,,Primi-
rea acestora, din partea firmelor si magazinelor,
se va efectua numai pana la 2 iunie zilnic, intre
orele 1590- 2209 |a ciclodrom. Pretul anuntului
pentru sezonul Tntreg, trei ruble, pentru un arsin
patrat”.

O atentie sporita o aveau antreprenorii si fata de
anuntul publicitar, inserat Tn presi. Tn continu-
area comunicarii, vom pune accent pe anuntul
publicitar inserat Tn presa basarabeana, al carui
mesaj releva in special tematica respectiva, adica,
cea a publicitatii caselor de comert si a magazi-
nelor. La baza lucrarii sta cercetarea mai multor
colectii de periodice, atat de stat, cat si particu-
lare, editate la sfarsitul secolului XIX - Tnceputul
sec. XX si depozitate in Patrimoniul MNAIM si
ANRM.

Tn legituri cu dezvoltarea vertiginoasi a comer-
tului si industriei, spre finele secolului XIX -in-
ceputul secolului XX, proprietarii si conducatorii
de Intreprinderi industriale si comerciale, urma-
rind scopul de a atrage cat mai mult cumparato-
rul, trec la un nou sistem de comert — constru-
iesc pasaje si magazine universale. Magazinele, in
majoritatea oraselor din Imperiul Rus, inclusivin
Chiginau, prin asezarea lor, erau concentrate pe
strada principala a orasului. De acest lucru ne-am
convins cercetand reclamele lor. Majoritatea ma-
gazinelor, Tn orasul Chisindu, erau amplasate pe
artera principald a orasului, strada Alexandrovs-
kaia? si Tn perimetrul intersectiei ei cu alte strazi.

lar acum, prin intermediul anuntului publicitar,
sa facem o calatorie imaginara prin magazinele de
altadata ale acestei strézi si ale celor ce o inter-
sectau, savurand din ambianta trecutului lor. Sa
urmarim, ce oferte le propuneau chisinduienilor
proprietarii de magazine, pentru satisfacerea ne-
cesitatilor cotidiene.

2Tn prezent bulevardul Stefan cel Mare si Sfant.
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8 - Reclama magazinului de galanterie al fratilor Kuzma, publicata in ziarul ,,Ipyr”, nr. 225, 10 octombrie, 1910;
9 - Caseta publicitara a magazinului universal al lui Barbalat, publicata in ziarul ,,Ipyr”, nr. 29, 5 februarie, 1914;
10 - Reclama magazinului de pianine si gramafoane al lui F.F. Kapras, publicata in ziarul ,,Ipyr”, nr. 180, 19 iulie,
1909; 11 - Reclama magazinului de ceai , Tertus”, publicata Tn ziarul Ipyr, nr. 212, 1 septembrie, 1909; 12 - Caseta
publicitara a magazinului de note si instrumente muzicale al V.1. Vorobiova, publicata in ziarul ,JIpyr”, nr. 188,
30 iulie, 1909; 13 - Caseta publicitara a magazunului de instrumente muzicale al lui E. Taser, publicata in ziarul
Hpyr, nr. 17, 21 ianuarie, 1914; 14 - Reclama magazinului de manufactura al lui M. Sdromeatnikov, publicata Tn
ziarul ,JIpyr”, nr. 51, 2 martie, 1914.
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Si vom Tncepe aceasta cilatorie cu magazinul de
ceasuri si obiecte din aur, argint si din briliante a
lui Slihenmeer, situat pe strada Alexandrovskaia,
vis-a-vis de bulevard®. Proprietarul acestui ma-
gazin, a avut un timp Tndelungat in competenta
sa si functia de a supraveghea functionarea oro-
logiului de pe cladirea Dumei orasenesti. El era
acel care repara orologiul in caz de defectare sau
instala altul, Tn cazul defectarii totale, asa cum
s-a intamplat in anul 1880, cand orologiul a fost
schimbat cu unul de constructie noua, la un pret
de 800 ruble*. Si mai curios poate fi faptul ca pe
magazinul lui a fost instalat, Tn anul 1913, primul
ecran publicitar luminat din Basarabia. Despre
aceasta aflam din anuntul publicitar publicat n
ziarul ,,Beccapabcekas XKusus”, nr. 62 din 16 mar-
tie 1913, unde se anunta ca ,,este deschis punctul
de colectare al reclamelor artistice pentru ecranul
luminat, instalat pe magazinul lui Slihenmeer.
Adresati-va catre . Volkomici la biroul redactiei
ziarului ,,beccapabckas YKusup”.

Langa magazinul lui Slihenmeer se afla magazinul
de tutun al lui M.A. Portnoi, Tn care se vindeau, la
comanda speciald, tutun, tigari si trabucuri pro-
duse la fabricile rusesti si din strainatate, obiec-
te din chihlimbar, brichete de buzunar, felinare
din sticla, articole din piele. Firma exista din anul
1891 si era unicul reprezentant al laboratorului
tehnic ,,Fortuna”, care primea comenzi la confec-
tionarea artificiilor (MAKBT 1912). Tn magazin se
vindeau renumitele tigari ,EME”, la un pret de 6
copeici pentru 10 bucati si 15 copeici pentru 25
buciti.

Tn clidirea Dumei orisenesti, sau cum i se mai
spunea Casa Ordseneasca, 1si aveau sediu o serie
de magazine, numite ,,Pasaj”. Aici Tsi avea sediul
magazinul de incaltaminte al lui M. Zeltman cu
0 gama larga de modele elegante si trainice de
incaltaminte pentru femei, barbati si copii, ale
producétorilor din Sankt Petersburg, Varsovia si
alte fabrici straine, la preturi accesibile (BK 1908,
47). ,Cea mai ieftina incaltaminte o poti cumpéara
doar in magazinul firmei M.M. Zeltman. Reduceri
mari a preturilor” (b2K 1913, 58).

Magazinul rus de galanterie al fratilor Kuzma,
propunea cumparatorilor un sortiment bogat de
garnituri pentru rochii, ciorapi pentru femei si co-
pii, sosete pentru barbati, lucrate manual, manusi

3Tn prezent bd. Stefan cel Mare si Sfant, colt cu strada Puskin.
“ANRM, F. 78, inv.1,d.75,f. 3
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de iarna, jambiere, flanele, bluze pentru femei si
copii (Ipyr 1910, 225).

Magazinul Casei de Comert ,,G. Kogan si Fiul”,
cu localul in ,Pasaj”, avea mereu Tn vanzare cele
mai bune stofe pentru costume pentru institutii-
le de stat si de Tnvatamant dupa ultimele cerinte
ale modei (B2K 1914, 250). Deschis la 18 februarie
1903, propunea cumparatorilor tesaturi din 1ana,
matase, bumbac si postav, produse la Kostroma,
Rusia, si in Olanda. Dispunea de stofe pentru ves-
minte bisericesti. Vindea covoare, perdele, fete de
mese etc. (KEB 1904, 16).

Spatiu comercial arenda n ,,Pasaj” si negustorul
D. Spanulov, pentru magazinul sau de lucruri bi-
sericesti. El punea la dispozitia preotilor brocart
si vesminte bisericesti, clopote pentru biserici, sa-
movare, vesela emailata si de aluminiu, tacamuri
pentru cafea si spirt, vindea ulei de candela, smir-
na si tamaie la cele mai avantajoase preturi — cu
10 % mai mici decat Tn alte magazine (FBIOCXK
1912).

Tn cladirea Dumei orisenesti, K.M. lacovenko,
proprietarul unei fabrici de Tncaltaminte din Ode-
sa, Inchiria spatiu pentru magazinul sau de incal-
taminte. El procura marfa de cea mai Tnalta cali-
tate doar pe bani Tn numerar. Primea comenzi la
Tncaltaminte, vindea galosi de calitatea intéi. Dar,
se vede, ca existenta acestui magazin n-a fost de
lunga durata. O reclama anunta despre vanzarea
totala a marfurilor la preturi mai mici, decét cele
de fabrica, legati de Tnchiderea lui. Tn localul lui
va deschide, mai tarziu, magazinul sau de Tncal-
taminte 1.A. Lapsuc, care pe langa Tncaltamintea
fabricilor din Viena, St. Petersburg si Varsovia, va
vinde si Tncaltaminte de la fabrica lui lacovenko,
care activa din anul 1898. Pentru a satisface curi-
ozitatea cititorilor, vrem sa aducem unele preturi
ale incaltamintei din perioada moderna. Si vom
face acest lucru Tn baza unui anunt publicitar al
magazinului de Tncaltaminte al lui M. Vivodtev,
strada Puskinskaia, casa lui Doncev, care a dat
start reducerilor, vinzand marfa mai ieftin. Spre
exemplu, bocancii de sevro pentru doamne® mo-
dele americane costau 4 ruble 75 cop. Tn loc de
5 ruble 75 cop., aceleasi modele, dar cu cant de
matase costau 7. 00 ruble, in loc de 8. 00 ruble.
Bocancii barbatesti de sevro cu talpa din cauciuc

5Sevro — piele moale subtire (prelucrata din piele de capra,
de oaie etc.) din care se confectioneaza Tncaltaminte, manusi
si genti.
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15 - Caseta publicitara a magazinului de ncaltaminte al lui M. Vivodtev, publicata in ziarul ,beccapabckas ku3Hp”,
nr. 79, 5 aprilie, 1907; 16 - Reclama magazinului de carti al lui K. Sehter, publicata in ziarul ,,beccapabckas
sKU3HB", nr. 211, 17 august, 1905; 17 - Reclama magazinului lui H.D. Pupko, reprezentantul societitii ,,J. Blok”,
publicata Tn ziarul ,,Beccapabckast :xu3Hb”, nr. 56, 4 martie, 1906; 18 - Caseta publicitard a magazinului campaniei
Singer, publicata n ziarul , Beccapabckast sxu3Hb”, nr. 222, 28 august, 1905; 19 - Reclama magazinelor de carti ale
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costau 6 ruble 20 copeici, Tn loc de 7. 00 ruble.
Bocancii cromati pentru baieti, modele america-
ne, costau 4 ruble 50 cop., in loc de 5 ruble 50 cop.
(b¥K 1913, 59)

Langa magazinul lui lacovenko se afla un alt ma-
gazin de ceasuri, cel al lui A.N. Nemirovski, care
recomanda ceasurile celor mai cunoscute fabrici:
,Omega”, ,Moser”, ,,Tavannes Wetch”, , Longin-
nes”. Vindea ceasuri moderne de perete, dispunea
de un sortiment bogat de obiecte din aur, argint
si cu briliante, indeplinea lucréri de reparatie a
ceasurilor si bijuteriilor Tn atelierul din magazin.
Mai propunea ceasuri ,EXTRA FLACH?” (cele mai
plate) (Ipyr 1909, 3938). Mai tarziu proprietarul
magazinului va deschide si o sectie de optica, in
care erau propuse lornioane, binocluri, ochelari si
chiar ,,ochi artificiali” (b>K 1916, 118).

Vis-a-vis de ,Pasaj”, la coltul strazilor Alexan-
drovskaia si Pugkinskaia®, se afla magazinul de
bacanie al lui E.C. Panaioti. Aici se facea negot cu
vin, coniac, rom, lichior si alte produse alimentare
importate din Rusia si alte tari straine, la preturi
corespunzator calitatii produsului (AKBI" 1911).

Magazinul rusesc de ceai ,,TERTUS”, vis-a-vis de
»Pasaj”’, comercializa ceai, cafea cruda si prajita
de diferite sorturi, méacinata pentru intrebuintare
rapida, cacao, ciocolatd, biscuiti si altele. Oferea
gratis premii la ceaiurile diferitor firme sub for-
ma de lucruri japoneze si chinezesti cu reduceri
de 25% (Jpyr 1909, 190).

Parterul Casei Eparhiale® era si el ocupat de ma-
gazine. Spatiile comerciale care se aflau n localu-
rile Casei Soborului®, Tn “Pasaj”, Casa Eparhiala
etc. se dadeau Tn chirie. De exemplu, localul ma-
gazinului lui A. Nemirovski, care se afla pe strada
Alexandrovskaia colt cu strada Puskin, se dadea
in chirie de catre Duma ordseneasca la 23 sep-
tembrie 1914 la un pret de 2000 ruble pe an, iar
magazinul nr. 9 (Inchiriat mai inainte de Spetner)
de pe aceeasi strada Alexandrovskaia, la un pret
de 1600 ruble anual (BKI', 57, 1914). Arenda,
dupa cum vedem, era destul de mare. Achitareaei
0 puteau face doar firmele bogate. lata de ce, lo-

5Tn prezent Casa de Comert ,,Gemenii”.

"In prezent cladirea Oficiului Postal Central din oras.
8Cladirea nu s-a pastrat, Tn locul ei astizi se afld Casa Guver-
nului.

9 Casa Soborului - termen folosit pe larg in reclame pentru
indicarea adresei firmelor. De fapt, aceasta nu a fost o singura
casa, ci un ansamblu de cladiri, aflate pe strada Alexandrovs-
kaia, Tntre strazile Mihailovskaia (astazi M. Eminescu) si Ku-
peceskaia (astazi V. Alecsandri).
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calurile acestea vor fi arendate de cei mai instariti
negustori din Basarabia si din Rusia.

Tn localul Casei Eparhiale Tnchiria spatiu pentru
magazinul sau de moda si galanterie si M. Ba-
ran. Aici doamnele si domnii Tsi procurau haine
elegante cusute in strainatate, la cele mai vesti-
te fabrici, cumparau garnituri pentru rochii si
chiar rochii confectionate pe loc, in salonul lui M.
Baran de pe strada Sinadinovskaia 44, tel. 285
(BIOCXK, 1912).

Magazinul renumitei firme producétoare de ma-
sini de cusut, compania,,Singer” isi avea lainceput
sediu Tn localul Casei Arhierale, la coltul strazilor
Alexandrovskaia si Gubernskaia, langa magazinul
de ceasuri al lui Slihenmeer. Ea era reprezentata
n Chisinau de Casa de Comert ,,1. Neidlingher”,
furnizor al Curtii imperiale. Tn reclamele acestui
magazin, neaparat este prezent cuvantul ,verita-
bile”, care figureaza chiar si pe sigla firmei, lite-
ra ,,S”. Numarul masinilor produse si puse n uz
ajungea la 10 milioane, de aceea producatorul
atentioneaza cumparatorii sa nu procure falsuri,
care, se intalneau pe piati (BB 1894, 1177). In
anul 1905 magazinul se afla pe strada Alexan-
drovskaia 104, in casa lui Gorodetki. El propunea
la acel moment masini cu méaner Tnalt la pretul
de 25 ruble. Vindea marfa si in rate: cate o rubla
pe saptaméana (b>K 1905, 222). La 20 martie 1907
se va transfera pe strada Alexandrovskaia 100, n
casa lui laroslavski (b2K 1907, 79).

Alt magazin, nou-deschis, din Casa Soborului,
vis-a-vis de hotelul ,Bristol” de pe strada Ale-
xandrovskaia, era cel al lui M. Saromeatnikov,
unde se vindeau: tesaturi ugoare din lana, trico-
uri, stofe pentru costume, muselina, batist, satin,
cit, doc, marfuri speciale pentru preoti, la preturi
destul de avantajoase. ,,Citul si muselina costa de
la 8 copeici Tn sus, de acest lucru va puteti con-
vinge chiar singuri” — afirma proprietarul maga-
zinului, atrdagand astfel cumparatorii (BIOCXK
1912). Anuntul citat dateaza cu anul 1912. Din el
se observd, ca Sdromeatnikov este unicul propri-
etar al magazinului. De fapt, la Tnceputul activi-
tatii, firma se numea ,,D. Avdonin, N. Sdromeat-
nikov si B. Ternovski”. Reclamele firmei lor erau
amplasate pe prima pagina a ziarelor, spatiul cel
mai costisitor de amplasare a anunturilor. Nu
lipsesc ele nici din reviste, calendare etc. Negus-
torii acestia erau din Rusia si aveau titlul de fur-
nizori ai tarului. Magazinul lor a fost deschis la
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6 august 1904 pe strada Alexandrovskaia, Tntre
strada Kupeceskaia si Mihailovskaia (KEB 1904,
21). Pe la 1907, Sdromeatnikov mai era asociat cu
D. Avdonin si V. Ternovski, iar magazinul lor se
afla pe strada Alexandrovskaia in casa lui Fihman
(BXX 1907, 79). La 1909, Tnsa, va ramanea asoci-
at doar cu Avdonin, organizand Casa de Comert
»Avdonin, Saromiatnikov si C°”, care va comer-
cializa marfuri din tesaturi, covoare, portiere,
musamale si tesaturi pentru mobild. Un arsin de
l1and putea fi cumparat in magazinul lor de la 20
copeici n sus, de flaneld cu 30 copeici, o plapuma
mare calduroasa cu 1 rub. 70 cop., iar un sal costa
1 rub. 50 cop. (Ipyr 1909, 250). La 1912 S&rome-
atnikov Tsi duce afacerea deja singur, iar la 1914
anunta o vindere totala si preturi mai mici celor
de fabrica la marfuri, cu ocazia Tnchiderii aface-
rii (Ipyr 1914, 85). Asadar, exemplul de mai sus
confirma ca afacerile din domeniul comertului
nu erau Intotdeauna stabile si ca unii Tntreprin-
zatori Tsi continuau activitatea de unii singuri sau
chiar falimentau.

Printre casele de comert amplasate pe strada
Alexandrovskaia a fost si asa-zisa societate ,,Bar-
balat si Fiul”. Este vorba de milionarul Barba-
lat, proprietar de magazine si al hotelului ,Pa-
las”. O reclama a acestei firme relateaza despre
transferarea ei in cladirea proprie de pe strada
Alexandrovskaia 96. Aici a fost deschis Tn anul
1913 ,,primul” magazin universal din Basarabia,
si ,,unic” in sudul Rusiei. Amplasat Tn spatiul unei
noi cladiri din piatra, magazinul avea urmatoare-
le sectii: de produse manufacturiere moderne, de
stofe si de blanuri. Preturile se stabileau conform
catalogului, adica nu se targuiau (b2K 1913, 62).
Magazinele universale aveau statutul si reguli-
le lor, care se deosebeau de celelalte magazine.
Daca mai Tnainte la intrare in magazin vizitato-
rii erau Tntalniti de un vanzator pisalog, acum ei
puteau singuri sa priveasca si sa aleaga marfa.
Proprietarii magazinelor intelegeau ca pentru un
comert prosper este nevoie de a atrage mai multe
firme, ceea ce aduceau acestuia o reclama adau-
gatoare, cat si un asortiment larg de marfuri, care
satisfacea cerintele cumparatorilor. Reclamele
magazinului lui Barbalat erau amplasate doar pe
prima pagina a ziarelor ,,JIpyr” si ,,beccapabckas
JKusnp”, cele mai mari ziare particulare din ora-
sul Chisinau.

Este indoielnic faptul ca magazinul lui Barbalat sa
fie considerat primul magazin universal din Basa-
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rabia. Tn anunturile din perioada aceea se prac-
ticau astfel de expresii ,primul”, ,unic”. Zicem
aceasta, deoarece in Calendarul-adresa ilustrat
al guberniei Basarabia pe anul 1913 Tsi mai face
un negustor, din orasul Balti, publicitate magazi-
nului universal, afirméand, ca este “cea mai mare
afacere din orasul Bélti”. Este vorba de magazinul
universal al lui S. Stivelmaher de pe strada Nico-
laevskaia, Casa Soborului, Tnceputul existentei
caruia este datat cu anul 1885. Si, cu certitudine,
acesta poate fi considerat ,universal”, daca tinem
cont de diversitatea marfurilor, care se vindeau
aici: de galanterie, de manufactura, blanuri, in-
strumente muzicale, jucarii pentru copii, textile
pentru femei, barbati si copii, biciclete, masini
de cusut, tapete, baghete, linoleum, covoare etc.
(MAKBTI 1912).

»Ce poarta tot Berlinul si Parisul, poti vedea nu-
mai la noi”, anunta cu ardoare Casa de Comert
~Barbalat si fiul” in una din reclame; ,numai la
noi puteti procura haine elegante in pas cu moda
pentru femei, barbati si copii cu preturi rentabile”
(dpyr 1914, 14). Spre deosebire de alte firme care
nu-si prea schimbau textul mesajului publicitar,
care putea fi publicat in diferite publicatii Tn ace-
easi varianta, firma ,Barbalat si fiul” avea reclame
cu texte diferite. De exemplu, in ziarul ,,JIpyr” din
28 ianuarie 1914 ea Tsi anunta cumparatorii, ca
~-Domnul Barbalat a plecat peste hotare dupa ul-
timele noutati ale modei din lumea hainelor pen-
tru femei, barbati si copii. Data Tntoarcerii lui va
fi anuntatd”. Sau o alta reclama: ,,Orice doritor de
a fi imbracat cu eleganta si soliditate, fara cheltu-
ieli prea mari, poate intra in magazinul universal
al lui Barbalat, unde, profitand de Tnlesniri spe-
ciale, puteti procura haine pentru barbati, femei
si copii”. Intrigant pare a fi si urméatorul anunt:
-.DE CE: atatea griji si bataie de cap? Ati cum-
parat stofe, ati alergat pe la croitori si Tn fine ce
s-a intdmplat? Haina au cusut-o rau, v-au stricat
marfa, ati pierdut banii si timpul si pana la urma
ati cumparat haina Tn Casa de Comert «Barbalat
si Fiul», strada Alexandrovskaia, 104, langa so-
cietatea «Provodnik». De ce atunci n-ati facut-o
mai Tnainte!” ( B2K 1910, 150). Expresiile ,,numai
la noi”, ,plati rentabile”, ,inlesniri speciale” sau
texte cu Tntrebari si raspunsuri sunt special fo-
losite de ofertant pentru a atrage cumparatorul.
Astfel de reclame sunt cam rar Tntalnite Tn presa
basarabeana. De obicei, in textul mesajului sunt
incluse informatii strict generale: denumirea fir-
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26 - Reclama magazinului de manufactura al lui M. Saromeatnikov, publicata Tn ,,Beccapabckuii oOmIeRHbIH
CeJTbCKOXO035IMCTBEHHBIN KayeHaps”, 1912; 27 - Caseta publicitard a Casei de Comert ,,Sor, Rozenfeld si Seinberg”,
publicata n , beccapabckuii FOOUIERHBIN CETbCKOXO3HCTBEHHBIN KayieH1app”, 1912; 28 - Reclama magazinului
de mobila si oglinzi al lui B. Causanski, publicata Tn ,,lyuttocTpupoBaHHbBIN aipec-KayieHaaph beccapabekoi
rybepHuum Ha 1913”7, 1912; 29 - Reclama magazinului de Tncaltaminte al lui 1.A. Lapsuk, publicata in , Beccapabckuit
IOOUJIEHHHBIN CEeJIbCKOXO3HCTBEHBIN KayleH1aph”, 1912;.

mei, locul unde se afla cu denumirea si numarul
strazii (de la o vreme se indica si telefonul), denu-
mirea si provenienta produsului sau a marfii carei
i se facea publicitate si bineinteles, ca nu lipsea
pretul, ca cel mai important indice al activitatii
comerciale.

O alta Casa de Comert, cea a lui ,,Sor Rozenfeld
si Seinberg”, avea magazine pe strazile Alexan-
drovskaia si pe Haralampievskaia. Este una din
primele firme de comercializare a marfurilor de
manufactura, de postav si de matase, care activa
n Chisindu. Tn magazinele ei se vindeau panze-
turi de Vilfeld, aduse din Rusia (BIOCXK 1912).

Printre casele de comert care se ocupau cu vinde-
rea marfurilor de manufactura se numara si Casa
de Comert ,Fratii P. si A. Fitov”, situata pe strada
Alexandrovskaia, Tn casa lui Gorodetki. Am ga-
sit o0 singura reclama a acestei firme. Este vorba
de anuntul publicitar din ziarul , Beccapabckuit
Bectauk” din 2 noiembrie 1894, care instiinta
»>mult stimatul public”, ca magazinul a primit o
partida mare de marfuri la sezon: tesaturi la moda
de matase si lana. Dispunea de urmatoarele sec-
tii: de panze, covoare, postav si galanterie, ultima
fiind completatd de un sortiment bogat de pla-
pume si basmale. Tn sectia de textile permanent
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se gasesc mantele pentru doamne confectionate
peste hotare si cusute pe loc. ,In atelierul meu
special, — afirma Fitov — se coase dupa cele mai
noi croieli: paltoane, jachete, mantelute, pelerine
si sube. Comenzile se indeplinesc rapid si cu acu-
ratete. Vanzarile au loc cu amanuntul si angro la
preturi moderate si fara negot. Modelele vechi se
vand permanent cu reduceri mari Tn zilele de vi-
neri si sambata”.

Cu adevarat strada Alexandrovskaia era impan-
zitd de magazine. Sirul listei continua cu urma-
toarele magazine: magazinele de arme al lui O.P.
Vorobiov (Casa Soborului) si al lui Pancenco (colt
cu Armeanad); magazinele de instrumente si note
muzicale al lui Colbaba (Alexandrovskaia 96), ,,R.
Sicopra si C°” (in ,,Pasaj”), reprezentant al firme-
lor Bliutner si Behstein, vindea instrumente ale
fabricilor Sirmaer, Diderihs si Sreder; magazinul
de carti si hartie ,,Obrazovanie” (casa lui Doncev);
magazinele de blanuri al lui A. | Beloterkovski
(colt cu Armeana) si al Casei de Comert ,,Natan
Friman si Sotia” (Alexandrovskaia 100); magazi-
nul de mobila si oglinzi V. Causanski; magazinul
specializat de fructe al lui M. Svartman (langa
hotelul ,Suisse™); magazinul de vesela si lampi al
lui E. Orngtein (casa lui Baltaga, vis-a-vis de circ);
magazinul de produse farmaceutice, cosmetice si
fotografice al lui B. Ferdman si A. Braunstein (in
casa lui Poleac); magazinul de bacanie (alimen-
tar) al lui D.O. Varzari (Casa Eparhiala).

Dupa cum vedem, lista e mare si ea ar fi conti-
nuatd, dar vrem sa ne oprim pe scurt si la unele
localuri comerciale de pe strada Pugkinskaia®,
unde se afla unul din cele doua magazine de
carti si rechizite pentru scris ale Casei de Comert
K. Sehter si Fiii” (In casa lui Svartman). Tn cele
doua magazine ale firmei se comercializau ma-
nuale pentru toate institutiile de Tnvatamant din
intreaga gubernie, carti pentru cadouri ale celor
mai cunoscuti autori, Tn coperte stilate, rechizi-
te scolare, de cancelarie, de birou, caiete, carne-
te, calendare, genti, portmonee, albume, rame,
seturi pentru cerneald, baghete pentru rame si
tablouri si multe alte obiecte si lucruri de scris
(AKBI 1911). Firma efectua chiar si abonarea la
toate ziarele si revistele la preturi redactionale
(UAKBT 1912).

10 Aceasta pana la 1899 s-a numit Gubernskaia, Tn perioada
1899-1924 — Puskinskaia, Th 1924-1944 — Carol I, iar din 1944
si pana in prezent — strada Puskin.
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Pe aceastd stradd ocupau spatii comerciale si
magazinele de instrumente si note muzicale ale
comisionarilor Sectiei din Chisindu a Societatii
Imperiale Ruse de Muzica I. Cubitki (Puskinska-
ia 34, casa lui Svartman) si al lui B.V. Belousova
(Puskinskaia 25). Firma lui I. Cubitki era unicul
reprezentant pentru Basarabia al primei fabrici
de piane din lume ,Stanway si Fiii” din New York,
cat si al producatorilor Renis si Vinkelman. Ea
exista din anul 1846 si vindea piane, pianine, ar-
monici de la 360 de ruble Tn sus; vindea si pate-
foane ,,miracolul secolului XX” (Ipyr 1909, 230).
Mai tarziu afacerea este preluata de E. Taser si se
va afla Tn localul Casei Eparhiale. Magazinul lui
B.V. Belousova comercializa note, gramofoane,
placi, viori, chitare, mandoline, balalaici si armo-
nici, pianine ale fabricilor de curte K.M. Sreder,
Offenbaher, cét si ale renumitelor fabrici Irmler
din Leipzig si Beneke din Berlin. Dispunea de un
sortiment mare de discuri ale Societatii pe Acti-
uni ,Gramofon”, ,Fonotopia” si altele (Ipyr 1914,
112). Afacerea a fost preluata de la V.I. Vorobio-
va, Tn magazinul muzical al careia se vindeau ,,in
sortiment mare note pentru muzica corala laica
si bisericeasca si lucrari cu subiecte religioase ale
compozitorului roman G. Musicescu” (KEB 1907,
34).

Reclamele magazinelor de instrumente muzicale,
n special cele ale lui P. Sicora si I. Kubitki, erau
mereu insotite de stema Imperiului Rus, ceea ce
denota ca proprietarii lor erau furnizori ai taru-
lui. Tn textul mesajului publicitar al firmei ,P.
Sicora” este prezent nsusi cuvantul ,furnizor”.
Era o mare onoare sa detii acest titlu, dar de loc
usor. Pentru a-l obtine, era nevoie ca Tn decurs de
aproximativ opt ani sa indeplinesti la timp toate
comenzile Curtii, fara nici o observatie asupra ca-
litatii, la preturi minimale. lar cAnd cererea era
Tnaintata pentru a primi titlu, se verifica totul, in-
clusiv afacerile financiare si chiar aspectul moral
al declarantului.

Cu anii, dependenta ziarelor particulare de recla-
ma crestea tot din ce in ce mai mult. La Tncepu-
tul sec. XX veniturile de la abonare si vinderea
cu amanuntul trec pe locul doi. Principalele per-
soane care comanda servicii de publicitate devin
reprezentantii societatilor comerciale si industri-
ale mari, ai magazinelor, bancilor, societatilor de
asigurare, de transport etc. Ziarele cotidiene in-
cep sa fie editate aproape Tn intregime din contul
mijloacelor obtinute din publicitate, si nu din cel
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al cititorilor. Tn goana dupa profit mare, editorii
umpleau doar cu publicitate primele si ultime-
le pagini ale ziarelor. Presa basarabeana a avut
0 pasiune mare fatd de publicitate, in perioada
anilor 1905-1914. Mai mult de un deceniu, ziare-
le basarabene, in special cele mari de tipul ziare-
lor ,Beccapabcekasa »Kusup” si ,Jpyr” existau din
contul reclamei. Si tot datorita ei vor supravietui
timpurilor, desi numarul anunturilor publicitare
va scadea n anii 1916-1919.

Tot Tn aceasta perioada istorica este evidenta
si 0 evolutie a aspectului anuntului publicitar.
Diferentierea lui tinea mai mult de scopul si de
capacitatea financiara a clientilor. Doar un co-
merciant experimentat, care stia si aprecia rolul
reclamei Tn comert, putea s aiba succese in urma
folosirii ei. Reclama putea sa-| salveze de concu-
rentd, sa-i mentina sau sa-i creascad numarul de
cumparatori si, bineinteles, sa-i creasca profitul.
Nu Tntotdeauna, Tnsg, atitudinea fata de reclama
era univoca. Multi dintre comercianti priveau

sceptic la ea. Acest lucru se observa si Tn Basa-
rabia. Tn urma cercetirii colectiilor de press, in
special ziarele sus-mentionate, observam, ca pri-
ma pagina a ziarelor era ocupata cu anunturi ale
firmelor mari din orasul Chisinau si din Rusia.
Ele se repeta zi de zi, pe parcursul anilor. Firmele
locale, cu venituri mai mici, profitau de publici-
tate (Tndeosebi pe ultima pagina a ziarelor), dar
nu Tn mod constant. Anunturile lor apar mai rar,
comparativ cu ale altora. Mai mic este si textul
mesajelor lor.

Concluzie: La sfarsitul secolului XIX - inceputul
secolului XX, presa basarabeana a fost inundata,
n sensul direct al acestui cuvant, de reclame ale
caselor de comert si ale magazinelor. Fapt ce ne
da dreptul sa constatam, ca publicitatea este cu
adevarat motorul sau cum se exprimau si se mai
exprima si in prezent unii comercianti ,.este su-
fletul comertului”. Anuntul publicitar poate servi
si drept sursa importanta pentru reconstituirea
unor fenomene ale vietii cotidiene de altadata.
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Advertisements of trading houses and shops in the Bessarabian press
(the late 19 - early 20" centuries)

Abstract

Among the many advertisements in Bessarabian periodicals the messages with socio-economic content occupied a
special place. This paper offers its readers a wide range of advertising messages related to trade. It aims to identify
and evaluate the content and form of “commercial” advertisements, to define their role and place on the pages
of newspapers and other periodicals in the historical period under review. Due to the wide distribution and wide
range of readers periodicals ranked first among other means of advertising. Advertising is a good way to inform and
persuade consumers in order to create a preference or to motivate them to consume a particular product. Bessara-
bian merchants who posted their advertisements in newspapers, magazines, and other publications were also con-
vinced in this. The number of such advertising messages is impressive. Their classification by content allows us
to determine the level of trade in Bessarabia where at that time there was a large network of stores specializing in
the sale of goods and products of Russian and foreign factories. At the same time, we find that in the Bessarabian
trade there were operated such commercial structures as trading houses established under contract to carry out a
successful trade.
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26. Advertisement of M. Syromyatnikov's manufactory store published in “Beccapabckuii 1006vIeHHHbINH
CEeJIbCKOXO3SUCTBEHHBIN KayleH1aph”, 1912.

27. Ad unit of “Sor, Rozenfeld si Seinberg” Trading House published in “Beccapabckuii 100uieiHHBIN
CEIbCKOXO3AHUCTBEHHBIN KayleH1aph”, 1912.

28. Advertisement of I.A. Lapshuk’s shoe store published in “Beccapabckuii 00MIeHHHBIN CETbCKOX03AHCTBEHHBIH
KasieHapp”, 1912.

29. Advertisement of B. Kaushansky’s store of furniture and mirrors published in ,yurroctpupoBaHHBIN aipec-
kaneHyaps beccapabcekoii rybepHuu Ha 19137, 1912,

Pexs1aMa TOProBbIX JOMOB 1 Mara3muHoOB B Geccapadckoi mpecce
(xonen XX - Haya0 XX BB.)

Pestome

Cpezii MHOTOUHC/IEHHBIX 00BbsABIEHUN B OeccapabeKux MepruoiuyecKux U3AaHUAX 0coboe MecTo 3aHUMAasa peK-
JlaMa COIMaIbHO-9KOHOMHUYECKOTO COZlepyKaHuUA. J[aHHAs CTaThsA MpEAJIaraeT BHUMAHUIO YUTATEIeH IMUPOKUi
CIIEKTP PEKJIaMHBIX COOOIIEHNUH, CBA3AaHHBIX ¢ TOPropieii. OHA HaIpaBJieHa Ha BHISIBJIEHUE U OIIEHKY COZIEpKAHUS
1 (pOpPMBI «KOMMEPUECKUX» OOBABIEHUH, ONpe/ieIeHe UX POJIM U MeCTa Ha CTPaHUIIAX ra3eT U APYTUX HEPUO-
JIMYECKUX U3ZAHUN B UCCIIEAYyEeMbIH HUCTOPHUYecKui mepuo. I1o MaciiTaby pacnpoCTpaHeHHs ¥ YUTATEILCKOMY
JIMaINa30Hy epUoINYecKre U3/IaHNS 3aHUMAJIU [IEPBOE MECTO CPEM IPYTHUX CPENICTB pekiaMbl. Pexyiama siByis-
€TCsl XOPOIIINM CIIOcO60M HHGOPMUPOBAHUS U YOEIKIEHUSA C IeTbI0 (DOPMHUPOBAHUS [IPEAIOUTEHUS UIU MOTUBA-
nuu otpebureseil K HOTpe6GIEHIIO OIIPe/IeIEeHHOTO IPOAYKTA. B 5TOM OBLIIM YBEpPEHHBI M MHOTHE Geccapabcekue
KOMMEPCAHTHI, pa3MelllaBIIre CBOM PEKJIAMHBIE 00BSBIEHNS HAa CTPAHUIAX ra3eT, )KyPHAJIOB U PYTUX U3JJaHUH.
KosynuecTBo Takux 00bABIEHUN BrieyaTyiseT. X kiaccudukanys mo cofep:KaHuio I03BOJISAET OIPEEUTh YPO-
BeHb pa3BUTHUA TOProsiu B beccapabumy, r7ie B TO BpeMs CyIIeCTBOBAIA 60IbIAs CETh Mara3uHOB, CIENNATN3UDY-
IOIIUXCS Ha IIPOJIaKe TOBAPOB U NPOJYKTOB, IIPOU3BEZIEHHBIX HA PYCCKUX U 3apyOeKHBIX (pabpukax u 3aBojax. B
TO JKe BpeMs cJIe/lyeT OTMETHUTD, UTO B beccapabCKoli TOProBiie eHiCTBOBAIN TaKKe KOMMepUecKHe CTPYKTYPBI, Kak
TOPTOBBIE ZIOMA, CO3ZJaHHbIe HA KOHTPAKTHOU OCHOBE B II€JIAX YCIEIIHOH TOPTOBJIH.
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