EXPOZITIA
»~ANUNTUL PUBLICITAR IN BASARABIA”

Cuvinte-cheie: anunt, publicitate, afisaj stradal,
obiect promotional, ambalaj, afis.

In perioada 24 decembrie 2015 - 15 februa-
rie 2016, in incinta Muzeului National de Istorie
a Moldovei a fost deschisa pentru prima dati o
expozitie dedicati istoriei publicitatii din Basara-
bia (sec. XIX - anii ’30 ai sec. XX).

Publicitatea are un rol important in societatea de
azi. Desi domeniul publicitar tinde sa fie perceput
ca fiind unul pe care comertul 1-a folosit incepand
cu perioada modernd, radacinile publicititii au
aparut inca in antichitate, evolutia acesteia fiind
spectaculoasa. Reclama a inceput sa promoveze
produse incd din perioada 3000-500 a. Chr., cand
publicitatea isi face aparitia prin firmele exteri-
oare. Firma exterioard, una din primele forme de
publicitate, era de obicei un semn, pictat foarte
atragator, pe peretele unei clidiri. Cele mai vechi
semne au fost descoperite in ruinele Babilonului,
Romei Antice si ale orasului Pompei. 500 de ani
mai tarziu, comerciantii egipteni amplasau de-a
lungul drumurilor publice bucéti de stanca in care
erau sculptate diverse mesaje in scopul informarii
calatorilor in legatura cu produsele sau serviciile
oferite. Era debutul a ceea ce numim acum ,,publi-
citate outdoor”. in perioada anilor 500 a. Chr., in
vechea Roma mesajele erau pictate pe peretii cla-
dirilor in scopul promovirii jocurilor publice, afa-
cerilor locale sau pentru a chema alegatorii la vot.

Perioada medievali se caracterizeaza prin apari-
tia unei noi forme de publicitate, simpla, dar efici-
enta: folosirea asa-numitilor ,strigatori”. Acestia
erau cetiteni, angajati de citre comercianti, care
laudau prin strigite calititile marfurilor acestora.

Primul pas important spre adevarata productie
publicitara a fost facut in 1453, odata cu inventa-
rea presei tipografice de citre Johann Gutenberg.
Tipografii, iar mai tarziu comerciantii, incep sa
utilizeze mici ,fluturasi” pentru a-si promova
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produsele. Aceste mici buciti de hartie adesea
contineau simboluri specifice breslei si de multe
ori erau lipite pe zidurile orasului. Forma dati de
publicitate a fost folositd foarte mult timp, pana
in epoca moderna, si s-a caracterizat printr-o fle-
xibilitate deosebitd, afisele putand fi purtate cu
usurinta dintr-o zoni in alta.

Prima reclama tiparita a aparut in anul 1472, in
limba engleza, sub forma unei mici bucéti de har-
tie distribuita manual, anuntand vanzarea unei
carti de rugéciuni. Cu 200 de ani mai tarziu, pri-
mul anunt publicitar intr-un ziar semnala o re-
compensa pentru recuperarea a 12 cai furati.

De la primul anunt publicitar si primul ziar de
publicitate, aparut in 1751, publicitatea a evoluat
continuu, prima agentie specializata de publicita-
te aparand in 1871. In 1917 s-a infiintat Asociatia
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Americana a Publicitdtii. Prima agentie de publi-
citate din Rusia a fost fondatd la Moscova, in anul
1878, de citre L.E. Mettl. In 1880 la Bucuresti
este infiintata prima agentie de publicitate din
Romania, ,,Agentia David Adania”.

Publicitatea a continuat si se manifeste, folosind
ca suport presa, radioul si apoi televiziunea (in a
doua jumitate a secolului XX), iar in ultimii ani,
si Internetul.

Cele mai raspandite forme de publicitate din Ba-
sarabia de la sfarsitul sec. XIX - inceputul sec.
XX au fost: cea tipdrita si cea de strada. Publici-
tatea din presa basarabeana avea specificul séu,
determinat de conditiile social-economice de
dezvoltare a Basarabiei sub tarism. Ea se carac-
terizeaza printr-un nivel mai scizut, in compara-
tie cu tarile avansate, cauzat de aparitia tardiva a
presei in acest tinut (1854). Insi, si in Basarabia
se observa un avant in dezvoltarea publicitatii. El
este provocat de cresterea numairului de publica-
tii periodice, indeosebi al ziarelor particulare. In
1889 apare primul ziar particular din Basarabia
— Beccapabckuit Becmuuk, editat de E. Sokolo-
va. Ziarul Beccapabeys vede lumina tiparului in
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1897 si este editat pana in 1906. La inceputul se-
colului XX isi fac aparitia ziarele cotidiene mari:
Beccapabekaa xcusHb, /Jpyes, I'oaoc Kuwunesa
s.a.

Primul anunt publicitar in presa basarabeana
poate fi socotit cel aparut in ziarul beccapabckue
Obaacmuble Bedomocmu nr. 17, 1854, care anun-
ta despre iesirea de sub tipar si punerea in van-
zare a ,Invatiturilor” protoiereului Alexandru
Kociubinski.

Afisajul stradal sau reclama de exterior este un
mijloc eficient al publicititii, practicat din cele
mai vechi timpuri. in 1889 a fost fondat primul
Birou de reclama din Chisiniu, al lui H. Tulis si A.
Blustein. Aici se indeplineau comenzi la diverse
tipuri de reclami, in special pentru localuri: pe
acoperisul chioscurilor (pe tamburele de fier), pe
garduri, pe spetezele scaunelor (din Gradina ora-
seneasca si de pe bulevard), pe vitrinele specia-
le (din birourile postale), pe chioscuri, care erau
amplasate pe toate strizile.

O perioada indelungati a activat in domeniul pu-
blicitar din Basarabia si S. Sapocinic. Agentia lui
de publicitate era situata pe strada Sinadino (din
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1924 redenumita in strada Regina Maria) nr. 45,
vizavi de Banca oriiseneasci. In anii ‘20 ai sec.
XX, la Chisindu activau si alte agentii de publici-
tate: Agentia Von-Luci, situatid pe strada Puskin
nr. 27, Agentia lui Calinovski, in casa lui Barbalat,
Agentia lui M. Galant, str. Stefan cel Mare nr. 31,
Agentia lui V.D. Paun, strada Kiev nr. 65, si Agen-
tia lui Zeigher, str. Ilinskaia. In Anuarul Chisina-
ului pe anul 1940, care, de altfel, a fost editat doar
in limba romani de agentia de publicitate ,AR-
PID”, gasim deja alte agentii de publicitate, care
activau in Chisiniu, la acel moment. Este vorba
de agentia ,,Express” a lui Obertas, situata pe stra-
da Alexandru cel Bun nr. 102, ,RAPID”, pe strada
Regina Maria nr. 51 si agentia lui S. Sapocinic, pe
strada Regina Maria nr. 45.

Agentia ,ARPID” a desfasurat in anii 1939-1940 o
activitate larga in domeniul publicititii din tinut.
Ea primea reclame pentru toate ziarele din tara si
era concesiunea exclusiva a publicititii si a tutu-
ror reclamelor in tramvaiele din Chisinau.

Expozitia ,,Anuntul publicitar in Basarabia”
a avut drept scop valorificarea patrimoniului mu-
zeal, in special a presei periodice. Am adus in fata
publicului larg si a celor pasionati de publicitate
reclame interesante si reprezentative din perioa-
da secolului XIX si din anii ‘30 ai sec. XX. Surse
inedite de informatie, reclamele au permis vizi-
tatorului patrunderea intr-o lume simbolicd, prin
care sunt exprimate dorintele, asteptarile si valo-
rile unei comunitati intr-un anumit moment isto-
ric. Expozitia a cuprins cca 106 exponate. Piesa de
rezistentd a expozitiei a constituit-o ziarul, ca cel
mai important mijloc de publicitate, pana la apa-
ritia radioului si a televiziunii. In expozitie au fost
etalate ziare cotidiene si sdptamanale, editate in
Basarabia la sfarsitul sec. XIX - anii ‘30 ai sec. XX:
Beccapabexuilt Becmuuk (1894), Hosas 2azema
(1911-1912), 3Hamsa (1911-1912), Beccapabckasn
acusHb (1916), Beccapabekas nouma (1933), Via-
ta Basarabiei (1940). Ca medii purtitoare de re-
clami au fost expuse si revistele: Kuwunesckue
Enapxuanviblie Bedomocmu, OboveduHeHue si
Beccapabcxoe ceavckoe xossticmeo; calendare-
le Adpec-xanendapv Beccapabekoil 2ybepHuu
Ha 1910 200, Adpec-xaneHoapv Beccapabckotl
2ybepHuu Ha 1913 200. Publicatiile periodice con-
tin reclame cu diverse mesaje. Pe paginile lor 1si
faceau publicitate cele mai cunoscute case de co-
mert, magazine, fabrici si uzine, restaurante, ho-
teluri, birouri bancare, frizerii, teatre, circul etc.
din Basarabia, in special cele din Chisindu. Ziare-

le basarabene inserau si reclame ale firmelor din
Odesa, Moscova si Sankt Petersburg si chiar din
strainatate.

Piane, patefoane, gramofoane, samovare, bicicle-
te, automobile, bocanci ,de sevro”, galosi, ceasuri,
blanuri, palarii, masini de cusut, masini de scris,
vesminte bisericesti, clopote pentru biserici, plu-
guri, batoze cu aburi in prezentiri savuroase, ala-
turi de produsele farmaceutice, cosmetice si de
fotografiat, ne introduc intr-o lume in care publi-
citatea incepea si se infiripeze intr-un mod profe-
sionist si organizat.

La sfarsitul secolului XIX reclama de exterior a
devenit un element al ambiantei ordsenesti, un
educator special al gusturilor orisenilor, o tra-
sdtura caracteristici a vietii si traiului omenesc.
Imaginile de odinioara ale strazilor si cladirilor
din Chisinau au introdus vizitatorul intr-o atmo-
sferd de epoci, ficandu-l sa savureze din ambi-
anta orasului vechi. Demersul expozitional a fost
completat de un chiosc, reconstituit dupa modelul
celor care erau amplasate pe strazile din Chisinau
pentru lipirea anunturilor si afiselor publicitare.
In anii 1896-1899 in oras existau 40 de chioscuri
din lemn*.

In vitrine au fost expuse obiecte promotionale:
masina manuala de cusut marca ,,Singer”, masi-
na de scris firma ,,Remington”, ceasul de buzunar
marca ,,H. Moser”, tigla produsa la fabrica de ci-
ramida, teracota si tigle ,,G. Klein” din Chisinau,
caramida confectionati la fabrica lui E.V. Purcel
din Chisiniu s.a. Ca purtitoare de reclama au fost
etalate chitantele cu publicitate, catalogul ilustrat
al Societatii Industriale si de Comert ,,P.1. Olovea-
nisnikov si Fiii”, cutia metalica pentru dulciuri de
la Societatea ,,A.I. Abrikosov si Fiii” din Mosco-
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va, sticlute de parfum ale firmei ,,Rallet si Co” din
Rusia, dopuri pentru sticle de lapte, de cvas, de
bere si de ape gazoase ale fabricilor din Chisinau,
sticle de bere, de ape minerale si sucuri produse
la fabricile din Basarabia, platoul cu reclama vop-
selelor ,,Gallus”.

Expozitia ne-a infatisat un sfarsit de secolul XIX si
un inceput de secol XX surprins prin intermediul
reclamelor, simple dupa continut, dar fascinante
prin grafica lor de prezentare. Anunturile selecta-
te reprezentau o micd parte din multitudinea de
mesaje publicate in paginile ziarelor vremii.

The exhibition “Advertisements in Bessarabia”
Keywords: ads, advertising, street advertisements, promotional items, packaging, poster.

Abstract: The National Museum of History of Moldova for the first time held a temporary exhibition dedicated to
the history of advertising in Bessarabia (19" century - 1930s). It was presented to the public in the hall upstairs
from 24 December 2015 to 15 February 2016. The exhibition “Advertisements in Bessarabia” was aimed at promot-
ing the museum collections, especially periodical press fund. It included about 106 exhibits. Newspapers were the
most important means of advertising before the advent of radio and television. Selected advertisements contain
information about the trading houses, factories, hotels, shops, bank offices, bars, theater and circus in Bessarabia,
mainly in Chisinau. Images of Chisinau streets and buildings of previous years introduced the visitors to the atmo-
sphere of bygone days. In the showcases promotional items were exhibited. As carriers of advertising information
there were represented packages of goods. The exhibition was supplemented by the reconstruction of a kiosk of the
late 19™ century. The creators of the exhibition sought to immerse its visitors into the world of desires, expectations
and values of the society in a certain historical period.

BricraBka «Pexsiamusbie 00baBiIeHusn B Beccapadoum»

Kntouegvle crosa: o0bABIEHNE, PEKIaMa, YIIMYHbIEe 00BABIEHN, PeKJIaMHasA IPOAYKIUA, yIIaKOBKa, aduIma.

Pestome: B HanpoHasbHOM My3ee HCTOpPHH MoJIZIOBBI BIIEpBBIE MIPOIIA BpeMeHHAsA BBICTABKA, IIOCBAIIEHHASA
ncTopuu pekaambl B Beccapabun (XIX Bek — 30-€ roapl XX Beka). OHa 6bl1a IIpe/icTaB/IeHa BHUMAHUIO yOJIUKH B
XO0JIJIe BTOPOTO 3TaKa B IIEPHO/I € 24 ZIeKabpsi 2015 110 15 peBpasist 2016 roja. BricraBka « PeksiaMHbIe 00bSIBIECHUS
B Beccapabum» Obly1a HampaBjieHa Ha HOMYJIAPU3AIHAI0 My3eHHBIX KOJUIEKIIHNH, 8 *MEHHO (HOH/IA TEPHUOIUIECKOH
nevatu. B Hel HCIIOIb30BaHO OKOJIO 106 HKCIIOHATOB. ['a3eTa ABJIAIACH BAXKHEUIIINM CPEZICTBOM PEKJIAMBI 10 TI0-
SIBJIEHUS PAJIUO U TeJIeBU/ieHUsA. BoIOpaHHble 00BABIEHUS COAEPKAT HHOOPMAIIUIO O TOPTOBBIX A0MaX, habpukax
U 3aBO/IaX, TOCTHHUIAX, Mara3nHax, 6aHKOBCKUX OT/IeJIEHUSX, IADUKMaXePCKUX, TeaTpe U upke B beccapabumy, B
ocHOBHOM B Kummnese. 11300pakeHusI KUITUHEBCKUX YJIUIL ¥ 3[aHUH IPOIILUIBIX JIET BBOJAT IIOCETUTEJIS B ATMOC-
depy 6pUTBIX BpeMeH. B BuTprHax 6blya BhICTaBJIeHA PEKJIAMHAS IPOAYKIHA. B KauecTBe HOCUTE IEH pEKIaMHON
nHGopManuy OBUTH ITPE/ICTABIEHBI IPEAMETHI YIIAKOBKY TOBAPOB. BBICTaBKY IOTIOTHIIIA PEKOHCTPYKIUA KHOCKA
xoHna XIX Beka. Co3zaTesn 5KCIO3UIIUY CTPEMUJINCH IIOTPY3UTH €€ IIOCeTUTeIed B MUP JKeJIaHUH, OXKUJAHUN U
IIEHHOCTEN 001IeCTBa B OMPE/IEIEHHBIH HCTOPUYECKUN TIEPUO/T.
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