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СОБЫТИЕ КАК УНИКАЛЬНЫй ИНСТРУМЕНТ  
РАЗВИТИЯ ТУРИСТСКОй ОТРАСЛИ  

(НА ПРИМЕРЕ БЕЛГОРОДСКОй ОБЛАСТИ)*

Рассматривается значение событий в развитии туристской отрасли и формировании имиджа 
регионов. Отмечается, что региональные органы управления туризмом в поисках новых форм 
PR-активности начинают использовать возможности развития событийного туризма. Не ис-
ключением является и Белгородская область. Событийный туризм в Белгородской области на-
ходится в стадии зарождения.
В статье выделены наиболее важные события, проходящие на территории Белгородской об-
ласти. Несмотря на явную активность в данном направлении, многие мероприятия, которые 
проходят в регионах страны, с трудом можно отнести к сфере событийного туризма. Пока 
в большинстве своем это точечные локальные мероприятия, не имеющие грамотной политики 
их продвижения, с зачастую отсутствующим фактором цикличности и регулярности их про-
ведения, не всегда речь идет о получении дохода и эффективности их проведения. Многие собы-
тия не генерируют турпоток, т. е. ориентированы на жителей территории, а не на туристов. 
Чтобы эти мероприятия перешли в разряд событийных и могли привлечь туристов в регионы, 
необходимо консолидировать усилия специалистов различных сфер, включая представителей 
сфер общественных коммуникаций, культуры, туризма, органов региональной власти, для ре-
шения актуальных задач развития событийного туризма и формирования положительного 
имиджа российских регионов. Результатом этого взаимодействия должны стать не просто 
фестивальные мероприятия, а новые событийные турпродукты, которые создадут эффект 
погружения туристов в атмосферу праздника и будут точками притяжения туристов.
При правильном подходе к организации событийных турпродуктов успешно решаются соци-
ально-культурные задачи формирования имиджа региона не только внутри страны, но и за ее 
пределами, и, как следствие, увеличивается туристский поток и финансовый приток субъектов 
туристского рынка.
Ключевые слова: событийные мероприятия, событийный туризм, туристский потенциал, 
регион, имидж региона, Белгородская область.

Развитию туристкой отрасли способ-
ствуют меняющиеся потребительские 
предпочтения со стороны туристов, в ответ 
на которые представители туриндустрии 
и другие субъекты рынка должны разра-
ботать способы их удовлетворения. Сегод-
няшний турист – уже далеко не тот турист, 
который был несколько лет назад, удовлет-
воренный посещением музея, картинной 

галереи или просто посетивший палом-
нические места. Современному туристу 
нужны вовлеченность, яркие впечатления, 
возможность окунуться и прочувствовать 
реальность той эпохи, того времени, о ко-
тором он хотел бы узнать во время путе-
шествия и посещения экскурсионных мест. 
Удовлетворение туристского спроса и даль-
нейшее развитие туристкой сферы переме-
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жа, не отвечающий за увеличение объемов 
продаж, а обеспечивающий в большей сте-
пени коммуникационные эффекты, узна-
ваемость территории, лояльность. Однако 
последствия достижения цели проведения 
мероприятия для экономики в ряде слу-
чаев могут быть количественно оценены. 
Ключевым методом является оценка коли-
чества туристов и, как следствие, совокуп-
ности денежных средств, потраченных ими 
на территории, где проводится событийное 
мероприятие. Время пребывания туриста, 
доход с одного туриста, средняя стоимость 
чека туристов – посетителей событийного 
мероприятия, будут отражать влияние со-
бытия на экономику региона. Растягива-
ние программы событийных мероприятий 
на несколько дней будет способствовать 
переходу от экскурсанта к туристу, стиму-
лируя тем самым туристов дополнитель-
но воспользоваться услугами размещения 
и питания в месте проведения события.

Несмотря на множество нерешенных 
вопросов в сфере событийного туризма, 
положительные факторы его развития 
очевидны: стимулирование туристическо-
го потока; создание комфортной среды 
жизнедеятельности; репозиционирование 
территории и формирование положитель-

ного имиджа; накопление нового культур-
ного наследия и реабилитация старых мест 
культурного наследия; развитие бизнеса, 
в том числе в сфере организации событий-
ных мероприятий; привлечение внешних 
инвестиций, чему будет способствовать 
привлекательность региона; привлечение 
инвестиций из федерального бюджета, что 
будет способствовать модернизации ин-
фраструктуры.

Каждое событие требует эффективной 
организации и проведения, где оригиналь-
ность творческого решения должна обе-
спечивать точное попадание в целевую ау-
диторию, создавать эффект ее погружения, 
согласовываться с общим направлением 
развития регионального бренда. Важ-
ной задачей является поиск эффективных 
форм взаимодействия различных субъек-
тов рынка с целью создания привлекатель-
ных турпродуктов с учетом специфических 
особенностей и потенциала территории. 
При правильном подходе к организации 
успешно решаются социально-культурные 
задачи формирования имиджа региона 
не только внутри страны, но и за рубежом, 
и, как следствие, увеличивается турпоток 
и финансовый приток участников турист-
ского рынка.
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EVENT AS A UNIQUE TOOL OF TOURISM DEVELOPMENT  
(ExPERIENCE OF BELGOROD REGION)

The article discusses the significance of the events in the development of the tourism industry and in the formation of 
the image of the regions. It is noted that the regional tourism authorities in the search for new forms of PR-activity are 
beginning to use the possibility of the development of event tourism. The Belgorod region is no exception. Event tourism 
in the Belgorod region is in its infancy.
The article highlights the most important events taking place in the territory of the Belgorod region. Despite the appar-
ent activity in this area, a lot of the activities that take place in the regions of our country can hardly be attributed to 
the field of event tourism. For the most part, it this local events that do not have good policies to promote them, often 
missing factor of the cyclicity and regularity of their carrying out, not always takes place getting revenue and efficiency 
of their organization. A lot of events are not generating the tourist flow, because focused on the inhabitants of the 
territory, rather than tourists. In order to these activities moved into the category of event and would attract tourists 
to the region, it is necessary to consolidate the efforts of specialists in various spheres, including the sphere of public 
communication, culture, tourism, regional authorities to solution the urgent tasks of development of event tourism and 
creating a positive image of Russian regions. The result of this interaction must be not just the festival events but new 
event tourism products, which will create effect of immersion of tourists in the atmosphere of celebration and will be 
the points of tourist attraction.
With the right approach to the organization of event tourism products successfully solves the problem of socio-cultural 
formation of the image of the region, not only domestically, but also abroad, and as a consequence, increases the tourist 
flow and the financial inflow of participants of the tourist market.
Keywords: event management, event tourism, touristic potential, the region, the image of the region, Belgorod region.
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